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mil trece.

Comision de Turismo y Comercio
Pag. 7



http://video.parlamentodeandalucia.es/video/play.asp?set=sesiones&id=oai:seneca:sesiones/3784

DIARIO DE SESIONES DEL PARLAMENTO DE ANDALUCIA

Num. 184 IX LEGISLATURA 16 de octubre de 2013

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Buenos dias, sefiorias. Buenos dias, sefior consejero.

Iniciamos la sesién hoy respecto a la Comisién de Turismo y Comercio. Como bien sabéis tenemos una
comision con un orden del dia bastante amplio, por tanto, tendremos que ir cifiéndonos bien a los tiempos
pues para que todos tengamos nuestra intervencién y los tiempos que nos correspondan, pero siempre agra-
deciendo quien acorte un poquito, por el orden del dia que hemos elaborado, en aras de que nadie viera
mermadas sus posibilidades de controlar al Gobierno y de hacer las preguntas y las iniciativas que creyera
oportunas, como viene siendo una costumbre en esta comision.

Si me gustaria antes de empezar darle la bienvenida a la nueva portavoz del Partido Socialista, Antonia
Moro, desearle buen trabajo, igual que al resto de compafieros que se incorporen nuevos en esta comision
pues también darles la bienvenida y desearles también que sea grato el trabajo y grata la compafiia. Y tam-
bién a los companeros que ya no estan pues desearles suerte en la comisién que les haya correspondido.

Por tanto, sin mas dilaciones, le doy la palabra a la vicepresidenta para que ella dirija el debate, porque yo
tengo que pasar a la bancada porque formo parte del mismo, ¢vale?

Venga, pues muchas gracias.
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9-13/APC-000304 y 9-13/APC-000407. Comparecencias del consejero de Turismo y Comercio, a fin de
informar sobre las acciones en materia de turismo gastronémico en Andalucia

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, presidenta.

Buenos dias, sefioras y sefiores diputados.

Abordamos la Comision de Turismo y Comercio con el primer punto del orden del dia, que es debate agrupa-
do de una comparecencia: solicitud de comparecencia del excelentisimo sefior consejero de Turismo y Comercio
ante la Comisioén de Turismo y Comercio, a fin de evaluar las acciones en materia de turismo gastronémico andaluz.

Para el inicio del debate de esta comparecencia le damos la palabra al sefior consejero.

Sefioria, tiene usted la palabra.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, presidenta.

Es un placer el comparecer ante todos ustedes en esta nueva etapa parlamentaria, una vez resueltos los
diferentes avatares a los que hemos asistido en los Ultimos meses, e iniciar esta relacion con la comision en
un tema importante para Andalucia como es el turismo gastronémico.

Antes de evaluar e informar sobre las acciones que desde la consejeria se estan desarrollando en torno a
este segmento turistico, quisiera trasladarles unas pequefas pinceladas que lo definen.

El turismo gastrondmico, como segmento, constituye una motivacion para el turista que profundiza en la
calidad del destino turistico de Andalucia. Es suficientemente conocida la riqueza de nuestras huertas, de
nuestro campo, de nuestro mar, por lo que el turismo gastronémico supone un segmento de gran potenciali-
dad para nuestra comunidad, asi como con posibilidades ilimitadas para establecer sinergias con otros seg-
mentos. El disfrute y conocimiento de la gastronomia local, ampliamente entendida, constituye uno de los
mayores reclamos para el viajero, ya que a través de esta le ofrece la posibilidad de conocer el territorio que
visita, interpretar sus paisajes, acercarse a sus valores y tradiciones.

Constituye tanto una oferta en si misma como una perfecta oferta complementaria. No se limita para su
disfrute a los meses de verano y toma como protagonista en gran parte a los pueblos de interior y del litoral
de Andalucia. Por ello, apostar por el turismo gastronémico, como elemento dinamizador y de reinvencion de
los diferentes espacios turisticos de Andalucia, favorece la redistribucion espacial y temporal de la actividad
turistica y a su vez fideliza al visitante con el destino. Quien prueba nuestra gastronomia repite. Igualmente,
en base a lo anterior, favorece la regeneracion de las areas productoras locales como fuente de materia pri-
ma y recursos de primerisima calidad. Es un elemento fundamental a la hora de generar economia de escala
y a la hora de servir como factor de arrastre de otros sectores productivos de nuestra tierra.

Desde la Consejeria de Turismo y Comercio lo hemos tenido claro desde el primer momento, y mas aun
si cabe porque datos contundentes confirman la necesidad de apostar por este segmento, ya que, segun las
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ultimas cifras de que disponemos en Andalucia por parte de nuestra consejeria, de la Consejeria de Turismo
y Comercio, la gastronomia como motivacion atrae hacia Andalucia como destino turistico a unos seiscientos
cincuenta mil turistas al afio, que tienen un gasto medio diario de 104 euros. Por lo tanto, estamos hablando
de un segmento con una dimension econdémica muy importante en nuestra tierra.

En lo concreto, y respondiendo al interés de sus sefnorias, hemos llevado a cabo acciones decididas a ela-
borar productos turisticos vinculados a la gastronomia y a promocionar la gastronomia como destino y como
reclamo al viajero. Respecto a lo primero, recuerdo que el equipo que forma la Consejeria de Turismo y Co-
mercio en esta IX legislatura ha tomado como sefa de identidad propia la creacion de espacios de dialogo y
de encuentro con el sector turistico, base para la necesaria colaboracién publico-publico y publico-privada,
tanto para la creacién de productos turisticos como para la promocion.

De ahi que las acciones destinadas a crear productos vinculados al turismo gastronémico comenzaron a
materializarse el pasado 22 de noviembre de 2012 en Torremolinos, durante la celebraciéon de la Conferencia
Estratégica del Turismo, evento que aglutiné a los distintos representantes publicos y privados del sector en
Andalucia. En este encuentro abierto al debate y a la participacion se generaron multiples mesas de traba-
jo sectorizadas, estando una de ellas orientada de forma especifica al turismo gastronémico y al entramado
productivo que lo rodea. El objetivo principal perseguido mediante esta dinamica fue el de llevar a cabo una
primera toma de contacto con todos los agentes cercanos a la gastronomia andaluza, a fin de realizar un pri-
mer diagndstico de situacion que contribuyese al posterior desarrollo de actuaciones y proyectos previamen-
te debatidos y consensuados con el sector.

En este sentido, una de las principales propuestas obtenidas en este evento fue la relacionada con la ar-
ticulacién, impulso y mejora de las rutas gastrondmicas de Andalucia. Se demanddé la puesta en marcha de
mecanismos que posibilitaran el desarrollo de rutas e itinerarios gastrondmicos de calidad articulados desde
los territorios. Y esta consejeria, a partir de este encuentro, de esta conferencia estratégica, lo puso en mar-
cha con las jornadas técnicas Andalucia Paisajes con Sabor que tuvieron lugar el pasado 13 de marzo en el
Hotel Escuela Convento Santo Domingo de Archidona. En este encuentro se cred el espacio de dialogo ne-
cesario para iniciar el impulso y desarrollo de rutas y productos turisticos gastronémicos, involucrando a to-
dos aquellos agentes que desde un punto de vista multidisciplinar inciden y trabajan en los distintos territorios
de Andalucia. Ademas, se hizo hincapié en la necesidad de incorporar criterios de calidad en el disefio de es-
tos productos, dando relevancia a aspectos como la integraciéon de productores agricolas locales y a las si-
nergias con otros segmentos, como es el caso del turismo industrial.

La implicacion por parte de los agentes que dinamizan y representan los distintos territorios es crucial
para obtener buenos resultados en este proyecto. De ahi que por parte de la consejeria se haya implicado a
las distintas delegaciones territoriales para continuar con esta labor de impulso y apoyo al desarrollo de rutas
gastrondmicas en cada una de las provincias de Andalucia. En Sevilla, Almeria, Huelva y Cérdoba ya se han
celebrado estos encuentros provinciales, hoy mismo se esté celebrando el encuentro en Malaga, y antes de
finalizar octubre se realizaran los encuentros en las tres provincias restantes de Andalucia.

Esta consejeria ha colaborado en la promocion y patrocinio tanto en eventos relacionados con el turismo
y la gastronomia, que han requerido de nuestro apoyo, como, por ejemplo, con la Ruta del Jamén Ibérico o
la Ruta del Atun de la Almadraba.
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Igualmente, anticipo a sus seforias que, dentro del proceso de planificacion que estamos desarrollando,
fruto del mandato que surgio tras la firma del Pacto Andaluz por el Turismo, el segmento de la gastronomia
tendra un papel fundamental. Estoy hablando tanto del Plan General de Turismo Sostenible 2014-2020 como
del Plan Integral de Fomento del Turismo Interior Sostenible de Andalucia.

Por lo que respecta a la promocion, les informo de que la gastronomia andaluza ha estado, esta y es-
tara presente en la mayor parte de las tipologias de actuaciones promocionales desarrollados por turismo
andaluz en lo que va de afo. Estoy hablando de ferias, donde para la consejeria y para Turismo Andaluz la
gastronomia juega un papel fundamental en estos eventos. En determinadas ferias, desde los cortadores
de jamodn o los venenciadores han tenido y tienen una especial relevancia y un especial peso en el esfuer-
zo promocional. De esta manera, tanto los profesionales como los consumidores finales de todo el mundo
pueden conocer —ese es nuestro objetivo— la oferta gastronémica andaluza presente, por lo tanto, en las
ferias que se estan desarrollando o se han desarrollado.

En las misiones comerciales también se desarrolla un papel importante en ese aspecto, realizando-
se en ellas una presentacion del destino de Andalucia, acompafiando de una cena, basada en produc-
tos gastrondmicos andaluces, haciendo por lo tanto un esfuerzo importante en materia de promocién
de estos productos. Estas misiones comerciales se realizan tanto en Espafia como en los principales
mercados emisores.

En acciones inversas, la mas importante desde un punto de vista cuantitativo, dentro del Plan de Accién
2013, de promocién turistica, con alrededor de 150 acciones promocionales anuales, dentro de este plan de
accion, y en el marco de estas acciones inversas, en ellas los periodistas y/o intermediarios turisticos que vi-
sitan a Andalucia tienen la oportunidad de conocer también la gastronomia de nuestra region.

Y por ultimo, en las campafas de comunicacion off line como on line, asi como a través de las redes
sociales y en la web de promocion Andalucia.org, a través de campanas especificas, como complemen-
to principal... y como principal motivacion del viaje, también se ha realizado un esfuerzo importante en si-
tuar la oferta gastrondmica y el turismo gastronédmico como reclamo basico y como elemento importante
de la oferta turistica.

Por tanto, sefiorias, tanto en la elaboracién de productos como en la promocién, evaluo en positivo el tra-
bajo que se esta realizando por parte de la consejeria en colaboracion con todos los sectores implicados.

El Gobierno de Andalucia ha trabajado, trabaja y seguira trabajando para favorecer la creacion y la pro-
mocion de todas aquellas rutas que contribuyan a difundir la gastronomia andaluza como recurso turistico de
primer orden, haciendo también especial hincapié en la difusién y promocion de las mismas a través de to-
dos los soportes y medios que estén a disposicién. Les anuncio que en la World Travel Market de la gastro-
nomia de Andalucia también jugara un papel muy importante. Saben ustedes que se desarrollara la World
Travel Market en los primeros dias del mes de noviembre.

En definitiva, para finalizar, estamos intentando demostrar con hechos que somos aliados de aquellos que
quieren construir de la industria turistica andaluza un destino turistico de calidad, que luche contra la estacio-
nalidad, con base en una oferta variada, donde la gastronomia, sin lugar a dudas, tiene, ha tenido y debe te-
ner un papel fundamental.

Muchas gracias.
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La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—~Gracias, sefior consejero.

A continuacién, como esta comparecencia es... —les pido disculpas, porque dije que era a peticion del Gobier-
no— a peticion del Grupo Parlamentario Socialista y Grupo Parlamentario Popular, tomaran la palabra los distintos
portavoces desde menor a mayor. Y también incidir, aclararles que, si asi lo desean tanto el Grupo Socialista como
el Grupo Popular, tienen derecho a una réplica de cinco minutos, porque asi lo acordé la Mesa de la Comision.

Dicho esto, le doy la palabra a la portavoz de Izquierda Unida, a la sefiora Pérez.

Tiene su seforia la palabra.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ

—NMuchas gracias, presidenta.

De nuevo, buenos dias a todos y a todas. Buenos dias, consejero.

Sefior consejero, nuestra gastronomia constituye una oferta en si misma a lo largo y ancho de toda An-
dalucia, y ademas es también una completa y perfecta oferta complementaria. Estoy completamente conven-
cida de que crea fidelidad entre los turistas que nos visitan, ya seamos andaluces, nacionales o extranjeros,
por nuestra riqueza, por nuestra variedad, por nuestra rica dieta mediterranea y, por qué no, también rica die-
ta atlantica, por nuestros productos, nuestras comidas elaboradas, por nuestros propios productos de deno-
minacion de origen, como puede ser el aceite, el jamon, el vino y un largo etcétera.

Ademas, favorece la desestacionalidad, lo que conlleva a la redistribucion no solo temporal, sino también
espacial de toda oferta turistica. Y, sin lugar a dudas, contribuye a una regeneracion econémica de las areas
productoras locales, promocionando de esta manera todos los productos artesanos del territorio, evitando un
exilio poblacional y, ademas, facilitando, por tanto, el asentamiento local.

La gastronomia como reclamo turistico se ha visto desarrollada a través de programas por parte de la
Consejeria de Turismo y Comercio y, sobre todo, a través del impulso y de la mejora con respecto a las rutas
gastronoémicas, a través, como bien ha dicho, de las jornadas de «Paisaje con Sabor», que se celebraron el
pasado mes de marzo en Archidona, precisamente en la Escuela de Santo Domingo de la Junta de Andalu-
cia. Y todo ello siempre, consejero, con el didlogo entre todas las partes implicadas y siempre buscando ese
consenso tan necesario aun mas en estos tiempos de crisis.

La fuerte apuesta que hace la Consejeria de Turismo y Comercio por la promocién de la gastronomia an-
daluza como un segmento turistico se ve reflejado en el nuevo Pacto Andaluz por el Turismo, vinculado al
Plan General de Turismo Sostenible, que esta previsto para los afios 2014-2020, y, cémo no, al Plan Integral
del Turismo de Interior Sostenible de Andalucia.

Es importante que, en el desarrollo del turismo de ferias y congresos, se potencie esta variante de Andalu-
cia, como puede ser la gastronomia, dando a conocer todas y cada una de nuestras variedades culinarias en
todo el territorio y dando a conocer, pues, por supuesto, cada una de las especialidades.

Como no, es decir, es importante el uso de las nuevas tecnologias en el trabajo de la promocién y de
la difusién, haciendo especial hincapié en aquellas rutas que contribuyen a difundir la gastronomia anda-
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luza como un recurso turistico de primer nivel, poniendo, sobre todo, todos los medios necesarios al servi-
cio del turista y del viajero.

Las delegaciones territoriales juegan y desempefian un papel fundamental, porque son conocedoras del
territorio y porque cada una de las provincias tiene sus singularidades. Y uniendo las ocho provincias andalu-
zas, cada una con sus caracteristicas, como bien he dicho antes, pues posiblemente y seguramente nos hara
mas rica esa oferta y esa gastronomia.

Teniendo en cuenta los datos que nos ha facilitado, sefior consejero, en cuanto al acierto de apostar la
consejeria por este segmento, como es el turismo de gastronomia, que atrae hacia el destino andaluz a unos
650.000 turistas al afio, con un gasto medio diario de 104 euros, estamos hablando en total que revierten en An-
dalucia de forma directa mas de sesenta y siete millones de euros, mas lo que pueda revertir de forma indirecta.

Lamentablemente, sefior consejero, siempre habra quien le ponga pegas y siempre habra quien le busque
las tres patas al gato, pero, eso si, quizas también deberiamos pedirle, en este momento, al Gobierno central
que no recorte entre otras partidas —no me voy a extender en esta larga época de las tijeras—, pero, sobre
todo, que no recorte en las partidas como son la promocién del turismo, porque flaco favor le hace a Andalu-
cia, flaco favor le hace a nuestra tierra, flaco favor le hace al turismo y, en definitiva, flaco favor le esta ha-
ciendo a la economia en general.

Por tanto, esta comparecencia también deberia ir en aras de que tuviéramos esa iniciativa, por parte de
todos los grupos parlamentarios, en cuanto a que nuestra region se ve perjudicada por esos recortes que se
hacen en promocién al turismo, especialmente hacia nuestra tierra, que, como bien el consejero dice en cada
una de sus intervenciones, no solo es de sol y playa, sino que estamos potenciando el turismo interior y, so-
bre todo, un turismo sostenible, pues ahora mas que nunca esa promocioén es necesaria no solo hacia nues-
tro territorio, sino hacia todo el pais y hacia fuera.

Nada mas. Muchas gracias, presidenta.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Pérez.
A continuacién, toma la palabra la portavoz del Grupo Parlamentario Socialista, la sefiora Moro, ;no? Per-
don. El sefior Carmona. Disculpe.

El sefior CARMONA JIMENEZ

—~Gracias, sefiora presidenta. Gracias, sefior consejero.

Unir paisajes con mesa y mantel, unir monumentos, lugares singulares, museos, etcétera, a las respec-
tivas y singulares ofertas gastrondmicas, incluyendo nuestros particulares tapeos y productos de origen, es
una estrategia que no solo enriquece la oferta turistica, sino que abre la puerta a la promocién y divulgacion
de nuestra riqueza cultural y de nuestras propias sefias de identidad.

Porque sefas de identidad son el patrimonio arquitectédnico, los vestigios de la historia, el patrimonio na-
tural, o la singularidad del territorio, pero también el recetario tradicional. Ese que supo crear con lo que daba
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la tierra la alquimia de los sabores de Andalucia, esencia de la cocina mediterrdnea. Cuando a la hora de ha-
blar de los nuevos sectores con capacidad de crear empleo, ese que tanto necesita nuestra tierra, solemos
recurrir al simil minero, refiriéndonos a los nuevos yacimientos de empleo —algunos de ellos de dificil extrac-
cion y puesta en valor—. Si nos referimos al turismo gastronémico, y sin dejar el simil, podemos hablar aqui
de un yacimiento a plato abierto, accesible, que esta a flor de piel y deseando darse.

De entre las distintas definiciones técnicas del concepto de turismo gastronémico, la italiana Magda Anto-
nioli lo define como aquel que busca productos, o procesos de produccion, que son exclusivos de una region
concreta y por tanto distintivos de esa region. Esos productos o procesos son Unicos y estan fuertemente in-
fluenciados por la historia y la tradicion. Y generalmente son considerados lo contrario a la produccién en masa.

Esto, que es la definicion academicista, la podemos compensar con lo que la calle, a modo de ejemplo, en
su proverbial sabiduria y razon, decia hace unos afios una chirigota del Carnaval gaditano, a la sazén disfra-
zada de turista, de guiri, extranjeros, y con media lengtieta, para mejor caracterizarse, cuando decian: «Pida
caballa a la carta, que la reparta un crupier. Pruebe la sopa de marriscén, con tortillita de camarronas. Hay
que estar carajote para meterse en un McDonald’s.»

Sefior consejero, decia antes también, sefias de identidad, porque nuestra singularidad gastronémica es
una sena de identidad, como sefa de identidad es nuestro paisaje y nuestro tipismo, aquel al que se asoma-
ron los primeros turistas romanticos del siglo XIX, y a tantos otros que les siguieron después buscando en
nuestra tierra otra sefia de identidad: nuestras costumbres y tradiciones, que también han sido innegables y
recurrido reclamo y complemento turistico.

Sefas de identidad, pues, nuestra gastronomia, y asociar lugar y sabores como asociar lugar y sonidos.
¢Quién no archiva recuerdos en su mente, clasificandolos por paisajes, por sabores y por sonidos?

Hoy hablamos, consejero, de ruta gastronémica, de turismo gastronémico, tal vez mafiana nos tocara ha-
blar también de turismo musical. Y vincular también esa otra manifestacion de la sefia de identidad, de la
sierra de Huelva, que suena a fandango y a jotilla de Aroche, la malaguefia, verdiales, o a Granada, con ca-
chuchas, robados y seguidillas.

En esta modalidad de turismo, las almazaras, ademas, las bodegas, las fabricas de productos alimenticios
poseen también un papel primordial, porque encuentran aqui nuevos canales de promocién y de distribucion.

El turismo gastrondmico, por tanto, es una modalidad emergente, porque el turista busca cada vez
mas degustar los productos alimenticios tipicos de la zona geografica que visita, conocer su proceso pro-
ductivo y disfrutar a la vez de ese patrimonio. Y de paso, la potenciacion del turismo gastronémico y de
las rutas o itinerarios en el entorno rural, promueven nuevas actividades econdémicas, contribuyendo con
ello a mantener y mejorar las condiciones de vida de la poblacién rural. Lo que usted decia antes tam-
bién, consejero, no lo podemos olvidar, y es muy importante que contribuya también este tipo de turis-
mo a desestacionalizar la oferta.

Por eso, no es nuevo que de forma esporadica vayan surgiendo cada vez mas iniciativas en esta direccion,
por parte de los distintos agentes del sector y de las administraciones locales, conscientes ya de la importan-
cia de combinar ambos recursos. Las empresas del medio rural y los entes publicos y privados vinculados al
desarrollo local, importantisima labor la que vienen desarrollando los grupos de desarrollo local en este am-
bito, gestionando y canalizando la oferta de actividades turisticas como rutas guiadas, degustaciones, par-
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ticipaciones en labores de cultivo, visitas, etcétera. Y la que se viene realizando, no de ahora, sino de hace
bastante tiempo, desde la Junta de Andalucia, apuntando en esa direccion.

El Plan Director de Marketing Turistico 2009-2012 ya posicionaba al turismo gastronémico como un pro-
ducto de gran relevancia y destacado dentro de la oferta turistica andaluza.

El Plan de Calidad Turistica de 2012 también habla ya de la creacion del club de productos alimentarios.
Y no podemos olvidar, con caracter general, esa transversalidad que desde otros departamentos de la Jun-
ta de Andalucia, y particularmente de la Consejeria de Agricultura, contribuyen también a esta finalidad, par-
ticularmente la campafia Andalucia Sabor.

Las motivaciones del turista son cada vez mas variadas, resulta artificial encasillarlos en segmentos ce-
rrados, ciertamente, suele tener una motivacion central, pero busca también complementar esa motivacion
buscando qué mejor que nuestra gastronomia.

Como decia antes, ese yacimiento a plato abierto es innegable. Hay un aumento progresivo de consumi-
dores exigentes, como usted ha dicho, en ese dato, por encima de la media del gasto diario de turistas, que
buscan y estan dispuestos a pagar mas por los productos autéctonos, dan gran valor a lo ecoldgico, la in-
dustria del ocio, ademas que esta en continua evolucion, exige estos productos innovadores frente al turis-
mo tradicional. Es manifiesto ademas, por los datos que tenemos, que entorno a nuestros grandes espacios
naturales también se aglutinan grandes iniciativas en cuanto al enoturismo, oleoturismo o turismo cinegético
gastronomico. Es necesario, consejero, incentivar, seguir fomentando y divulgando toda iniciativa tendente a
crear actividades complementarias como rutas, ferias, festivales, que propicien la peregrinacion gastronémi-
ca por nuestra tierra. Es necesario favorecer que nuestra oferta turistica gastronémica tenga esa publicidad
adecuada. Las encuestas dicen que todavia a la hora de decidir por venir aqui, las recomendaciones de ami-
gos, en este ambito, todavia suponen el 50%. Es necesario también un esfuerzo adicional en la progresiva
implantacion de nuevos sistemas de calidad en el sector y la formacion de profesionales de los propios res-
ponsables del sector, que son predominantemente jovenes.

Estamos seguros, consejero, que las iniciativas, como las que nos anuncia y las que se vienen desarro-
llando, permitiran evitar la dispersion de la oferta, nos permitiran tener un catalogo marco de rutas, de itine-
rarios y de productos, lo antes posible, y que ese afan, ademas, en los tiempos que corren, consejero, no es
dificil de conseguir por cuanto requiere poco de esfuerzo econémico y mucho de evidenciar lo que ya tene-
mos: la creatividad, la innovacion y la imaginacién.

Para finalizar, rapidamente, presidenta, y dado que este fin de semana, sin ir mas lejos, tenemos la lll Feria
del Lechon Ibérico, en Cardefia. Es buena ocasién para inspirar las iniciativas que debemos seguir impulsan-
do desde este Parlamento, que dado que la provincia de Cérdoba esta en la andaluza mediania, es decir, cer-
ca para todos, creo que deberia permitirme, sefiorias, la licencia de invitarles a conocer esa ruta gastronémica
que nos lleva a Cardefia, Azuel y Venta del Charco, deleitandose con los magnificos productos de la tierra.

Muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior Carmona.
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Hacemos extensiva la invitacién, que lo venia anunciando la emisora de radio viniendo hacia aca, y des-
de luego una cita entranable.

Bueno, a continuacion, le damos la palabra a la portavoz del Partido Popular, la sefiora Alarcon Manas.

Tiene su seforia la palabra.

La sefiora ALARCON MANAS

—NMuchisimas gracias.

Y muy buenos dias a todos, sefiorias.

Bueno, pues se puede definir, y ya ha habido alguna definicion que ya ha hecho el consejero, el turismo
gastronémico como «la visita a productores primarios y secundarios de alimentos, festivales gastronémicos,
de los que se ha hablado, restaurantes y lugares especificos donde la degustacion de platos y/o la experimen-
tacion de los atributos de una region especializada en la produccién de alimentos es la principal razén para
la realizacién de un viaje». Esa es una definicidn escrita sobre la gastronomia.

Pero ademas de su componente cultural, y desestacionalizador, del que se ha hablado, el turismo gastro-
ndémico es también un dinamizador socioeconémico para las zonas rurales y costeras y un generador de em-
presas en torno a la cultura gastronémica en toda nuestra comunidad auténoma.

Sin lugar a dudas, el turismo gastronémico es hoy en dia, o tiene, mejor dicho, una demanda creciente y
contribuye a generar experiencias Unicas para el turista, que busca ya mucho mas que una visita de forma
pasiva a un determinado lugar. De ahi que la creacién de productos turisticos gastronémicos y rutas agroali-
mentarias esté cobrando cada dia mas fuerza.

Esta vinculacién de la cultura gastrondémica al territorio y a nuestra forma de vida cotidiana, la gran di-
versidad de la oferta culinaria de calidad, y el esfuerzo realizado por numerosos productores y profesiona-
les de hosteleria, es lo que ha llevado a la mayoria de las comunidades autbnomas a que estén apostando
fuertemente por el desarrollo de este tipo de turismo. Asturias, Catalufia y muy especialmente el Pais Vas-
co han apostado por el altisimo potencial del turismo en lo gastronémico, asociando la reputacién mundial
de sus cocineros a la cultura gastronémica, a la calidad de sus materias primas y a la diversidad culinaria
de la oferta gastrondémica.

Pues bien, esta mafiana, el Partido Popular, como proponente de esta comparecencia, quiere poner de
manifiesto que Andalucia tiene que convertir esa enorme potencialidad en torno a la gastronomia, a la agroa-
limentacion y a la agroindustria en primer destino turistico gastronémico mundial. Estamos todos de acuerdo
con ese objetivo y estamos todos de acuerdo en que se esta trabajando desde todas las instituciones en esta
direccién. Sin embargo, y en nuestra opinion, y la opinion de gran parte del sector, y de profesionales de la
hosteleria, no se esta haciendo con el suficiente esfuerzo, rotundidad y convencimiento que requiere especi-
ficamente la gastronomia en nuestra comunidad autonoma. Es por ello que hoy hemos solicitado esta com-
parecencia, tras haber pasado ya un afo de legislatura y comprobar que, en nuestra opinién, se esta dejando
escapar o no se esta enfocando la estrategia turistica desde su consejeria y desde la Junta de Andalucia con
todo el empefo y todos los recursos, y no me refiero solo a los recursos econdémicos, se esta dejando esca-
par esta gran oportunidad que nos brinda el turismo gastronémico de convertir cada municipio de Andalucia
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en motor de desarrollo econdémico y que une, ademas, al productor y al turista consumidor por ese camino
que conduce a un destino gastronémico de excelencia y de calidad.

Estaba convencida de que tanto usted como el resto de intervinientes iban a enumerar cada una, pues, de
las rutas, festivales, asistencia a ferias, eventos, jornadas. En definitiva, acciones aisladas, acciones que ya
se estan realizando, y bienvenidas sean, porque se estan haciendo. Pero, hoy, yo de lo que queria hablarles
aqui es de un plan especifico de impulso del turismo gastronémico de Andalucia que, ademas, aborde toda la
legislatura, y, como digo, un plan en exclusiva, no como un punto mas dentro de un plan genérico o del pac-
to por el turismo, sino un plan especifico que posicione nuestro destino en este concepto de la gastronomia
y que dé mas y mejores resultados; que genere mas riqueza y mas puestos de trabajo; que, a través de los
productos turisticos competitivos y de calidad, traiga mas turistas, y estos, a su vez, nos dejen mas ingresos
en sus visitas; que dinamice los municipios de Andalucia, al tiempo que nos sirva también para arraigarnos a
nuestro territorio, pueblo a pueblo, comarca a comarca, con nuestra identidad y nuestra cultura. Y todo esto
se puede alcanzar a través de la gastronomia y del turismo gastronémico.

Un plan de impulso al turismo gastrondmico que sea un referente para todos los agentes implicados, en
el cual colabore el sector publico y privado turistico y se trabaje transversalmente, y esto lo recalco, transver-
salmente desde todas las consejerias implicadas, como son la Consejeria de Educacion, Cultura y Deporte;
la Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural, y, ahora también, la Consejeria de Medio Ambiente y
Ordenacion del Territorio. Es decir, que tiene usted, sefior consejero, la ardua tarea de coordinar o que se tra-
baje transversalmente entre estas cuatro consejerias para impulsar el turismo gastronémico.

Desde aqui le brindo, o le brindamos, nuestro..., todo nuestro apoyo por parte del Partido Popular para
que sea usted capaz de liderar y/o coordinar en la Junta de Andalucia la estrategia de posicionar a Andalucia
como destino turistico gastronémico mundial. Y toda esa estrategia para que se coordine desde la Conseje-
ria de Turismo y Comercio a estas cuatro consejerias implicadas en la puesta en marcha de este plan espe-
cifico para impulsar el turismo gastronémico en Andalucia.

Le agradezco las explicaciones que nos ha dado anteriormente y también la exposicion de los intervinien-
tes de los demas grupos politicos, pero permitanme también que vaya mas alla porque hay temas trascen-
dentales que no se han esclarecido suficientemente, o por los que han pasado de puntillas, o ni siquiera han
pasado, y son muy importantes para el turismo gastronémico.

Sefior consejero, yo quiero saber también cual es su posicion sobre las escuelas publicas de hosteleria de
Andalucia, cuyos derechos de los profesores, derechos de los alumnos y cursos estan completamente para-
lizados por la nefasta gestion que ha realizado la Junta de Andalucia de las escuelas y consorcios publicos,
porque algo tendra usted que decir al respecto, en un tema de vital importancia para la calidad de la forma-
cion de la hosteleria andaluza y de los futuros trabajadores y emprendedores del turismo gastronémico. ;0O
se va a seguir poniendo de canto en esta terrible situacion por la que pasan cerca de trescientos profesores,
tres mil alumnos y muchos proveedores que ven coartados sus derechos de cobrar y de formarse? ;No cree
que decir, sefior consejero, que no es de su competencia y que el consejero del ramo, como usted ha dicho,
pondra solucion a este gravisimo problema es, sencillamente, darles la espalda a los profesores, que llevan
casi veinte afos ensefiando calidad en la formacion en hosteleria y en la gastronomia? ;No cree que decir
que no es de su competencia es dejar sin expectativas de futuro, ya sea trabajando por cuenta ajena o pro-
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pia, a miles de alumnos cuyo grado de insercién supera el 90%? ¢No cree que decir que no es de su com-
petencia es avivar el espectaculo bochornoso de proveedores sin cobrar facturas, que llevan mas de un afo,
de productos de la tierra que han entregado a estas escuelas para que los alumnos se formen mejor y con
nuestra materia prima de calidad?

Sefior consejero, yo creo que si no es de su competencia, como usted bien ha dicho, por lo menos si es de
su incumbencia. El PP, el Partido Popular le pide en este sentido que se implique al maximo, que pida a sus
socios de gobierno que luchen por la formacién publica en hosteleria, esa que ustedes defienden pero que
luego no aplican. Que solucionen inmediatamente el problema que esta agravando el futuro turistico gastro-
némico seriamente. Y, si no, sea usted valiente y pida que le transfieran las competencias de las escuelas de
hosteleria, y de toda la formacion para la hosteleria y el turismo, a su consejeria, con su correspondiente do-
tacion presupuestaria, ahora que estamos en fase de presupuestos. Estoy convencida de que, desde luego,
el sefior Alonso estaria encantado de transferirle en este momento esa responsabilidad de las escuelas de
hosteleria de Andalucia, no sé si usted estaria encantado de recibirlas. Pero, estén en un sitio o en otro esas
competencias, arreglen el problema que ustedes mismos han creado y no dejen pasar ni un solo mes mas
sin pagar a proveedores y sin pagar a profesores y sin cursos a los alumnos. ;O de esto también les van a
echar la culpa a los recortes de Rajoy, como he oido aqui en esta mafana?

Tampoco se nos ha dicho nada sobre esta transversalidad que yo insisto que debe haber entre conse-
jerias, y cual va ser esa vinculacién para la préxima edicion de esta transversalidad en Andalucia, la feria
de Andalucia sabor, porque, aunque la situacién econémica sea complicada, en toda Espafia y también en
Andalucia, desde el Partido Popular no aceptamos y no vamos a quedar impasibles ante lo que considera-
mos que ha sido un paso atras este afio, esa cuarta edicién de Andalucia sabor: bajada de stands, bajada
de visitantes, reduccion del presupuesto para dicha feria bianual y, en definitiva, la minusvaloracién, e inclu-
so desprecio, por parte de la Junta, de lo que deberia ser una de las ferias de alimentacion y gastronomia
mas importantes del mundo.

Desprecio, por cierto, que ha puesto de manifiesto la propia presidenta de la Junta de Andalucia, la sefio-
ra Diaz, al no asistir a la inauguracion de la feria, siendo la primera presidenta que no asiste a la inauguracion
de Andalucia sabor, cuando sus antecesores, el sefior Grifian y el sefior Chaves, si lo hicieron. O incluso su
propia ausencia, sefior consejero, porque creo que tampoco asistio a dicha feria.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Guarden silencio, por favor.

La sefiora ALARCON MANAS

—Como tiene una vinculacion directa con el turismo gastronémico, creo que deberiamos haber ido mu-
chas personas de esta comision, pero, bueno, volviendo al plan especifico del impulso al turismo gastrono-
mico andaluz, tampoco nos ha quedado muy claro lo que le pedimos. Si van a elaborar dicho plan especifico
de impulso al turismo gastronémico, que es lo que hoy hemos venido a proponerle, ¢cuales van a ser los ob-
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jetivos generales y especificos de dicho plan? ;Qué proyectos gastrondmicos actuales y de futuro relevantes
van a plantear? ;Qué productos agroalimentarios y grado de adaptacion al turismo de la industria alimenta-
ria quieren alcanzar? ;Cual es el mapa del turismo gastronémico de Andalucia...?

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Sefora Alarcon, debe de ir concluyendo.

La sefiora ALARCON MANAS

—Termino en segundos, enseguida.

¢Cual es ese mapa del turismo gastronémico de Andalucia, recursos, denominaciones de origen, ser-
vicios turisticos, gastronémicos, vinculados a cada comarca? Todos los conocemos, pero no existe dicho
mapa. Estudios sobre el perfil de la demanda del turismo gastronémico, competencias y también nuestras de-
ficiencias. En definitiva —y para terminar, sefior consejero—, una ardua tarea, pero interesantisima tarea, que
usted tiene por delante y para la que, de nuevo, el Partido Popular le brinda la mano y todo el apoyo que me-
rece Andalucia, que merecen tantos andaluces que viven por y para el turismo gastronémico, asi como por
los turistas que nos visitan, ante ese tremendo potencial que tenemos en Andalucia: la gastronomia.

Muchas gracias. Le espero, como ha dicho el interviniente del Partido Socialista, en la feria del lechon de
Cardefia. Y no sé si han podido asistir a la feria del jamon ibérico de Villanueva de Cérdoba, que ha finaliza-
do este fin de semana con gran éxito.

Muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Alarcon.
Y a continuacion, para responder a los distintos portavoces, le damos la palabra al sefior consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, presidenta.

No puedo asistir a todas las ferias porque no tengo el don de la ubicuidad, y el colesterol también tiene sus
limites, pero efectivamente se ha hecho un repaso de la riqueza gastronémica que Andalucia tiene por todos
los que han hecho uso de la palabra en nombre de sus respectivos grupos. Y, por lo tanto, me adhiero a to-
das sus reflexiones, en la medida en que ponen en valor que estamos ante un segmento turistico, el turismo
gastrondmico, que hace a Andalucia todavia mas potente como destino turistico, que hace Andalucia todavia
mas fuerte como atractivo y que posibilita que Andalucia pueda situarse en el liderazgo turistico en el que en
estos momentos esta, y que podremos valorar en la siguiente comparecencia.
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Por lo tanto, hago mias todas las palabras, y agradezco sus reflexiones, porque coincidimos plenamen-
te a la hora de situar al turismo gastronémico como un sector fundamental y un segmento fundamental de
nuestra oferta turistica.

Anteriormente dije, en relacién a los datos del estudio de la Consejeria de Turismo y Comercio, que es-
tamos hablando de 650.000 turistas que vienen a Andalucia especialmente atraidos por su gastronomia,
que generan un gasto medio diario en destino —es decir, en Andalucia directamente— de 104 euros por
dia; que estableciendo una estancia media de seis dias significa, aproximadamente, unos cuatrocientos
cinco millones de euros.

Por lo tanto, estamos hablando de unas magnitudes econémicas importantes, mas alla del efecto comple-
mentario que tiene a la hora de hacer atractivos a otros segmentos turisticos, a la hora de fidelizar al cliente, a
la hora de situar a Andalucia como una oferta absolutamente atractiva. Por lo tanto, para no discutir de aque-
llo con lo que estamos de acuerdo, doy por reproducidas todas sus intervenciones, todas sus reflexiones, di-
ciéndoles que coincidimos plenamente, en relacion a estos ambitos, con la consejeria.

Cuando la sefiora Alarcon hace algunas reflexiones, con las cuales en algunas estamos de acuerdo y
coincidimos en su definicién, en sus objetivos: en la necesidad de impulsar el turismo gastronémico como
segmento turistico importante en Andalucia, a la hora de poner en valor toda la riqueza que en materia gas-
trondmica Andalucia puede ofrecer... En todo eso estamos de acuerdo, estamos trabajando y, por lo tanto,
seguiremos estando de acuerdo en el futuro. Lo que sucede, sefiora Alarcon, es que, cuando se habla de de-
terminados exprofesionales e interlocutores, no sé de cuales habla usted a la hora de sacar la conclusion de
que consideran que no se esta haciendo un trabajo adecuado. Porque esos profesionales y esos interlocu-
tores a los que usted se refiere, posiblemente, seran los mismos que han participado con la Conferencia Es-
tratégica de Torremolinos; seran los mismos que participaron en las jornadas Andalucia con Sabor, que se
hicieron en el convento de Santo Domingo; seran los mismos que estan participando en todas las jornadas
provinciales que se han desarrollado, que se estan desarrollando y que se van a desarrollar; seran los mis-
mos que estan planteando sus propuestas para elaborar las rutas gastronémicas de Andalucia; seran los mis-
mos que estan planteando sus propuestas para dinamizar e incentivar el sector agroalimentario y el sector del
turismo de estas caracteristicas en Andalucia. Por lo tanto, son los interlocutores con los que el Gobierno de
Andalucia esta hablando, supongo. Y esos interlocutores, le puedo decir que estan agradeciendo el trabajo
que se esté desarrollando. Y no solo lo estan agradeciendo, sino que estan siendo protagonistas del trabajo
que se esta desarrollando. Porque todas las propuestas que le he trasladado, todas las lineas de trabajo so-
bre las cuales estamos avanzando, son las propuestas y las lineas de trabajo que el sector nos esta trasla-
dando y son las propuestas y las lineas de trabajo que los interlocutores sectoriales nos estan trasladando.
Por lo tanto, sefiora Alarcén, no sé exactamente a qué sectores se refiere usted a la hora de sacar las con-
clusiones que extrae; desde luego, no son los sectores con los cuales se esta colaborando, que son todos los
mas pujantes, todos los mas relevantes y todos los mas identificados del sector agroalimentario de Andalucia.

Y tengo que decirle también, sefiora Alarcén, que de momento esos sectores no nos han trasladado la ur-
gencia y la necesidad de hacer un plan especifico de turismo gastronémico de nuestra comunidad, sino que
lo nos estan trasladando es la necesidad de interactuar con otros segmentos turisticos. Lo que nos estan tras-
ladando es la necesidad de poner el segmento de esta naturaleza, el segmento del turismo gastronémico, en
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relacion con el resto de los segmentos turisticos, para hacer mas potente y hacer mas fuerte la oferta turis-
tica de Andalucia. Y como eso es lo que nos estan trasladando, en eso es en lo que esta trabajando la con-
sejeria. Si pasado mafana, los sectores nos trasladan la necesidad de hacer un plan especifico del turismo
gastrondmico, con toda seguridad lo haremos. Lo mismo que estamos haciendo un plan especifico del turis-
mo interior, lo mismo que estamos haciendo un plan especifico de ferias y congresos, lo mismo que estamos
haciendo un plan de calidad, lo mismo que estamos haciendo un plan general de turismo sostenible, etcéte-
ra. Pero, hasta ahora, el sector no nos ha trasladado esa urgencia o esa plasmacion que su sefioria plantea.
Si nos ha trasladado la necesidad de poner en valor el sector del turismo gastronémico, como elemento fun-
damental para ofertar una imagen completa que sitie a Andalucia como un destino turistico formidable. Y, en
ese sentido, el turismo gastronédmico ocupa un sector basico y fundamental que vamos a impulsar, que esta-
mos impulsando y que vamos a seguir impulsando de la mano del sector y con las aportaciones que su sefo-
ria considere oportuno trasladar, que seran, como siempre, analizadas y, en la medida de las posibilidades,
integradas en los planes de trabajo.

Habla su sefioria de una serie de temas, que esta consejeria, sinceramente, no es competente. Es que
funcionamos asi en la Administracion y en la vida; cada uno responde de aquello de lo que tiene competen-
cias para responder y de lo que tiene instrumentos para responder. No es un problema de ponerse ni deba-
jo, ni arriba, ni de un lado, ni del otro; es simplemente ser coherente con las atribuciones que en cada ambito
hay que ejercitar. Y el ambito de turismo y comercio es el que es. Y en nuestro ambito, tengo que decirle que
la escuela de hosteleria de Santo Domingo, en el convento de Archidona, esta funcionando, tuvimos el curso
inaugural el 2 de octubre, hay 135 alumnos funcionando... Pero tengo que decirle mas, sefioria, si en este mo-
mento en Andalucia hay una importante oferta en materia de formacién, es porque el Gobierno de Andalucia
ha apostado para que exista esa infraestructura potente en materia de formacion. Si el Gobierno de Andalu-
cia no hubiera apostado, no existirian las infraestructuras de formacion que existen en este momento en An-
dalucia. Por lo tanto, tenemos una infraestructura importante como consecuencia de una apuesta, y de una
apuesta que ha dado resultados. Porque, gracias a esa apuesta, hoy en dia la calidad de la oferta gastrono-
mica de Andalucia ha subido enteros con respecto a la de hace quince o veinte afios. Y podemos hablar en
circunstancias de cierta equiparacién con otros destinos turisticos de Espafa, donde de siempre han tenido
una oferta gastrondmica e incluso identitaria, si su sefioria me permite este término.

Por lo tanto, es cierto que hay unos problemas en estos momentos, que, de acuerdo con las afirmaciones
realizadas por quien es competente en la materia y por la propia presidenta del Gobierno de Andalucia, se
resolveran en el mes de octubre. Eso es lo que he dicho y eso es lo que digo. En funciéon de mis competen-
cias, es lo que puedo decir, y en funcion de mi responsabilidad; siempre diciendo que es fundamental la ca-
lidad de la oferta turistica. Y, en ese sentido, el tener profesionales formados, profesionales cualificados, es
un elemento absolutamente imprescindible para ser competitivos. Y como en eso estamos de acuerdo, pues,
vamos a seguir trabajando para que eso pueda ser una realidad, resolviendo los problemas concretos y pun-
tuales que puedan existir, en la seguridad de que esa linea de trabajo se va a seguir desarrollando.

Y me habla también su sefioria de la feria Andalucia con Sabor. Ha estado el viceconsejero de Turismo
y Comercio en esta feria, ha estado la directora general de Calidad Turistica... Lo digo por parte de la con-
sejeria. Yo no creo que mi presencia fisica le afiadiera ningin elemento de proyeccion ni de sabor a la feria,
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sinceramente. No he podido estar porque no he podido estar en funcién de calendario y de agenda. Pero la
consejeria ha participado activamente, en lo que es nuestra competencia, en una feria que, les digo —usted
lo sabe perfectamente— no organiza esta consejeria, sino que esta consejeria colabora. Y hemos colabo-
rado y ha estado presente, pues, la amplia direccion de la consejeria a todos los efectos. Y hemos realizado
todo lo que se nos ha pedido y todo lo que hemos podido en funcidon de nuestras posibilidades.

Por lo tanto, para concluir, la importancia del turismo gastronémico, la importancia que le da esta conseje-
ria al turismo gastrondmico es tal, sefiora Alarcén, que aparece como un segmento especifico dentro del Plan
Director de Promocion Turistica 2014-2016, que el viernes se presentara en Malaga una vez que se apruebe,
por parte de la Mesa por el Turismo, mafiana, en Almeria, y al que su sefioria, como a todos los actos que or-
ganiza la consejeria, esta invitada, lo mismo que el resto de miembros de esta comision.

Ese el camino en el que hay que trabajar: coordinar los segmentos, multiplicar las sinergias entre unos
segmentos y otros. Eso es lo que hace fuerte y formidable a Andalucia como destino turistico. Y en ese cami-
no en el que vamos a trabajar, lo decia el sefior Carmona en su intervencion y estoy absolutamente de acuer-
do, es un sector ligado a multiples sectores: de economia local, de generacion de riqueza, de vertebracion
econdmica, de asentamiento de la poblacion, de reequilibrio territorial... Todos esos elementos estan liga-
dos cuando hablamos de turismo gastronémico, de puesta en valor de nuestra produccion agroalimentaria,
de generar efectos de cadena.

En ese sentido es en el que estamos trabajando, en el que vamos a trabajar y en el que con toda seguri-
dad les agradeceré siempre sus aportaciones y sus propuestas.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefor consejero.

Y a continuacion, para su segundo turno, toman la palabra los distintos portavoces. En primer lugar, el por-
tavoz del Grupo Socialista, el sefior Carmona.

Tiene su seforia la palabra no por mas de cinco minutos.

El sefior CARMONA JIMENEZ

—NMuchas gracias. Gracias, presidenta.

Muy brevemente, para hacer dos breves alusiones y coincidir con el consejero en que lo importante es
sumar lo positivo, que equivale a multiplicar. Pero hacer dos referencias a la intervencién de la portavoz del
Partido Popular.

La primera de ellas, referida a la primera parte de su intervencién, para congratularme, ¢no?, porque,
cuando nos muestra su ambicion internacionalista en este aspecto, no viene mas que a reconocer implicita-
mente la importancia de lo andado, del camino andado y de lo recorrido hasta esta fecha.

Y en cuanto a la segunda parte de su intervencion, y usando si se me permite el simil culinario, entender
que se le ha pegado un poco el guiso utilizando una placa de induccion, porque se esta refiriendo a cuestio-
nes ajenas —como ha dicho el sefior consejero— al ambito competencial de esta comision. Y digo de induc-
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cion porque, precisamente, la mayoria de la problematica que acoge a la situacion financiera o de problemas
de indole econdmico viene inducida precisamente desde las politicas del Gobierno central y, particularmen-
te, en cuanto a los incumplimientos de las obligaciones de financiacion recogidas en la disposicion adicional
tercera de nuestro Estatuto.

Gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior Carmona.
Toma la palabra la portavoz del Grupo Popular, la sefiora Alarcén.
Tiene su senoria la palabra.

La sefiora ALARCON MANAS

—Si, gracias.

Y de manera muy breve, permitame, sefior consejero, que yo creo que su presencia en esta feria era vi-
tal, fundamentalmente para que viera el desarrollo de la misma, quiénes van, quiénes acuden, el perfil del vi-
sitante y muchas mas cosas que se ven cuando uno se acerca y se trabaja la feria y la visita, aparte de que
tenga, por supuesto, su personal que asista o parte del personal que integra esta comision y la consejeria a
la que pertenece, como es ldgico.

Y yo no he hablado de lo que se esta haciendo, porque se estan haciendo cosas —lo he dicho en mi in-
tervencion—, sino que yo he venido a hablar de lo que no se esta haciendo, permitame que se lo recuerde, y
de lo que ademas si estan haciendo, en mayor parte, precisamente esos mismos sectores, el sector, los em-
presarios de estas mismas medidas que hemos manifestado que se estan realizando, y porque realmente
son los primeros que estan interviniendo en cada una de las actuaciones que hemos numerado. Por lo tan-
to, claro que participan.

Ahora bien, eso no quita que pidan un plan especifico, como yo le he hecho saber en esta mafiana, para
que el sector de la gastronomia esté precisamente unificada, bien representada, con peso propio y para que
se impulse con ese plan especifico que hoy hemos querido traer en esta mafiana, como el que tienen otras
comunidades auténomas, que he puesto ejemplo también a lo largo de mi intervencion.

Pero es que, ademas, a mi me preocupa que ustedes siempre esperen a que se les pida algo. Es de-
cir, que ¢si aqui no piden el sector equis algo, ustedes no son proactivos para..., bueno, pues, actuar? Por-
que realmente a mi eso me preocupa mucho, porque la estrategia se disefia conjuntamente con los sectores.
Pero permitame que le diga que también su obligacion como responsable que esta gobernando es ser pro-
activo y proponer cosas al sector, que mejoren lo que ellos estan haciendo o que complementen lo que ellos
estan haciendo, y, precisamente, para fortalecer esa imagen que tenemos buena, genérica, como he dicho,
y esa estrategia comun.

Y, bueno, pues después de 15 o0 20 afios, sefior consejero, también permitame que, como es légico, cam-
bie, mejore nuestra situacion, nuestra oferta, nuestros productos... Faltaria mas que después de 15 0 20 afios
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no se mejorara, porque entonces estariamos, institucionalmente —y permitame la expresion—, practicamen-

te muertos. Y espero que eso, evidentemente, no haya sido asi, como yo he podido disfrutar, ver. Y que espe-

ro que sigamos en esa linea de estar vivos, cada dia mas vivos y cada dia proponiendo mas y mejores cosas.
Nada mas y muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Alarcon.
Y ahora, para responderle, a los distintos portavoces, tiene la palabra el sefior consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias. Con muchisima brevedad.

Tenga usted la seguridad de que toda la informacion sobre la Feria de Andalucia Sabor la tengo, aunque
estos 0jos no la hayan visto. La han visto los ojos de un equipo, que para eso formamos equipo y para eso
trabajamos en comun.

En relacion al plan que usted se refiere, tenga la seguridad de que, si el sector considera que es ne-
cesario en colaboracion y el dialogo con la consejeria un plan especifico, se hara, lo mismo que se estan
haciendo otros muchos. En este momento, lo que estamos haciendo es poner en valor el segmento del
turismo gastronémico y ponerlo en valor en todos los instrumentos de planificacion, de impulso y de pro-
mocion que la consejeria esta haciendo. Y eso lo estamos haciendo dialogando con el sector, porque nos
parece que esa es la mejor forma de gobernar y la mejor forma de poner en marcha propuestas y proyec-
tos que sirvan realmente para aquello para lo que lo queremos poner en marcha, que es en este caso el
segmento del turismo gastronémico.

Por lo tanto, en este momento eso es lo que estamos haciendo, impulsando todas las herramientas que
anteriormente le he dicho, que son muchas en un afio de gobierno —como usted reconocera—. Y a partir de
ahi, lo que dé de si ese dialogo se traducira en las iniciativas necesarias. Pero por ahora ya se [...] en poner
el segmento gastrondmico en igualdad de condiciones con el resto de segmentos turisticos dentro del Plan
Director de Promocion Turistica 2014-2016, que —como he dicho— se presentara el viernes.

Gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior consejero.
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9-13/APC-000387 y 9-13/APC-000404. Comparecencias del consejero de Turismo y Comercio, a fin de
informar sobre el balance y resultados turisticos de la campafa de verano en Andalucia

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Bueno. Pasamos a la segunda comparecencia establecida en el orden del dia, en esta ocasion si, a pe-
ticién del Consejo de Gobierno y del Grupo Parlamentario Socialista, a fin de exponer el balance y los resul-
tados turisticos de la campafa de verano de Andalucia.

Para ello, le damos la palabra al sefior consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, presidenta.

Hablamos de campafia de verano, los datos a los que le voy a hacer referencia se cifien fundamentalmen-
te a los datos de hasta agosto, que son los datos cerrados por el Instituto Nacional de Estadistica al momen-
to de hoy, que —como saben ustedes— son nuestra referencia a la hora de establecer analisis sobre flujos
turisticos, sobre pernoctaciones y sobre viajeros.

Durante todo este afio, como han podido comprobar, hemos mantenido desde la consejeria una actitud
de confianza en las posibilidades de Andalucia en materia turistica. La industria turistica, como sus sefiorias
saben, es un elemento clave para el desarrollo econémico de nuestra comunidad, ya que representa a mas
del 11% del PIB y mas del 12% del empleo, lo que supone un sdlido pilar para afrontar estos dificiles tiempos
de crisis; crisis que se ve agudizada en el dia a dia de los andaluces y de las andaluzas por las politicas de
falsa austeridad que desde la derecha europea y desde el Gobierno central del Partido Popular se viene im-
pulsando y se viene imponiendo, y que provoca una pérdida de poder adquisitivo de los espafioles y de las
espafolas, que afecta al consumo, que afecta a la renta familiar disponible y, por lo tanto, afecta de manera
directa a un sector tan dependiente del consumo y de la capacidad de consumo como es el sector turistico.

Pero, pese a ello, en un contexto que a priori parecia jugar en contra, la industria turistica andaluza ha de-
mostrado que su fortaleza va mas alla, ya que los datos de este verano han resultado ser mucho mejores que
las mejores de las previsiones que se realizaban.

Estos datos que les diré a continuacion son el fruto de la coordinacion de la promocion del destino de An-
dalucia, optimizando los recursos disponibles a través del Plan de Accién de 2013 y a la consolidacion de
Andalucia como un destino turistico de calidad; calidad que ha pasado de ser considerada como una caracte-
ristica de valor anadido a configurarse como una estrategia del sector turistico andaluz ante los nuevos retos
que el mercado plantea, la aparicion de nuevos destinos emergentes con los que competir, que se introducen
en el mercado turistico vertiginosamente, y los cambios constantes de la demanda turistica y la evolucién de
sus gustos hacia exigencias cada vez mayores de calidad.

Mes a mes, el periodo estival ha ido arrojando datos que rompian la tendencia no tan positiva, negati-
va, de lo que iba en el ejercicio 2013, de lo que supuso el ejercicio 2012. Los datos referidos a alojamiento
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reglado, hotelero y extrahotelero estan ahi y atestiguan esta afirmaciéon. Pero tengo que decirles, sefio-
rias, y como adelanto a los datos, que el hecho de que este verano, que este afo turistico sea un afio tu-
ristico muy importante para Andalucia, con datos tremendamente positivos para nuestra industria turistica,
para lo que nos debe servir es para seguir trabajando, para lo que nos debe servir es para seguir avanzan-
do. A lo que no nos debe llevar es a concluir que el trabajo esta hecho, a bajar la guardia y a dejar de ser
competitivos. Significan estos datos un acicate para seguir mejorando, para seguir poniendo en marcha
instrumentos que situen a Andalucia en todos los escenarios turisticos y que sitle a Andalucia con toda
la fortaleza turistica. En ese ambito, sefiorias, es en el que estamos trabajando, en ese ambito se situa el
Plan de Promocidn Turistica 2014-2016 que, de acuerdo con el sector, se aprobara mafana por la Mesa
por el Turismo de Andalucia, en ese marco es el Plan Estratégico contra la Estacionalidad Turistica, que,
también con el didlogo con el sector, se aprobara en la Mesa por el Turismo de Andalucia, en ese marco
es el Plan de Calidad Turistica, el Plan Director de Ferias y Congresos, es decir, el Gobierno de Andalu-
cia, la conclusién que saca y extrae de los datos positivos de este afio es que resulta imprescindible seguir
trabajando, y seguir trabajando desde la colaboracién, seguir trabajando desde la coordinacion con todos
los operadores publicos de Andalucia, seguir trabajando desde la optimizacién de los recursos para mul-
tiplicar los resultados y para fortalecer la imagen de Andalucia como destino turistico. Fue en el mes de
mayo cuando se produjo un cambio de tendencia, que dio sus primeras muestras de consolidacion en el
mes de junio. En el mes de julio, ademas, se produjeron unos resultados muy buenos, que superaron to-
das nuestras expectativas, y el mes de agosto, puedo afirmar con rotundidad, que se trata del mejor mes
de agosto de la historia de Andalucia en volumen de pernoctaciones, al menos desde que disponemos de
estadisticas oficiales al respecto.

Durante este mes —estamos hablando del mes de agosto— los establecimientos andaluces de alojamien-
to reglado alojaron un total de 2,3 millones de viajeros, lo que supone un incremento del 6,9% respecto al mis-
mo periodo del afio pasado. En cuanto a las pernoctaciones también experimentaron un incremento del 6,9%
para el mismo periodo, alcanzando los 8,6 millones de estancias. Estos datos pueden y deben calificarse de
excelentes, porque Andalucia experimentd un incremento del 6,9% en pernoctaciones en alojamientos regla-
dos, frente al 1,7% del conjunto del territorio nacional.

Merece especial hincapié hacer mencion a los datos también sobre empleo en agosto, aunque su creci-
miento haya sido leve. Hay que decir que, por primera vez después de 22 meses de descenso continuado,
en agosto se produjo un leve repunte de un 1% en empleo hotelero. Pocos, sefiorias, eran los que espera-
ban estos datos al inicio de la temporada y pocos eran los que confiaban que en la estrategia de coordinacion
de recursos, de coordinacion de esfuerzos, que se sintetizé en el Plan de Accién 2013, iba a dar resultados.

En lo que respecta al acumulado de mayo a agosto, los establecimientos andaluces de alojamiento regla-
dos, apartamentos turisticos, campin, turismo rural y hoteles han alojado a 7,8 millones de viajeros, lo que su-
pone un incremento del 6,5% respecto al mismo periodo del afio anterior.

En pernoctaciones, el incremento respecto al afio anterior ha sido del 6,3% en este mismo periodo, alcan-
zandose los 26,3 millones de pernoctaciones. Segregando las pernoctaciones por tipologia de establecimien-
tos, he de comunicarles que Andalucia presenta mejores resultados que la media nacional en todas ellas. Se
ha incrementado un 7,9% las pernoctaciones en apartamentos y un 14,9% en turismo rural, dandose a nivel
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estatal en este ultimo tipo de establecimientos una disminucién del 3,5%. Como pueden comprobar, se trata
de resultados mas positivos, que superan incluso nuestras previsiones y las del propio sector, ademas de ser
de gran importancia para Andalucia y para nuestra economia en unos momentos complicados y delicados, y
unos resultados en los que Andalucia se consolida como referente a nivel estatal. Segun los datos de ocupa-
cion hotelera, entre los meses de mayo y agosto, Andalucia ocupa la tercera posicion en el ranquin del mo-
vimiento hotelero de Espafia, ocupando la primera posicién de manera contundente en el ambito del turismo
nacional al que me referiré brevemente.

Con respecto a la procedencia del turismo, creo que es importante afiadir que se han registrado, igual-
mente, comportamientos positivos no solo en el mercado internacional, cuyo comportamientos positivos se
han experimentado en practicamente todos los destinos turisticos de Espafa, también hay que decir que en
el mercado internacional, el incremento de las pernoctaciones de viajeros internacionales en Andalucia es,
junto con Valencia y Catalufia, la primera de Espafia.

Pero, senorias, lo excepcional, lo importante, lo que merece la pena destacar y tomar nota ha sido el
espectacular crecimiento del turismo nacional en Andalucia, espectacular crecimiento, sefnorias, que se
produce solo en Andalucia, porque no estamos hablando de que en el acumulado de enero a agosto, o in-
cluso en el acumulado de mayo a agosto, haya habido un repunte del turismo nacional, estamos hablando
de que en el acumulado de enero a agosto, a nivel del turismo nacional, ha habido un descenso del 3,4%.
Pues bien, en Andalucia en el mismo periodo ha habido un incremento de cerca del 3% del turismo na-
cional. Estamos hablando, sefiorias, de que en el mes de agosto uno de cada cuatro espafioles que deci-
dio viajar, vino a Andalucia. Estamos hablando, sefiorias, de que terminamos el afio 2012 con una cuota
del 20,7% del turismo nacional en Andalucia y hemos terminado agosto con una cuota del 25,3% del tu-
rismo nacional en Andalucia.

Quiero decir, sefiorias, que cuando hablamos de que el turismo nacional en Andalucia esta siendo espec-
tacular, creo que es importante recabar y concluir que ese dato es mas espectacular, todavia si cabe, tenien-
do en cuenta que es solo en Andalucia, y gran importancia y gran incidencia en estos datos ha tenido y esta
teniendo con toda seguridad la coordinacién que, en materia de promocién turistica, hemos realizado entre
todos los operadores turisticos, comenzando por los ocho patronatos provinciales, siguiendo por turismo an-
daluz, por el sector privado, por todos los que tienen algo que aportar y algo que decir en materia de pro-
mocion turistica. Por lo tanto, estamos hablando, sefiorias, de unos resultados muy positivos que nos deben
llevar —como les decia al principio— a una Unica conclusién: es imprescindible seguir trabajando, y es im-
prescindible seguir trabajando apostando por la coordinacion para multiplicar resultados. Y es imprescindible
seguir trabajando apostando por la calidad para marcar diferencias. Y cuando hablamos de calidad, estamos
hablando también del empleo como elemento fundamental, para ser competitivos en el afio 2014 Andalucia
tiene que mejorar en el empleo y tiene que mejorar en la calidad del empleo y en la cualificacion de los traba-
jadores que se dedican al sector turistico en términos globales.

En ese sentido es en el que estamos trabajando por parte de la consejeria en estos momentos y en el
que esperamos, como siempre, contar con sus aportaciones, con su compromiso, incluso, ¢ por qué no?,
con su complicidad.

Muchas gracias.
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La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Muchas gracias, sefior consejero.
A continuacion, toma la palabra la portavoz de Izquierda Unida, la sefiora Pérez.
Tiene su senoria...

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ

—Gracias, presidenta. Gracias, consejero.

Bueno, como bien ha indicado, el turismo y la industria turistica son elementos clave para el desarro-
llo de nuestra comunidad, puesto que representa el 11% del producto interior bruto andaluz, y ademas el
12% del empleo.

Como bien ha dicho, todos los datos que nos ha facilitado, y a mi me gustaria entrar, un poco, en algunos
en detalle, siempre son en aras de mejorar el empleo, el empleo y la calidad del mismo. Pero si es verdad
que el empleo no ha subido todo lo que nos hubiese gustado, y quiza las seforias del Partido Popular se mo-
lestan cuando hago alusion a la reforma que hace el Partido Popular, pero sinceramente con la reforma labo-
ral, donde se liberaliza de una forma espectacular el despido, entendemos que le ha hecho un flaco favor a la
clase trabajadora, y ha aumentado la cifra del paro, y ademas han bajado los salarios. Por tanto, en Andalu-
cia nos honra poder mantener, a través del turismo, el empleo, aunque las cifras no hayan subido como nos
hubiese gustado, pero sinceramente ya es un logro con respecto a lo que esta pasando en otras comunida-
des gobernadas Unica y exclusivamente por el Partido Popular.

Los datos que se desprenden del balance pues son bastante importantes y son bastante significativos,
porque suponen un crecimiento del turismo en Andalucia y, por tanto, demuestran que es posible combatir la
estacionalidad, como bien sucede con el turismo interior, en plena época estival.

Consejero, cuando se refiere al movimiento hotelero, hablamos y se habla, segun las estadisticas, de que
los establecimientos hoteleros andaluces han recibido un total de 6,5 millones de viajeros en un acumulado,
como usted bien ha dicho, de mayo a agosto, con un incremento de mas de un 6% con respecto al afio ante-
rior; es decir, hemos tenido 373.000 viajeros mas que en el periodo comprendido en el afio 2012.

En cuanto a viajeros por procedencia, el balance del periodo de mayo a agosto se cierra con un incremen-
to también de mas de un 6%, una evolucién bastante positiva del mercado nacional, que supera, por tanto, al
que es registrado como mercado extranjero.

En cuanto a pernoctaciones, son mas de seis millones y medio de viajeros los que han realizado un to-
tal de mas de 20,6 millones de pernoctaciones; en definitiva, mas de un 1,33, 35 millones de pernoctaciones
mas que en el aio 2012. Las pernoctaciones por procedencia, segun el balance, pues demuestra que se cie-
rra con un crecimiento de un mes, de mas de un 7%, respecto a las cifras del afio anterior; por tanto, crecen
las pernoctaciones del mercado nacional un 6,7%, y el mercado extranjero crece un 7,4%. Las pernoctacio-
nes nacionales, como usted bien ha comentado, suben casi un 7% y en las pernoctaciones extranjeras llega-
mos a casi un 10% con respecto al afio 2012.
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El grado de ocupacién y de plazas hosteleras supone un crecimiento de casi un 2,5% con respecto al afio
anterior. Y la posicion que tenemos en Andalucia, que es importante destacarla, puesto que, dentro del ba-
rémetro que se hace, Baleares, Catalufia y Andalucia en tercer lugar, por detras de Andalucia siguen estan-
do Canarias y la Comunidad Valenciana; por tanto, es un indice y un factor positivo para nuestra comunidad
que lidera el crecimiento en cuanto a ranquin en interés..., en movimiento hotelero. Y cierto es que es la pri-
mera comunidad turistica en el movimiento hotelero del sector de los espafoles.

Por tanto, son buenas noticias para la economia andaluza y buenas noticias que también repercuten du-
rante el mes de septiembre. El balance es con respecto a mayo y agosto, pero, sinceramente, durante el mes
de septiembre se contintan arrojando unos resultados bastante positivos para nuestro destino: se han alcan-
zado 5,2 millones de pernoctaciones, es decir, un 5,4 mas que el afio anterior; las pernoctaciones han expe-
rimentado crecimientos todos los meses, desde mayo, como bien hemos podido comprobar, y suben casi un
12%. Por tanto, estos datos de septiembre pues también propician que haya un optimismo generado en todo
el sector y que se augure que el cierre de este afio pues sea bastante positivo y sea para felicitar a la conse-
jeria y para felicitarnos todos los que nos sintamos andaluces.

Y si me gusta destacar también, en este acumulado que se hace de mayo a septiembre, que el alojamien-
to rural es el que mas sube, con casi un 5%. Por tanto, estamos apostando fuertemente por el turismo inte-
rior y, obviamente, por el turismo rural.

Y, segun las ultimas noticias que tenemos en prensa, pues también se nos avecina y se nos avanza que
el mes de noviembre pues va a tener también un alza en cuanto al sector turistico, y que arrastra a todas las
provincias, entre las que se encuentran, a la cabeza, Almeria, Granada y Malaga; por tanto, pues seguimos
revisando un factor positivo con respecto al afio anterior. Y yo me aventuraria a decir que no solo con respec-
to al ano anterior, sino que ha sido el mejor verano, creo que desde hace catorce afios atras, incluso estando
en tiempos de crisis e incluso metiendo el Partido Popular la mano en el bolsillo de todos las familias, pues
incluso asi hemos tenido esa suerte de que el turismo en Andalucia ha seguido avanzando.

Yo quiero hacer alusion a la importancia que tiene el turismo de interior y a los datos que he podido reco-
pilar, porque, fruto de ese turismo de interior, en plena época estival, pues también hemos decantado desde
Andalucia que es posible tener otro tipo de turismo, favoreciendo esa lucha contra la estacionalidad y, aun
en tiempo de sol y de playa, con playas magnificas y con un sol, pues, inmejorable, como el que tenemos en
Andalucia, pues también el turismo interior ha sido uno de los activos mas relevantes en cuanto oferta turisti-
ca andaluza. Y, por tanto, ese efecto de desestacionalizador, como la variedad y la singularidad y la comple-
jidad, son complementarios de toda la oferta turistica.

Durante el pasado afio, el interior de Andalucia fue visitado por un total de 3,86 millones de turistas, lo
que supuso un total de casi un 18% de los viajeros que llegaban a nuestra regién. Y esto se debe, fundamen-
talmente, a dos razones y a un dato excelente que hay que destacar. Uno es el incremento del turismo inte-
rior, como bien he dicho, luchando contra estacionalidad. Y el segundo es que, por segundo afio consecutivo,
pues el turismo de interior crece. Por tanto, observamos que ese trabajo que esta haciendo la consejeria de
apostar por el turismo de interior, a la vez que apostar por el resto de turismo —tanto el industrial, el gastrono-
mico, como hemos tenido oportunidad de trabajar antes, y el resto de variantes que nos caracterizan— pues
ayuda, en definitiva, a que la economia en Andalucia, en cuanto a turismo, se siga manteniendo.
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Si antes hablabamos de los gastos de media del turista en cuanto a interior, ahora, refiriéndonos al gasto
que se evalua a nivel andaluz, es alrededor de mil cuatrocientos millones de euros; es decir, lo que supone
mas o menos un 12% del gasto en destino efectuado por el total de turistas en nuestra comunidad.

Si bien los datos son positivos, debemos seguir luchando y captando a ese turista de interior, tanto el que
procede del mercado internacional, que se ha incrementado este afio en 4,2 puntos porcentuales, situando-
se en el 31,8%, y sobre todo en el nacional, que como es el nuestro, principalmente, pues sigue en linea de
crecimiento con una cuota del 68,2%

Por tanto, son datos importantes para nuestra comunidad. Yo sigo con la palabra del consejero, en la li-
nea de que esto no quiere decir que tengamos que dormirnos porque hayamos conseguido ya un balance
estupendo, después de muchos afnos de paralisis; pero si es verdad que habra que seguir trabajando, y tra-
bajando aunando esfuerzos, como bien ha dicho usted, consejero, pues con todos los sectores, tanto publi-
co-publico, como publico-privado, y teniendo en cuenta a todas las organizaciones. Y por supuesto, y algo
que desde el Grupo Parlamentario de Izquierda Unida es algo fundamental, tanto para la prevision de presu-
puestos como para cualquier debate, es la creacion de empleo en nuestra comunidad.

Y, por tanto, teniendo presente lo importante que es el turismo y teniendo presente la falta de oportunida-
des que tienen pues tanto los jovenes como las mujeres, en nuestra comunidad y en el resto de Andalucia,
pues por las politicas de recortes y porque no sabemos buscar recursos donde los hay, persiguiendo el frau-
de fiscal y haciendo una reforma fiscal progresiva, donde pague mas quien mas tiene, quien mas gana, quien
mas herede y quien mas cobra, pues de esta manera tendrian otros recursos y se podrian reinvertir no en re-
cortes, sino en crear empleo, que es fundamental.

Y desde nuestro grupo entendemos que, mientras no se cree empleo, venga por parte del turismo o ven-
ga por parte de otras consejerias, a base de recortes no se va a poder crear empleo.

Por tanto, felicitar al consejero por la parte que le toca a su consejeria y por el esfuerzo que se ha hecho
en esa apuesta durante la época estival, y por esa lucha contra la estacionalidad, que estamos viendo como
estan obteniéndose frutos.

Gracias, presidenta.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Pérez.
A continuacién, para posicionar al Grupo Parlamentario Socialista, tiene la palabra su portavoz, la sefio-
ra Moro.

La sefiora MORO CARDENO

—~Gracias, sefiora presidenta.

Sefior consejero, permitame, en primer lugar, que le agradezca su comparecencia y que le agradezca, 16-
gicamente, su informacion, la informacion que ha detallado a lo largo de su intervencion, y en una solicitud de
comparecencia que bien es cierto que fue solicitada por el Consejo de Gobierno, pero también por el grupo
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que represento, por el Grupo Parlamentario Socialista, entendiendo que légicamente es una cuestion impor-
tante que conozcamos ese balance de la temporada turistica de nuestra comunidad auténoma en este verano.

Y la informacién que usted nos ha trasladado, sefior consejero, pues no viene mas que a poner de mani-
fiesto que, sin lugar a dudas, ha sido una excelente temporada de turismo en Andalucia, una excelente tem-
porada para la industria turistica en nuestra comunidad auténoma. No en vano cualquier titular de los medios
de comunicacién que cojamos —y han sido muchos—, cualquiera, que haya salido en los ultimos dias, las
ultimas semanas, incluso durante los meses de verano —y todo ello referido a los resultados turisticos en
Andalucia—, pues todos tienden a resaltar, efectivamente, que ha sido un verano, desde el punto de vista tu-
ristico, muy positivo para Andalucia.

Y no solo eso, yo creo que, en estos momentos, cualquier informe, cualquier estadistica que podamos ma-
nejar al respecto, cualquier variable que consultemos acerca de resultados turisticos durante la época estival
no hace mas que corroborar el buen comportamiento turistico en estos meses en Andalucia, y ello, a pesar
de las dificultades, a pesar de las dificultades que tiene este pais.

Por tanto, yo creo, sefior consejero, que hay que valorar positivamente esos resultados y esos datos turis-
ticos que arroja esta temporada estival, porque ello, sin lugar a dudas, es una buena noticia para Andalucia,
por lo que supone para un sector que es un sector clave de nuestra economia, como es el turismo.

Evidentemente, hacer esta valoracion no es mas que afirmar la realidad y la evidencia de unos datos y
unos resultados que existen y que estan ahi. Pero ello, de ningin modo, permitame, sefior consejero, supo-
ne hacer gala de ningun tipo autocomplacencia. Lo digo porque parece que esa referencia se ha convertido
en el latiguillo, en la coletilla habitual del grupo de la oposicidn en esta comisién, en el momento en que los
datos turisticos pues arrojan resultados positivos. Bueno, yo no entiendo, desde luego, que la autocompla-
cencia sea precisamente informar de forma positiva de hechos o de una evidencia que también es positiva.

Pero yo no voy a insistir, sefior consejero, en el detalle de los datos. Se han dado algunos que me parecen
que corroboran todo lo que estabamos hablando respecto al buen comportamiento del turismo. Yo creo que
son datos que son claros, son datos contundentes, hablan por si mismos, hablan por si solos, y ponen de mani-
fiesto y reflejan que el destino en Andalucia es un destino fuerte, un destino solvente y un destino competitivo.

Pero si algunas valoraciones y algunas reflexiones en torno a la informacion que se desprende de su interven-
cién. Yo creo que hay que reconocer que este buen comportamiento de los datos turisticos se debe, entre otros
factores, y hay que reconocerlo, como digo, a ese trabajo continuo, a esa colaboracién y a esa coordinacion en-
tre la Junta de Andalucia, entre los patronatos provinciales de turismo, entre el sector privado..., esa unién de
esfuerzos y de trabajo conjunto entre el sector publico y el sector privado, que ha sido muy positiva, que ha sido
muy acertada. Y que no cabe duda de que seguir apostando, como usted decia, por esa implicacion, por esa co-
laboracién, va a ser un elemento fundamental para seguir en la senda positiva en el sector turistico.

La Consejeria de Turismo elaboré ese Plan de Accidon 2013 en base a esa colaboracion y en base a esa
unién, con unos objetivos y unas prioridades bien definidos, de cara fundamentalmente a la temporada alta, a la
temporada estival. Y es evidente, como usted decia, que ha dado sus frutos, ha dado buenos resultados. Con-
cretamente, el pasado junio, sefior consejero, usted en esta comision presentaba aqui, en una comparecencia,
ese Plan de Accion 2013, donde, al margen de detallarnos esos objetivos y esas prioridades, que entiendo que
son objetivos y son prioridades que se han venido cumpliendo, hacia, por cierto, una serie de previsiones —re-
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cuerdo— de cara a esa temporada estival, y permitame que le diga que, en muchos aspectos, esas previsiones,
que ya apuntaban, o ya apuntaba usted como una tendencia positiva de cara al verano, creo que, en muchos
aspectos y en muchos casos —y usted me corrige si no es asi— parece que se han visto ampliamente supera-
das por los datos y los resultados que, al final, ha arrojado esta magnifica campafa de verano.

Y con respecto precisamente a los datos... Como digo, no voy a entrar en el detalle de los mismos, pero
si reafirmar que estamos hablando de datos que ponen de manifiesto, entre otros aspectos, que ha sido An-
dalucia la que ha liderado, a nivel nacional, el incremento de viajeros y pernoctaciones durante la temporada,
un crecimiento que supera ampliamente la media nacional. Unos datos que reflejan que Andalucia registro el
mayor crecimiento e incremento de pernoctaciones de viajeros internacionales. Unos datos que reflejan que
Andalucia no solo se mantiene como la comunidad lider entre los turistas nacionales, sino que ademas lide-
ra el crecimiento de este sector.

En definitiva, datos, todos ellos, que, sin duda, colocan a Andalucia en lo mas alto respecto a los resul-
tados turisticos, en una tendencia al alza en los distintos meses de verano, destacando fundamentalmente
agosto, el mes de agosto, que, sin lugar a dudas, ha sido un mes excepcional, excepcional, desde el punto de
vista turistico, con registro récord, que ha superado, desde luego —ahi si—, todas las expectativas.

Y teniendo en cuenta estos datos, yo recuerdo, y me resulté especialmente llamativo, en el mes de junio
pasado, también usted fue interpelado por el Grupo Parlamentario Popular en el Pleno de la Camara. Y en
aquella interpelacion la intervencién de la portavoz del Grupo Parlamentario Popular apuntaba con cierta...,
con cierto desahogo, por decirlo de alguna forma, ¢no?, a un sector turistico, el andaluz, como un sector que
parecia algo mas que un desastre, algo asi como el hundimiento del Titanic, ;eh? Eso parecia deducirse de
la intervencidn, en aquel momento, en la interpelacién. Bueno, yo creo que no hay mejor forma para valorar
algo que contrastar las palabras con la realidad, en este caso con la realidad turistica andaluza, que pone en
evidencia, como suele ocurrir, ciertas manifestaciones y ciertos planteamientos que, al final, caen por su pro-
pio peso. Pero, en fin, resulta siempre llamativo.

Pero le decia, estos datos... Quiero destacar especialmente —usted lo hacia también— los datos referidos
al turismo nacional, porque, es verdad, en los ultimos anos el turismo nacional ha registrado descensos, un
descenso que venia motivado —lo hemos hablado en varias ocasiones en esta comision— por una situacion
de crisis, por las politicas econdémicas del Gobierno central, que han lastrado de forma importante la renta fa-
miliar disponible, adoptando decisiones que afectan de forma muy importante a las economias familiares; de-
cisiones, ademas, que lejos de incentivar el consumo, que lejos de incentivar la demanda interna, necesaria
en una situacién de crisis como la que tenemos, vienen a retraer el consumo y vienen a retraer la demanda
interna, con las consecuencias que estas decisiones tienen para un sector como es el turistico.

Pero, como digo, a pesar de esa coyuntura, yo quiero resaltar el tema del turismo nacional, porque, a
pesar de esa tendencia negativa que venia registrando el turismo nacional, pues estamos hablando en es-
tos momentos de que arroja en esta temporada un resultado muy positivo, muy positivo. Yo creo que no
hay nada desdefnable en que, aun en épocas de dificultades econdmicas para las economias domésticas
en nuestro pais, de unas economias cada vez mas asfixiadas y mas lastradas por esas decisiones politicas
a las que yo me referia del Gobierno central, con subidas de impuestos y de tasas desproporcionadas, con
recortes de salarios, con copagos, con..., precisamente, pues se haya registrado en esta temporada estival
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un aumento significativo del turismo nacional en Andalucia, que supone, desde luego, una recuperacién de
ese turismo en nuestra comunidad auténoma. Es muy destacable, por cierto, el mes de agosto en las per-
noctaciones de viajeros espafoles. Usted apuntaba que, de cada cuatro —si no me equivoco— espafioles,
uno elige Andalucia. Un dato que, l6gicamente, supone una cuota de mas del 25% de registro de turistas na-
cionales a Andalucia, por lo tanto, yo creo que es una buena noticia para Andalucia en esta época de vera-
no. Pero no solo en la época de verano, sefior consejero, yo creo que, en Andalucia, en lo que va de afio, en
este afo 2013, es la Unica comunidad auténoma que presenta un crecimiento en turismo nacional positivo,
el resto de comunidades auténomas tienen crecimientos negativos. Por tanto, es un resultado muy positivo
que consolida a Andalucia como el destino prioritario de los turistas nacionales, y, por tanto, como la comu-
nidad auténoma lider de este emisor.

Y como usted decia, es verdad, esto solo se da en Andalucia. Por tanto, yo creo que tenemos que estar
moderadamente satisfechos de que se haya recuperado este turismo y que seamos, légicamente, lideres en
ese mercado nacional del turismo, a pesar, como digo, de las dificultades. Por cierto, yo recuerdo que en el
Plan Nacional 2013 uno de los objetivos prioritarios precisamente era ese, recuperar..., la recuperacion del
turismo nacional. Bueno, pues, como digo, hay que estar moderadamente satisfechos con estos resultados.

Y yo termino..., voy a intentar terminar con dos cuestiones que quiero sumar a estas valoraciones.

En primer lugar. Usted apuntaba ayer..., era el portavoz de Izquierda Unida también, yo quiero también in-
cidir en este tema, me refiero al empleo, a la creacion de empleo en el sector turistico. Es verdad que en agos-
to ha habido un repunte, escaso, un 1%...

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Sefiora Moro, debe ir terminando ya.

La sefiora MORO CARDENO

—Termino inmediatamente, sefiora presidenta.

... un repunte, pero yo creo que hay que hacer un esfuerzo en este sentido, sefior consejero. Estos bue-
nos resultados, ese incremento de los resultados tiene también que venir acompasado con un incremento del
empleo en nuestra comunidad auténoma y hay que hacer esfuerzos. Ya sabemos que la reforma laboral no
ha traido nada nuevo..., nada bueno, perddn, para el empleo —bajada de salarios, despidos masivos, empleo
precario—, pero hay que hacer un esfuerzo en este sentido.

Segunda cuestion que queria plantearle, sefior consejero, que tiene que ver con la expresién de la vo-
luntad politica de un Gobierno, y me refiero a los Presupuestos Generales del Estado. El proyecto de pre-
supuestos ha sido presentado por el Gobierno del Partido Popular. Logicamente, también incluyen en ese
presupuesto, y es un atropello para Andalucia, un atropello a todas las politicas, pero hay una cuestién funda-
mental que creo que es interesante, que es el tema de la politica turistica, que repercute en Andalucia. Y creo
que esos presupuestos son decepcionantes en ese sentido; no es que lo digamos desde el Grupo Socialista,
lo dice la patronal, lo dicen los sindicatos, que es un presupuesto muy decepcionante para el sector turistico.
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En solo dos afos, sefor consejero, la politica turistica y la promocién turistica en los Presupuestos Ge-
nerales del Estado, con un Gobierno del Partido Popular, ha sido recortado en un 50%. Por tanto, me gusta-
ria conocer su opinion.

Y termino, sefiora presidenta.

Sefior consejero, hay que decir con toda claridad que los datos y resultados de la temporada estival han
sido excelente, unos resultados que nos invitan al optimismo; un optimismo, por cierto, que también se ha he-
cho extensivo al conjunto del sector turistico...

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Sefiora Moro, se ha pasado ya un minuto y medio del tiempo establecido. Debe ir concluyendo ya.

La sefiora MORO CARDENO

—Senora presidenta, si me permite, segun el crondmetro que tengo en la mesa, he utilizado 11 minutos.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—No, sefiora, no, sefiora, lleva su tiempo...

La sefiora MORO CARDENO

—Once minutos.
[Intervencion no registrada.]

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Vaya terminando, por favor.

La sefiora MORO CARDENO

—Bueno, estoy terminando, 11 minutos.

No voy a utilizar la réplica, por lo cual, sefiora presidenta, he agotado 11 minutos. Creo que un minuto mas,
si no voy a hacer uso de la réplica..., creo que hay que ser un poco flexibles a la hora de manejar los tiempos.

Y si me permite concluir, voy a concluir con una frase, con una frase, ¢de acuerdo? Gracias, sefiora pre-
sidenta, por su benevolencia.

Le decia, sefor consejero, que también ese optimismo se ha hecho extensivo al conjunto del sector turisti-
co, segun reflejan las conclusiones del sondeo que realizo la consejeria entre los empresarios turisticos. Pero
yo comparto con usted y también lo comparto con la portavoz de Izquierda Unida, que lo ha dicho, estos da-
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tos no solo invitan al optimismo, yo creo que también deben invitar a seguir trabajando, deben invitar a seguir
aunando esfuerzos, como se vienen haciendo, para consolidar y seguir mejorando y potenciando el sector,
este sector turistico que tiene enormes potencialidades en nuestra comunidad auténoma.

Sefiora presidenta, he terminado.

Muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Moro.
A continuacion, para posicionar al Grupo Parlamentario del Partido Popular Andaluz, tiene la palabra su
portavoz la sefiora Alarcon Mafas.

La sefiora ALARCON MANAS

—NMuchas gracias, sefora presidenta.

Y yo creo que ha quedado claro, ¢no?, en la intervencién anterior y también en la mia que estamos de en-
horabuena, que es una satisfaccion analizar, por fin, los resultados positivos —en general— de este verano
en Andalucia, especialmente tras esos mas de veintidés meses de sequia y de destruccion de empleo, datos
que no nos acompanaban ni hacian justicia a destinos turisticos de Andalucia.

Pero, efectivamente, hoy estamos analizando los datos positivos de la campafia de verano de Andalucia;
resultados, para que quede claro, de los que este grupo parlamentario, el Partido Popular, nos alegramos.
Eso que quede muy claro, sefior consejero. Que el Partido Popular sabe exactamente igual que todos los que
estamos hoy aqui y mucha gente fuera la importancia que tiene cada punto de ocupacién que supere al ante-
rior en el mantenimiento del empleo turistico, en la creacion de nuevos puestos de trabajo y en la mejora de
los resultados de explotacion de los negocios turisticos, muchos de los cuales, como usted bien conoce, es-
taban en la cuerda floja de abandonar o seguir.

Por lo tanto, sin duda, este oxigeno que ha supuesto la temporada estival, pues, esta dando un respiro al
sector. Y yo espero, y confio ademas, que lo sigan dando al menos durante los meses también de septiembre
y de octubre, aunque aqui se haya analizado o se hayan dado datos hasta agosto, en los cuales yo no voy a
entrar porque ya se han dado suficientemente datos y, ademas, afortunadamente positivos, como digo. Pero,
sin embargo, no se ha repartido, y en eso también coincidira conmigo, esta suerte igual por todas las provin-
cias y capitales de turismo en Andalucia, donde ha habido bajadas muy significativas, como, por ejemplo, sin
ir mas lejos, Jaén, donde se han perdido viajeros, pernoctaciones y muchos puestos de trabajo, que desde
luego va a ser imposible recuperar en lo que va de afio.

Pero, efectivamente, insisto, hoy es un dia para hablar de datos positivos, de la recuperacion del turismo
nacional, del incremento de turistas internacionales durante el verano, tanto de mercados maduros como de
nuevos mercados. Como ve, somos nosotros, el Partido Popular, los primeros en reconocer los datos bue-
nos y, por supuesto, en alegrarnos.

Comision de Turismo y Comercio
Pag. 35



http://video.parlamentodeandalucia.es/video/play.asp?set=sesiones&id=oai:seneca:sesiones/3784

DIARIO DE SESIONES DEL PARLAMENTO DE ANDALUCIA

Num. 184 IX LEGISLATURA 16 de octubre de 2013

Ahora bien, intentando Unicamente hacer una critica constructiva y sin dejar de celebrar, en ningun caso,
por fin, los datos positivos, los datos buenos que hoy se estan analizando. Si la campafa estival, que es lo
que estamos analizando, y este crecimiento se debe realmente al trabajo de todos, ;cuantos factores exo-
genos o causas externas han tenido que ver en la recuperacion tanto del turismo nacional como del turismo
internacional? Eso es lo que a mi me gustaria que analizaramos en profundidad y que se analizara y se diag-
nosticara desde su consejeria. Eso es lo que yo creo hoy, humildemente. A lo que le animo, y espero que
comparta mi opinion, para no conformarnos, como usted bien ha dicho, y como han hecho el resto de inter-
vinientes: no hay que dejar de analizar la situacion.

No podemos caer en la autocomplacencia, como se ha dicho, y yo me reafirmo en esa medida. No po-
demos morir de éxito y, por supuesto, no podemos confiarnos. Porque, insisto, jcuantos de esos turistas
nacionales han venido a Andalucia porque no han podido salir al extranjero debido al ajuste de su bolsillo?
¢Cuantos turistas extranjeros han venido a Andalucia buscando, ademas del sol y nuestra calidad, como des-
tino turistico, buscando esa seguridad que no le ofrecen en este momento otros destinos, paises del Medite-
rraneo, paises como Egipto, Tunez, Grecia, etcétera? ;Qué va a pasar, y vuelvo a ponerlo sobre la mesa, y
creo que no es la primera vez que se lo digo, cuando estas crisis que estan atravesando estos paises y esos
destinos que compiten con nosotros se recuperen? Ahi es donde tendremos que ir trabajando.

Eso es lo que creo que merece la pena analizar y lo que es, ciertamente, desde mi punto de vista, peli-
groso, que nuestro éxito veraniego sea en gran parte debido a causas ajenas, ademas de a factores, por su-
puesto, y medidas que hayamos tomado conjuntamente con el sector.

Me alegraria mucho de que realmente no caigamos en la autocomplacencia, como se esta diciendo aqui,
pero me alegraria que fuese real, que no nos colguemos medallas que no nos corresponden. Me alegro mu-
cho, y lo vuelvo a repetir, de que generemos noticias positivas, que seamos portada de cantidad de impactos
vinculados a noticias de turismo, donde Andalucia esté dando noticias positivas. Me alegro de que, ante cual-
quier necesidad de salir del turista nacional o extranjero, ante cualquier crisis, ya sea econémica o de segu-
ridad fisica, que estamos también hablando, se piense en Andalucia. Cdmo no nos vamos a alegrar de eso.
Porque estos dos parametros, y aprovecho también para recalcarlo, seguridad y excelente relacién calidad-
precio, hemos de convertirlo precisamente en bandera de promocién de Andalucia, y aprovechar esta opor-
tunidad que nos esta brindando, quizas, factores también exdgenos.

Y también me alegro, y no se ha dicho aqui y creo que merece una mencién especial, si somos justos,
pues de que la campafia interna que ha hecho el Ministerio de Industria y Turismo, a través de Turespanfa, por
potenciar el turismo nacional esté dando sus frutos, y esa promocion del turismo nacional que esta hacien-
do Turespafna del turismo, de consumir turismo interno, pues, esté teniendo éxito en Andalucia, porque el tu-
rista nacional, cuando quiere divertirse y tener una excelente relacion calidad-precio, piensa en Andalucia.

O también podriamos haber dicho, y no se ha comentado y creo que es justo, que la apuesta del Minis-
terio de Fomento por bajar los precios de Renfe y de AVE también esta recabando positivamente la llegada
de turistas a Andalucia, tan excelentemente comunicada por las vias del tren. Y de eso no se ha dicho nada.

Por lo tanto, en definitiva, y sefioria del PSOE en concreto, que ha sido la que ha intervenido en ultimo
turno, permitame que le diga que el simil del hundimiento del Titanic en Andalucia, sinceramente, en lo que
respecta a turismo, es imposible. Por lo tanto, yo jamas, jamas, utilizaré un simil que no se puede producir
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afortunadamente en Andalucia. Pero permitame que, para mantener o emprender un viaje con un motor de
buena cilindrada, fijese lo que le digo, yo no pido mas, que no se pare, que no se pare ese coche con ese mo-
tor, hay que seguir trabajando y mucho, como estan haciendo, por cierto, ayuntamientos, patronatos, diputa-
cion..., el sector al completo: empresarios y trabajadores.

Por lo tanto, y concluyo, permitame que le diga: optimismo si, lo celebramos, pero optimismo contenido,
y seguir trabajando.

Muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Alarcon.
A continuacion, tiene la palabra el sefior consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, presidenta.

Con brevedad, porque el tono de las intervenciones, yo creo que evidentemente tienen en comun el re-
conocer la realidad. Y la realidad turistica este afio en Andalucia son los datos que le hemos dado a nivel
general. Si quieren ahora se los desagrego por tipologias para que vean como de mayo a agosto estamos
hablando de unos resultados muy positivos para Andalucia. Y, por lo tanto, eso es un elemento de, de..., que
marca que estamos trabajando en la buena direccion.

Que —como bien la sefiora Moro ha dicho— el Plan de Accion 2013 tenia un objetivo fundamental que era
fortalecer nuestra presencia en el turismo nacional, y que ese objetivo se ha cumplido, se esta cumpliendo, y
puedo decirle que el mes de septiembre va a ser excepcionalmente positivo, que el mes de octubre esta sien-
do positivo igualmente, y que incluso las previsiones para noviembre son muy positivas.

Por lo tanto, estamos hablando de unos escenarios turisticos, para nuestra comunidad, importantes no
solo en lo que significa pernoctaciones hoteleras sino todo el factor de arrastre que el sector turistico tiene en
el conjunto de nuestra economia y en el conjunto de los sectores productivos ligados directamente al mismo.

Yo quiero decirles que cuando hablamos de los datos de Andalucia es importante poner de manifiesto la
totalidad de los mismos y también, como siempre hacemos, ponerlos en relacion con el resto de los destinos
con los cuales competimos también Espana, para ver como van evolucionando los mercados y como se va
posicionando Andalucia en ese contexto.

Tengo que decirles en este sentido que en el periodo de mayo a agosto, y hablando solo de alojamientos
hoteleros, el incremento en Espafia ha sido del 2,9%. Pues bien, en ese mismo periodo de tiempo el incre-
mento en Andalucia ha sido del 7%. Por lo tanto, creo que ese dato es un dato importante.

Pero si ademas concretamos por procedencia nacional o internacional, el periodo de mayo a agosto la me-
dia nacional ha sido del 0,6% en Espafia; en Andalucia, del 6,7%. En internacional, en turismo internacional
en ese mismo periodo de tiempo la media ha sido del 4,1% en Espafia; en Andalucia, del 7,4%. Por lo tanto,
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estamos hablando de magnitudes positivas en términos cuantitativos, pero tremendamente positivos en tér-
minos cualitativos en la medida que dimensiona a Andalucia como destino turistico, con una fortaleza ahora
mismo envidiable con el resto de los destinos con los cuales competimos.

Y cuando hablamos del turismo nacional es todavia mas importante si cabe, porque, como les decia, el re-
punte, la fortaleza es en Andalucia. En el periodo de enero a agosto, para darle los datos exactos, en Espafia
ha descendido el 3,7% el turismo nacional, no es que haya subido menos, no, es que ha descendido el 3,7%,
y en el mismo periodo de afio en Andalucia ha crecido en torno al 2%. En el periodo de mayo a agosto, ya les
he dado los datos, en Espafia practicamente esta plano, en el 0%, 0,5%, y en Andalucia ha crecido el 6,7%.

Esos datos son muy positivos. Y con toda seguridad cuando se hacen datos de esas caracteristicas influ-
yen muchos factores, muchos factores, pero yo le puedo asegurar, sefior Alarcén, que de estos factores el
que menos ha influido son los factores exdgenos, porque es cierto que ha habido circunstancias complica-
das en el norte de Africa, pero es cierto también que esas circunstancias complicadas en el norte de Africa
no estaban en mayo, y en mayo hubo un repunte magnifico del turismo en Andalucia. Pero ademas con las
caracteristicas de los viajes que se articulan a esas zonas geograficas, la desviacion que se ha producido la
comunidad que menos se ha beneficiado, puede tener usted la conviccion, de que ha sido Andalucia. Ha ha-
bido otras comunidades como Canarias, como Baleares, como Catalufia, incluso como Valencia, que se han
visto mas beneficiadas por esos flujos turisticos que Andalucia..., y cuando hablo Andalucia, fundamental-
mente me refiero a la Costa del Sol.

Por lo tanto, yo me quedo con las conclusiones que la sefora Alarcon, la sefiora Pérez y la sefiora Moro
han planteado que hay que seguir trabajando y de que hay que seguir colaborando, y articulando todos los
recursos y esfuerzos necesarios para que la nave siga avanzando en la buena direccién.

Y dice la sefiora Alarcon que algo habra tenido que ver la bajada del Ave, que algo habra tenido que ver
las campanfas..., por supuesto, todo ha tenido que ver y todos los elementos son positivos. Si las politicas eco-
noémicas del gobierno fueran otras, por supuesto que los resultados turisticos del turismo nacional serian ab-
solutamente diferentes. Pero quiero decirle, y lo que quiero llevarle a su atencion, sefiora Alarcon, es que el
Ave, que era una demanda de todo el sector, los billetes del Ave han bajado no solo para Andalucia, habran
bajado para Catalufia y habran bajado para Valencia. Pues bien, sefiora Alarcén, en Catalufia ha habido un
descenso muy importante del turismo nacional y en Valencia ha habido un pequeio incremento del 2%, mien-
tras que en Andalucia ha habido un incremento del 7%.

Si es cierto que los factores exdgenos llevan a que los turistas nacionales no vayan fuera y se queden en
Espania, también es cierto que podian haber elegido otros destinos, pero han venido a Andalucia. Usted dira
que es por la gracia divina, o por la Virgen del Rocio, como diria su correligionaria, pues no, pues mire usted,
yo creo que esos factores no influyen en estos ambitos, que los espacios que nos estamos ganando los an-
daluces en materia turistica los estamos ganando a pulso. Y fijese que le digo los andaluces, no le digo el go-
bierno, los andaluces, los operadores turisticos de Andalucia, los patronatos de turismo, el sector privado, los
trabajadores. Nos lo estamos ganando a pulso, y en ese sentido es en el que hay que trabajar.

Acabo haciendo dos reflexiones que se han planteado, y que me parecen importantes. Uno es el tema del
empleo, yo creo que es absolutamente imprescindible que el empleo vaya en la misma proporcion que las
pernoctaciones, o en proporciones parecidas a las pernoctaciones. Es dificilmente comprensible que las per-
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noctaciones hoteleras se incrementen en torno a un 8% y el empleo desciende en torno a un 3%. Es dificil-
mente comprensible que a partir de ahi las cuentas de resultados mejoren en la industria turistica, y el empleo
disminuya y se destruya. Porque le he dado los datos de agosto, pero el acumulado de enero a agosto es una
destruccién importante en materia de empleo hotelero en nuestra comunidad. Eso no es comprensible y eso
se lo estamos trasladando al sector empresarial no desde la 6ptica de la necesidad de apostar por el empleo
como elemento fundamental de cohesién social y de cohesion territorial. Se lo estamos planteando, sefiora
Alarcén —y me gustaria que usted me ayudara en esta tarea—, se lo estamos planteando desde la perspec-
tiva de rentabilidad del negocio hotelero, de competitividad y viabilidad del negocio hotelero, porque el nego-
cio hotelero en Andalucia no tendra viabilidad futura si no va ligado a la calidad del servicio y si no va ligado
a la satisfaccion del cliente y si no va ligada a la difusion que el cliente satisfecho haga de su estancia en los
hoteles. Y puede usted tener la total seguridad de que el factor fundamental para que el cliente salga satisfe-
cho es el trabajador y la trabajadora, y si no hay trabajadores suficientes para atender las demandas de los
clientes, o si los trabajadores que existen no estan lo suficientemente implicados con la empresa hotelera y
con su futuro, o si no tienen la suficiente cualificacion, la satisfaccion del cliente no sera positiva, y si no es
positiva ira en contra del propio negocio turistico y del propio negocio hotelero.

Por lo tanto, me gustaria que su seforia, que tiene en estos ambitos mas capacidad de convicciéon que a lo
mejor puedo tener yo con el sector al que nos dirigimos, me ayudara y ayudara al Gobierno en esta reflexion,
no desde la dptica de las politicas generales de empleo sino desde la dptica de la rentabilidad de su negocio.
Si queremos seguir teniendo o tener en Andalucia un negocio hotelero puntero, rentable y con perspectivas,
tienen que pensar que el trabajador es un activo, es una inversion en su cuenta de resultados y que tiene que
haber el numero suficiente de trabajadores, con la suficiente preparacion y cualificaciéon para atender la de-
manda, y eso todavia no hemos sido capaces de trasladarlo. Decia la sefiora Moro, y estoy de acuerdo, que
evidentemente la reforma laboral no ayuda. Pero, en fin, quiero situarme en aquello en lo que podemos estar
de acuerdo. Por lo tanto, eso se lo estamos planteando y me parece fundamental, y asi figura en el Pacto An-
daluz por el Turismo, como linea estratégica de futuro.

Y, efectivamente, la promocion no..., de Turespana esta disminuyendo a unos niveles especialmente alar-
mantes y preocupantes. Eso afecta, I6gicamente, a la promocién de todos los destinos turisticos en los mer-
cados internacionales.

Desde la consejeria estamos trabajando de manera leal, como siempre hacemos, con todas las institu-
ciones, sean diputaciones, sea Gobierno central, que tienen competencias en materia turistica. Nos gusta-
ria que esa lealtad fuera reciproca siempre, y no siempre lo es. Pero también tengo que decir, sefiorias, que
es importante que el sector privado participe en la promocién turistica, y que participe en la promocién tu-
ristica también financiando los costes que la promocion turistica tiene, como, por cierto, se hace en muchos
lugares de Europa; como, por cierto, se hace en algunos lugares de Espafa. Pues también en Andalucia te-
nemos que trabajar en esa direccion; también se lo hemos planteado al sector privado, y, en esa direccion,
vamos a seguir trabajando.

Por lo tanto, me quedo con sus palabras ultimas de que estos datos positivos para lo que nos deben ser-
vir es para trabajar, para trabajar y para trabajar. Ese es nuestro lema y ese es nuestro objetivo.

Gracias.
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La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior consejero.
¢ Entiende esta presidencia que el Grupo Parlamentario Socialista renuncia a su segundo turno?
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9-13/POC-000579. Pregunta oral relativa a La Consejeria Responde

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Pues entonces pasamos al siguiente punto del orden del dia, concretamente el relativo a las preguntas
orales. Y para ello abordamos la primera, que es pregunta con ruego de respuesta oral en comision, relativa
a La Consejeria Responde. Es una pregunta del Grupo Parlamentario de Izquierda Unida Los Verdes, y en-
tiendo que para formularla tiene la palabra la sefiora Pérez.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ

—~Gracias, presidenta.

Consejero, el pasado 12 de junio finalizé en Cérdoba el periodo de reuniones que la Consejeria de Turis-
mo y Comercio ha venido desarrollando a lo largo de todas las provincias andaluzas, con el titulo de La Con-
sejeria Responde. Entendemos, desde el Grupo Parlamentario de Izquierda Unida, que es un sano ejercicio
de democracia y de transparencia que deberia extenderse al resto de las instituciones.

Por tanto, nos gustaria saber qué valoracion hace la Consejeria de Turismo y Comercio sobre el grado de sa-
tisfaccion de las mismas, y también qué contenido es el que estas reuniones han llevado a las distintas provincias.

Muchas gracias.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—~Gracias, sefiora Pérez, tiene la palabra el sefior consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, sefiora Pérez.

Efectivamente, es una iniciativa que hemos puesto en marcha desde la consejeria, también le digo que la
vamos a poner en marcha de manera peridédica y anual. Es una iniciativa que responde fundamentalmente a
un concepto de gobierno abierto, de transparencia, de relacién directa con los ciudadanos, que tiene diferen-
tes instrumentos, y este es uno de ellos, pero también le digo que no es el unico con el que cuenta la conse-
jeria, ni con el que va a contar. Porque nos parece imprescindible, en el siglo XXI, avanzar hacia una nueva
forma de relacion entre los poderes publicos y los ciudadanos, basada en la transparencia, basada en la par-
ticipacién y basada en la colaboracion.

Tanto en el ambito del turismo como del comercio lo hacemos a diario y nos esforzamos en ello, abriendo
espacios de dialogo con el sector turistico, con el sector comercial, con sus principales interlocutores.

Nos planteamos en la consejeria, sefiora Pérez, que, una vez alcanzado el primer afio de esta novena
legislatura, era importante presentar un balance ante la ciudadania, en el que se recogieran las principales
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actuaciones que se han desarrollado o impulsado desde la consejeria, tanto en el ambito turistico como el
ambito comercial; un balance en el que, de forma resumida, trasladaramos a la ciudadania los principales...,
las principales actuaciones que hemos llevado a cabo, explicando como funciona nuestra estructura organi-
ca, quiénes la forman, cual es el equipo humano que estamos al frente de la consejeria, cuales son las prin-
cipales lineas de actuacion que hemos desarrollado, los principales objetivos, etcétera. Un documento que
sigue estando disponible, como le decia, en nuestra pagina web y en los perfiles de las redes sociales, por-
que, como les decia, el concepto de gobierno abierto, de gobierno transparente, no se reduce solo a la rela-
cion presencial con el conjunto de los administrados, con el conjunto de los ciudadanos, sino que tiene pilares
importantes en todos los instrumentos que las nuevas tecnologias ponen a nuestra disposicion para relacio-
narnos, y sobre todo, sefiora Pérez, para un concepto fundamental, que es dar cuenta; dar cuenta de forma
permanente, de manera continua, de nuestra gestion; dar cuenta de manera permanente, de manera conti-
nua, de lo que hacemos; de lo que no hacemos también, y de por qué no lo hacemos, y recibir —y esto es im-
portante—, de manera directa, las sugerencias, las propuestas y las criticas de la ciudadania, porque en eso
consiste el Gobierno, al menos para quien les habla y para la formacién politica en la que quien les habla mili-
ta, para lzquierda Unida: en estar en permanente relacién con la ciudadania, dando cuentas y recibiendo sus
propuestas, sus criticas y sus quejas.

Por eso, sefiorias, en este proceso de Andalucia..., de La Consejeria Responde, los altos cargos de la
consejeria han ido a todas las provincias para tener contacto directo con todos los agentes y con todos los
interlocutores del sector turistico y del sector del comercio, con todo el que quisiera, que no habia que lle-
var acreditacion previa, ni presentar la invitacion, con todo el que quisiera participar y compartir con nosotros
esos momentos de reflexion y de propuestas.

Las sociedades de hoy demandan gobiernos transparentes y responsables socialmente, que rindan cuen-
tas claras sobre las funciones que tienen a su cargo. Hemos procurado estar a la altura de ese reto.

Por tanto, sefiorias, el contenido de estas jornadas era hacer en nuestra consejeria, si me permite la me-
tafora, una consejeria con paredes de cristal; hacer accesible nuestro dia a dia, nuestra accion politica, y los
actores que la ejecutan, y hacerlo todo ello de manera clara para la ciudadania.

Mas de quinientas personas han acudido a estos encuentros, repitiéndose constantemente en todos ellos
la relacion que tiene que existir entre quien gobierna y quien pone a los que gobiernan: los ciudadanos; una
relaciéon dialéctica, donde a veces hay aplausos y donde a veces hay criticas. Y tan importante es asumir los
aplausos —que tengo que reconocer que siempre es mas facil— como asumir e integrar la critica, que es im-
prescindible para corregir y para avanzar. Es la experiencia de esta primera puesta en marcha de la campa-
fa Andalucia..., de La Consejeria Responde, y sera la antesala de la que vamos a hacer, si ha lugar, en cada
uno de los afios de esta legislatura.

Gracias.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior consejero. Se ha ajustado usted muy bien al tiempo.
Y decirle a la sefiora Pérez, si quiere hacer uso de un segundo turno, que dispone de cuatro minutos.
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La sefiora PEREZ RODRIGUEZ

—~Gracias, presidenta.

Bueno, sefor consejero, no esperaba menos por parte de la Consejeria de Turismo y Comercio.

La democracia del siglo XXI debe seguir avanzando hacia una nueva forma de relacién entre lo que son po-
deres publicos y, como usted bien ha dicho, los ciudadanos y ciudadanas, que son los que, en definitiva, nos po-
nen a los que estamos aqui, ¢no? Y todo ello basado en una transparencia, en participacion y en la colaboracion.

Creo que deberia tomar ejemplo el presidente del Gobierno, Mariano Rajoy, que cuando comparece lo
hace a través de televisiones de plasma, y no lo hace pues como lo hace nuestro consejero, en las distintas
provincias, como bien ha dicho, en reuniones abiertas, sin previa invitacién, con lo cual ninguno de los asis-
tentes esta preavisado de lo que se va a tratar, simplemente para aportar, para criticar y, sobre todo, para en-
riquecer el trabajo de la consejeria.

La consejeria ha sido pionera en este tipo de iniciativas, ya que en ninguna otra legislatura nadie lo ha he-
cho, tampoco ninguna consejeria; por tanto, es algo de lo que deberia tomar nota el resto de consejerias y
acercarse a la ciudadania.

Ha tenido muy buena acogida y se ha agradecido bastante, por parte de todos los asistentes, esta inicia-
tiva de rendir cuentas al pueblo, de escuchar al sector del turismo y del comercio, pues para, como usted
bien ha dicho, mejorar en lo que no exista ese..., 0 donde exista ese descontento por parte de la ciudadania,
de tener, pues..., poner a disposicién de los ciudadanos que tengan esa participacién que tanto se ansia. Y,
por tanto, esa valoraciéon ha sido muy positiva, por lo que conlleva ese acercamiento y la relacion directa que
ha podido tener todo el que ha asistido a estas jornadas, con los altos cargos directamente de la consejeria.

Si hay una debilidad, y por eso tenemos que seguir trabajando, quizas porque la ciudadania no esta acos-
tumbrada a que nadie de la consejeria se dirija de una forma tan cercana como se ha hecho en estas ocho re-
uniones. Por tanto, habra que seguir trabajando en aras de que los ciudadanos nos vean cercanos, en aras a
que somos parte del pueblo y que los problemas son tanto de ellos como de los que..., como de los gobernantes.

Si es verdad que han sido unas jornadas valoradas con éxito, y ademas yo entiendo, por las palabras que
se deducen y por este documento que esta colgado en la web, en aras también de la transparencia, que han
sido enriquecedoras, para que sirvan, pues, para en un futuro seguir haciendo estas reuniones, que creo que
seran para bien, que aportaran a la consejeria, y si algo no se esta haciendo como parece correcto, pues, ya
desviaran para que siga en otra linea. Por tanto, por parte del Grupo Parlamentario de Izquierda, agradecer
esta iniciativa, agradecer que parta de la Consejeria de Turismo y Comercio, liderada por Izquierda Unida, y
felicitarlo por la parte que nos corresponda.

Muchas gracias.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Pérez.
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9-13/POC-000602. Pregunta oral relativa a la nueva campafa de publicidad del destino Andalucia

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—Entramos en la pregunta con ruego de respuesta oral, relativa a la nueva campana de publicidad del desti-
no Andalucia. La formula el Grupo Parlamentario de lzquierda Unida, y tiene la palabra para ello la sefiora Pérez.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ

—Gracias, Presidenta.

Sefor consejero, la Consejeria de Turismo y Comercio presentd, en su momento, un concurso publico
para licitar una nueva campafia de promocion de la marca Andalucia. Con esta campafa, que estaba dota-
da de un presupuesto de 661.000 euros, la consejeria pretendia ahondar en la consolidacion como destino
turistico de nuestra comunidad. Por tanto, nos gustaria saber, desde el Grupo Parlamentario de Izquierda
Unida, qué motivos han llevado a esta consejeria a comenzar una nueva campafa de promocion y qué ob-
jetivos se persiguen con ella.

Muchas gracias.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Pérez.
Tiene la palabra el sefior consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, sefiora Pérez.

Terminaba la anterior comparecencia diciendo que lo que habia que concluir de los buenos datos turisti-
cos era la necesidad de trabajar, trabajar y trabajar para seguir posicionando a Andalucia con fuerza en los
mercados turisticos. Y en ese contexto de trabajar, trabajar y trabajar, se enmarca la nueva campana a la que
su sefioria hace referencia.

El eje de esta campafia es el conjunto de la accion, de manera que su mensaje y creatividad afecta de lle-
no a la totalidad de las estrategias planteadas tanto en el Plan Director de Marketing, en vigor, como el proxi-
mo Plan Director de Promocion Turistica 2013-2016, que sera puesto en marcha en proximas fechas.

El motivo principal es dotar de nuevas herramientas creativas y publicitarias a la consejeria..., bueno, a An-
dalucia, como destino turistico, para su adecuada promocién tanto a nivel nacional como internacional. Re-
novar para seguir siendo fuertes.

Otros objetivos son incrementar la notoriedad de la marca turistica de Andalucia como destino turisti-
co de referencia, en cuanto a la innovacioén en la comunicacion publicitaria, la diferenciacién en la comuni-
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cacion respecto al resto de destinos turisticos nacionales... Esta diferenciacion se basara en la elegancia,
en el estilo, en la belleza, en la imaginacion, en los cédigos visuales, audiovisuales, radiofonicos y digita-
les propuestos. Adaptabilidad de las diferentes piezas creativas a los diferentes mercados y publicos de
referencia, tanto a nivel visual como idiomatico. Lograr que la campafia incluya una propuesta creativa, en-
focada a los diferentes medios digitales y, facilmente, adaptada a los formatos y requisitos turisticos mas
usuales del entorno on line.

Respecto al mercado, esperamos que esta nueva campana creativa nos ayude a afianzar la posicion de li-
derazgo dentro del mercado nacional que, actualmente, Andalucia tiene. Los datos, muy positivos, que hemos
dicho anteriormente que son muy positivos en cuanto a resultados y magnitudes, tienen un pequefio problema
a la hora del andlisis futuro, y es que llega un momento en que es dificil superarlos, y es dificil seguir mejoran-
do estadisticamente los datos. Nuestro objetivo es que asi sea. Y, en ese sentido, ponemos en marcha instru-
mentos como este. Pero tengo que decirles que, cuando estamos hablando de cuotas de mercado nacional del
25%, del conjunto de Espana, llega un momento donde es dificil seguir superando esos niveles y esas cuotas.

Potenciar el desplazamiento turistico interno dentro de la region, afianzando el segmento mas importante
cuantitativamente que conforma la demanda turistica de Andalucia, que son los propios andaluces y andaluzas.
Recuperar cuotas de mercado respecto a nuestros competidores en el mercado internacional, especialmente,
los mercados de Reino Unido, Alemania, Francia y Portugal. Posicionar la imagen de la marca Andalucia en los
mercados emergentes y secundarios internacionales, donde ahora tenemos menos presencia.

Cabe sefialar, sefiorias, el ahorro que ha supuesto esta campafia con respecto a la anterior campana de
publicidad que actualmente esta vigente. Hay que decirles que la anterior campafa tuvo un coste total de
2.541.068 euros, IVA incluido —entonces, era el 18% de IVA—. La campafia que se va a adjudicar de mane-
ra inmediata tiene un coste de 800.000 euros, IVA incluido —en este caso, el 21% de IVA incluido—.

Por lo tanto, estamos hablando de una campafia a la que se han presentado las agencias mas importan-
tes nacionales e internacionales, que va a suponer el poner a Andalucia, creo, en un escaparate todavia mas
atractivo, utilizando todas las plataformas posibles en todos los mercados turisticos, con un ahorro de mas de
un millén setecientos mil euros con respecto al actualmente vigente, que se enmarca en la estrategia que la
consejeria siempre ha puesto en marcha —y la sefiora Pérez y sus sefiorias la conocen—, que es la maxima
eficiencia y la maxima eficacia, obtener el maximo de resultados con los recursos disponibles.

Esto lo hemos llevado a cabo y lo estamos llevando a cabo en todas las ferias en las que participamos, y
también, cobmo no, en una campafa de estas caracteristicas, que va a suponer —como les decia— un buen
instrumento para posicionar a Andalucia con fuerza, marcando todas sus fortalezas y aprovechando todos
los instrumentos, con un coste bastante reducido y, por lo tanto, con un ahorro muy importante, que es im-
prescindible en estos momentos que vivimos.

Muchas gracias.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—Gracias a usted, sefior consejero.
Tiene la palabra la sefiora Pérez.
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La sefiora PEREZ RODRIGUEZ

—Gracias, Presidenta.

Sefior consejero, me quiero quedar con la parte bonita de la nueva campafia creativa, como un instrumen-
to para todos los andaluces y andaluzas, pero también me quiero quedar con la parte del ahorro.

Entiendo que usted siempre dice que es posible hacer mas con menos dinero, y esto es un vivo ejemplo
de como se puede hacer. Hablamos de un ahorro de méas de un millén setecientos mil euros, y, por tanto, una
cantidad bastante considerable. Y, por tanto, la consejeria no renuncia a hacer esa campafa; es decir, hay que
ahorrar, hay que optimizar los recursos. Y eso es lo que entendemos, desde el Grupo Parlamentario de Izquier-
da Unida, que ha hecho la consejeria, pero sin renunciar a esa campafa que es tan necesaria para el turismo
y para el comercio en Andalucia para que tengamos un afianzamiento de nuestra posicidn con el liderazgo que
nos caracteriza, para que podamos potenciar ese desplazamiento turistico —como usted bien dice— interno
hacia dentro de nuestra comunidad, recuperar esa cuota de mercado respecto a nuevos competidores; que,
quizas, no sean tales, porque con los resultados que hemos visto en la comparecencia, vemos que somos de
los primeros destinos. Y si, es verdad, que la imagen de Andalucia esté presente, y cada vez mas sea posible,
a través de esta campana, en el resto de mercados emergentes y secundarios internacionales.

Por tanto, nos congratula que se haya hecho un esfuerzo por parte de la consejeria, y que en los tiem-
pos en los que estamos, donde hay que hacer mas con menos, como usted bien dice, pues, que seamos...,
demostrar que somos capaces de hacerlo. Y si eso lo puede hacer una consejeria aqui, en Andalucia, pues,
podemos imaginarnos qué es capaz de hacer un gobierno con el presupuesto que maneja. Y podria tomar
también ejemplo de hacer mas con menos dinero, y no a base de recortar.

Muchas gracias, consejero.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Pérez.
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9-13/POC-000669. Pregunta oral relativa al Plan Turistico de la ciudad de Malaga

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—Entramos en la tercera pregunta con ruego de respuesta oral, relativa al Plan Turistico de la ciudad de
Malaga, que efectua el Grupo Parlamentario Socialista.
Para efectuarla, tiene la palabra el sefor José Bernal.

El sefior BERNAL GUTIERREZ

—Buenas tardes.

Senforias, consejero, el Consejo de Gobierno, tenemos noticias de que ha aprobado una aportacion de
2.790.000 euros para el desarrollo de la segunda fase del Plan Turistico de la ciudad de Malaga. Por ello, nos gus-
taria que nos explicara qué actuaciones y proyectos se acometeran en esta segunda fase de dicho plan turistico.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—Gracias, sefior Bernal.
Para responderle, tiene la palabra el sefior consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, sefior Bernal.

Efectivamente, el turismo es un eje estratégico para el desarrollo econémico y social de nuestra comuni-
dad, y también, cémo no, de la ciudad de Malaga.

Malaga no era un destino turistico de ciudad hasta principios de los afios 90 del siglo pasado. El Plan Tu-
ristico de Malaga ha contribuido a potenciar la ciudad como destino turistico. Este plan, les recuerdo, se pro-
ponia en su inicio, y se sigue proponiendo, conseguir los siguientes objetivos: la creacién de producto turistico
0 mejora del existente, el fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local, y la creacidén, mante-
nimiento y mejora del espacio turistico.

En virtud de dicho plan, que ha comprendido y comprende diversas actuaciones en materia turistica en
el centro de la ciudad, la consejeria contribuia con un 60% del total de las aportaciones, y el ayuntamien-
to, receptor de dicha subvencidn, cofinanciaba el 40% restante. Este convenio, entre la Junta de Andalucia y
el ayuntamiento, finaliza en el 2015. Por lo tanto, estamos ante la ultima etapa del Plan Turistico de Malaga.

Respecto a la ejecucion de las actuaciones comprendidas en la segunda fase del plan turistico de la ciu-
dad de Malaga, le comunico que se desarrollara a lo largo de los proximos 16 meses y alcanzara una in-
version total de 4.650.847 euros, de los que la Consejeria de Turismo y Comercio aportara, y asi lo tiene ya
acordado por Consejo de Gobierno, 2.790.508 euros, es decir, el 60% y el ayuntamiento, el 40% restante.
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Esto supone un esfuerzo econdmico que realiza la consejeria atendiendo a la rentabilidad prevista y a los im-
pactos turisticos positivos del mismo.

La principal actuaciéon de esta segunda fase consistira en la peatonalizaciéon y remodelacién del entorno
de la catedral, unos trabajos que contribuiran a hacer mas atractivo, transitable y amable un lugar privilegiado
del centro histdrico de la ciudad, como es la catedral, uno de los..., el principal atractivo turistico de Malaga.
El ambito de esta renovacion comprende la calle Molina Larios, desde la plaza del Obispo a la plaza de La
Marina, Cortina del Muelle, acerado norte, postigo de los Abades, asi como Cafién, Juan de Malaga y Char-
lie River. Se potenciara, a su vez, el club de productos, como el idiomatico y el cultural.

Constituye una apuesta importante ofrecer experiencias innovadoras a los turistas y generar una estruc-
tura econdémica en el sector, que sirva ademas para luchar contra la estacionalidad. Asimismo, se destinaran
30.000 euros a acciones publicitarias y promocionales.

Estas actuaciones redundaran, sin duda, en la mejora del espacio turistico, la mejora de la competitividad,
la creacion de empleo y la consolidacion de Malaga como capital turistica, como capital del turismo cultural y
urbano, que es lo que pretende el ayuntamiento en sus planteamientos y en sus propuestas.

Tengo que decirle, seior Bernal, que estamos a la espera de la firma del convenio y que quien tiene que
decidir cuando se firma es el alcalde de la ciudad de Malaga, y estamos a la espera desde el 24 de septiem-
bre del mes pasado. Bien entendido sea que, si no se firma el convenio, no se podra hacer efectiva la apor-
tacion. Y si no se firma el convenio, no se podra incrementar, por lo tanto, los 2.700.000 euros acordados por
Consejo de Gobierno. Quiero decir esto para que se entienda y se sepa. El Consejo de Gobierno ha acordado
la aportacion, pero la misma, para que se materialice, y por lo tanto se fiscalice, requiere como procedimien-
to previo la firma del convenio, y estamos a la espera de que el alcalde de la ciudad de Malaga asi lo decida.
Por nuestra parte, no hay ningun problema, bien entendido sea que, si no se firma antes de que se cierre el
ejercicio presupuestario, no sera posible la materializacién del mismo.

Lo digo esto aprovechando su pregunta y agradeciéndole la oportunidad que me da para evitar que, si eso
se produce, cosa que estoy seguro de que no se va a producir, quede claro en dénde reside la responsabi-
lidad. Desde la secretaria general de Turismo se esta poniendo en contacto con el Ayuntamiento de Malaga
para agilizar la firma, pero, en fin, por nuestra parte no hay ningun problema. Ya lo dijimos, lo planteamos y lo
reafirmamos hoy aqui. Creo que es una buena noticia para Malaga este plan turistico, que ya finaliza con este
segundo plan de accion, cuyo resumen le he dicho con muchisimo, con muchisimo gusto.

Gracias.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—~Gracias, sefior consejero.
El senor Bernal tiene la palabra.

El sefior BERNAL GUTIERREZ

—Gracias, presidenta.
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Bueno, consejero, por lo que usted ha trasladado, lo primero que tenemos que pedir aqui es premura al al-
calde de Malaga. Entendemos que, si esta inversion es positiva para la ciudad de Malaga, el alcalde de Malaga
procurara en el mas breve tiempo posible ponerse a disposicion de la firma de ese convenio; si no, entonces,
como alcalde no estd cumpliendo con sus ciudadanos ni con la potencialidad que tiene la ciudad de Malaga.

Desde el Partido Socialista quiero trasladarle el reconocimiento que planes como este suponen para el
impulso turistico de Malaga. Este plan turistico de la ciudad de Malaga complementa y contintia, como usted
bien ha dicho, el primer plan que desde el afio 2009 ha supuesto la potenciacion del paquete turistico existen-
te y el fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local en la capital malaguefa.

Si quiero destacar también, como usted ha puesto de manifiesto, que este plan es un ejemplo de colabo-
racion institucional, con ese 60% de la Junta y ese 40% del ayuntamiento. Con lo cual, insisto, que sea verda-
deramente un ejemplo de colaboracion institucional por la parte que le toca al alcalde de Malaga.

Y es obligatorio decir, sobre todo los que conocemos Malaga, que hace afios hubiera sido imposible ima-
ginar una Malaga actual, de la que podemos decir perfectamente que es la capital del turismo cultural urba-
no de Andalucia. Todo surgié de aquella apuesta, como bien sabemos, por el Museo Picasso, ya que sobre
él y su entorno se ha construido la oferta cultural de la ciudad.

Ha sido un interés de los diferentes gobiernos de Andalucia y es una gran satisfaccion que siga siendo un
interés para este gobierno, con la inversion que hoy se ha significado aqui, esa apuesta decidida por que Ma-
laga siga siendo referente de la cultura urbana.

Asi que muchas gracias, sefior consejero, y nuevamente insistir, que creo que es el espiritu de esta comi-
sion, en que el alcalde de Malaga se siente a firmar un acuerdo, un convenio que es importante para el futu-
ro turistico cultural de la ciudad malaguefa.

Gracias.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefor Bernal.
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9-13/POC-000671. Pregunta oral relativa a la promocién en los mercados europeos

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—Entramos en la cuarta pregunta con ruego de respuesta oral, relativa a la promocion en los mercados
europeos, que formula el Grupo Parlamentario Socialista. Para ello, tiene la palabra el sefior Vallejo.

El sefior VALLEJO SERRANO

—NMuchas gracias, presidenta.

Buenos dias, o buenas tardes ya, consejero. Bueno, llevamos media mafiana hablando del tema. Todo
hace indicar que la industria turistica consolida una tendencia de crecimiento a lo largo de los ultimos meses
y que debe seguir en esa linea también en los proximos.

Yo creo que a lo largo de estas semanas, desde el mes de julio para aca, han sido muy habituales en los
medios de comunicacion expresiones como: el verano vuelve a sonreir al turismo andaluz, como no lo hacia
desde al menos hace un lustro; la comunidad registré los pasados meses de verano los mejores datos turisti-
cos de los ultimos cinco afios. Andalucia ha tenido un agosto turistico récord, igual que ocurrié en el mes de
julio, el mes de excelencia de la temporada, ha sido el mejor de la historia, con un incremento del 7% en el
numero de viajeros, etcétera, etcétera, en pernoctaciones y todos los datos habidos y por haber.

Segun sus propias palabras, sefior consejero, las cifras de los ultimos meses reflejan que nuestra comu-
nidad esta en el camino adecuado en materia de promocion y en las acciones disefiadas para situar a An-
dalucia como uno de las principales opciones vacacionales para los mas importantes mercados emisores.

Los datos confirman esta tendencia positiva, que empez6 en mayo, después de muchos meses de caida,
y vienen a confirmar precisamente ese liderazgo andaluz. Andalucia gana cuota de mercado, se convierte en
el responsable del sostenimiento positivo de la estadistica nacional, no solamente de la nuestra, sino de la
nacional, de turistas espanoles, parcela en la que claramente destacamos.

No voy a darle los datos, han sido muchos los que se han dado a lo largo de esta mafiana y tampoco quie-
ro llenar de porcentajes esta comparecencia.

Si se tienen en cuenta las estadisticas acumuladas de todo el verano, es evidente que Andalucia ha con-
tribuido a cerrar en positivo todas las tablas nacionales sobre el turismo esparnol. Usted mismo ha apuntado
que la tasa de crecimiento nacional se basa, fundamentalmente, en el incremento que ha tenido Andalu-
cia. Y a pesar de ser el mercado nacional aquel en el que Andalucia destaca claramente, también ha sido
en el mercado internacional en el que hemos tenido un magnifico comportamiento en los ultimos meses.
Podemos afirmar, sin temor a equivocarnos, que el turismo extranjero continda al alza en los destinos an-
daluces y que lo hace, ademas, de una manera muy sustancial, es decir, crece mas que en la mayoria de
las comunidades espafolas.

Sin embargo, sefior consejero, y este sin embargo es lo importante, es en este mercado donde, en mi opi-
nién, en nuestra opinidn, tenemos mas margen de crecimiento y, por lo tanto, donde todavia tenemos una dis-
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tancia importante respecto a los principales destinos turisticos nacionales. Que no solamente estan distantes
de nosotros, sino que siguen creciendo incluso mas que nosotros. El caso de Catalufia o el caso de Baleares
o la Comunidad Valenciana son llamativos a este respecto.

Creemos que este es, precisamente, el mercado al que tenemos que dirigir un mayor esfuerzo, porque,
ademas, va a tener incidencia en algunas cuestiones que usted expresa como preocupaciones de la conse-
jeria y que compartimos nosotros también. Por ejemplo, la calidad del empleo. Sin ninguna duda, mercados
potencialmente de nivel alto, desde el punto de vista econémico, inciden directamente en la calidad del em-
pleo en el sector turistico andaluz y, por tanto, hay una relacién causa efecto muy significativa en este sentido.
Mercados prioritarios tradicionales, como Reino Unido, como Alemania o como Francia; o estos mercados
emergentes, que estan creciendo con dos digitos, como Rusia, Finlandia, Dinamarca, los paises escandina-
vos, la Republica Checa, Polonia, o Ucrania, tienen un potencial de crecimiento muy significativo y requieren,
en este sentido, desde nuestro punto de vista, un esfuerzo, un trabajo continuo de promocién para conseguir
niveles de crecimiento altos, que sirvan para equilibrar, para dotar de un mayor equilibrio el origen de nues-
tros visitantes, entre el mercado nacional y el mercado europeo.

De ahi la pregunta que hoy le formulamos de qué acciones tiene prevista la consejeria para, precisamen-
te, promocionar la oferta andaluza en estos mercados europeos.

Muchas gracias.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—~Gracias, sefor Vallejo.
Para responder a su peticion tiene la palabra el sefior consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, sefiora presidenta.

Coincido con toda la reflexion que el sefior Vallejo ha realizado en su exposicion. Efectivamente, el mer-
cado internacional es un mercado muy importante para Andalucia, en el que el periodo de mayo a agosto es-
tamos evolucionando de una manera muy positiva.

He dicho anteriormente que el crecimiento en ese periodo, en Andalucia, en alojamientos hoteleros, ha
sido del 7,4%, cuando la media en Espafia ha sido del 4,1%, es decir, hemos crecido practicamente el doble
que la media de Espana. Pero es que si analizamos las comunidades mas competitivas o que compiten con
Andalucia en destino turistico, solo en ese periodo, solo Valencia ha crecido un poquito mas que Andalucia,
un 8%; pero hemos crecido méas que Catalufa, que ha crecido un 6%; que Canarias, que ha crecido un 5,8;
o que Baleares, que solo ha crecido un 0,7%.

Por lo tanto, significa que en este periodo de tiempo el turismo internacional en Andalucia ha evoluciona-
do también muy positivamente. No le hemos dado anteriormente la dimension que a lo mejor merecian estos
datos, porque los resultados del turismo nacional han sido especialmente significativos y espectaculares, por
lo que significa de que solo ha sido una tendencia positiva en Andalucia; pero el que no le hayamos dado en
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la anterior comparecencia la importancia y el tiempo que estos datos necesitan, no significa que no le demos
y lo valoremos en la misma dimensién que su sefioria ha hecho en su exposicién.

La promocion de la oferta de Andalucia en los mercados europeos constituye un elemento fundamental
para seguir manteniendo la notable crecida de viajeros y viajeras que afio tras afio eligen Andalucia como lu-
gar donde pasar sus vacaciones. El mercado europeo es un emisor clave en la estrategia promocional y uno
de los principales objetivos de las actuaciones previstas. En lo que va de afio son mas, por ejemplo, de sete-
cientos mil los viajeros y mas de tres millones quinientas mil las pernoctaciones en Andalucia procedentes de
Gran Bretafia. Lo cual pone de manifiesto la importancia de este mercado emisor, para Andalucia, como des-
tino turistico. Asimismo, llegan practicamente 2.500.000 viajeros alemanes a Andalucia, dando lugar a mas
de quinientas mil pernoctaciones. Significativo es también el mercado ruso, uno de los mayores crecimientos
experimentados en los ultimos afios, incremento que ha continuado también en el presente ejercicio; asi en-
tre enero y julio los establecimientos hoteleros de la comunidad recibieron un 25,1% mas de viajeros rusos,
practicamente un 10% mas de pernoctaciones como consecuencia de estos viajeros.

También quiero recordarle que, desde principios de septiembre, la Consejeria de Turismo y Comercio ha
abierto una oficina de turismo permanente en Moscu, para trabajar de manera continua ha abierto —lo digo
para la sefiora Alarcén y el resto de los miembros del Partido Popular, que siempre critican cuando se hace
algo y se alarman cuando se hace, porque eso puede suponer costes afadidos—, se ha abierto, sin que su-
ponga ningun coste afadido al presupuesto de la Empresa Publica de Turismo Andaluz, sino que se ha abier-
to, en el marco de la colaboracién y de la coordinacién, con Turespafia, y en el marco de la optimizacion de
los recursos propios y del personal propio de la empresa publica.

Y digo esto porque el mercado ruso..., en politica —su sefioria lo sabe perfectamente— vy en la vida, nada
sucede por casualidad. No es casual que el 60% de los turistas rusos elijan Cataluia. Y no es casual que
mas del 60% de las pernoctaciones provocadas por los turistas rusos elijan Catalufia. Y eso es asi porque la
comunidad catalana esta trabajando en el mercado ruso de manera permanente desde hace diez afios; cosa
que en Andalucia no hemos hecho y que ahora queremos empezar a hacer. Por eso, le llamo la atencion so-
bre este elemento de crear una oficina permanente en Moscu, para trabajar permanentemente este mercado,
que es uno de los que tienen mayor potencialidad de crecimiento en el presente, en el futuro mas inmediato
y en el futuro mas mediato.

Dicho esto, en el periodo enero-septiembre de 2013 se han realizado, dentro del Plan de Accion acorda-
do con todos los patronatos de turismo de Andalucia, 337 acciones promocionales, de las cuales, 200 se en-
focan a mercados europeos: Alemania, con 48 acciones; Reino Unido, con 27, y Francia, con 22, son los tres
mercados europeos sobre los cuales se han realizado mas actuaciones promocionales. Habra visto su sefo-
ria que coincide con los tres mercados emisores mas importantes, en este momento, del turismo internacional.

Estas acciones tienen las mas completa y diversa indole y naturaleza: ferias, emisiones comerciales, ac-
ciones al consumidor, congresos, acciones inversas, bolsas de comercializacién, campafias de comunica-
cioén, comunicacion digital, patrocinio, redes sociales, la propia web de Andalucia, etcétera. En definitiva, una
gran variedad en acciones promocionales que se mantendran en el resto del afio y que se incluiran, muchas
de estas y otras mas, dentro del Plan de Accion 2014, se incluiran en el marco de las directrices que se esta-
blezcan en el Plan Director de Promocion Turistica 2014-2016, y a pesar de las dificultades presupuestarias,
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sefior Vallejo, y a pesar de que el sector privado sigue sin apostar econdmicamente a la promocion turistica,
los recursos que hace en otro lugar y que debiera hacer aqui. A pesar de todo ello, estamos haciendo esfuer-
zos importantes, en el marco de la negociacién presupuestaria, para que la promocion turistica no se resien-
ta de las consecuencias directas que tiene las politicas del Partido Popular de reduccién de 1.200 millones
de euros en el capitulo de gastos del presupuesto de Andalucia.

Por lo tanto, estamos trabajando intensamente para que, en el afio 2014, la promocion turistica en An-
dalucia cuente con los recursos publicos, publicos, suficientes para seguir estando en todos los lugares don-
de debemos estar.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefor consejero.
Para responder al consejero, advertirle que ha consumido usted en su primer turno todo el tiempo disponible.
El sefior Vallejo dispone de un minuto.

El sefior VALLEJO SERRANO

—~Gracias, presidenta.

No tengo intencién ni de agotarlo.

Darle las gracias al consejero por su informacion.

Nosotros creemos que igual que el Plan de Accion 2013 se centré bastante en unos buenos resultados, en
conseguir buenos resultados de cara al mercado nacional, a la consecucion de un fortalecimiento del turis-
mo nacional, el Plan de Promocién Turistica 2014-2016, que, por lo que ha comentado, esta practicamente a
punto de aprobarse, seguramente tendra que poner el acento en estos mercados potenciales donde tenemos
gran capacidad de crecimiento, donde tenemos oportunidades clarisimas, donde la promocion es fundamen-
tal. Y, desde luego, estoy con usted cuando manifiesta la necesidad de que se incorpore a esa promocion el
sector privado, y que por lo tanto haya un fortalecimiento de nuestra capacidad de atraccion, en ese sentido,
ya que, desde otros lados o desde otras instituciones, no tenemos ese apoyo.

En mi opinién, hay que volcarse en estos mercados, capacidad tiene Andalucia para ser atractiva, y las
acciones de promocién son importantes, pero también, probablemente, la eliminaciéon de algunas trabas de
comunicacion, de accesibilidad, etcétera, que desde algunos paises podemos tener por la dificultad de, evi-
dentemente, nuestra distribucion territorial y poblacional es distinta de Catalufia, y eso dificulta, en muchas
ocasiones, el acceso de viajeros desde ciertos lugares europeos a nuestra tierra.

Muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—~Gracias, sefor Vallejo.
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9-13/POC-000673. Pregunta oral relativa al turismo joven

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Pasamos a la siguiente pregunta con ruego de respuesta oral en comision relativa al turismo joven.
Corresponde al Grupo Parlamentario Socialista, y para formularla tiene la palabra la sefiora Aguilera.

La sefiora AGUILERA GARCIA

—NMuchas gracias, presidenta.

Sefor consejero, llevamos toda la mafiana hablando de este sector y, especialmente, de los buenos
datos que ha ofrecido también durante esta campafa de verano, de la que, desde luego, nos felicitamos
el Grupo Socialista.

Pero ha incidido en algo que yo quiero destacar, porque creo que..., es decir, no debemos conformarnos,
sino que debemos seguir trabajando como creo que lo esta haciendo desde su consejeria y desde el Gobier-
no de Andalucia. Trabajando para reforzar las potencialidades que tiene nuestra comunidad auténoma y me-
jorar también nuestras debilidades y, en esa linea, mejorar esas potencialidades y, bueno, atender y mejorar
también las debilidades. Yo queria hacerle hincapié, en la pregunta, al referirme sobre todo a esa campafia
especifica, que creo que, ademas, en estos momentos se esta desarrollando, porque creo que la finalizacion
era en torno..., cercana a estos dias, en esta semana, referida al turismo joven, que estan realizando ustedes
en su consejeria, conjuntamente con Cetursa, con la empresa publica que gestiona Sierra Nevada.

Sierra Nevada, desde luego, ofrece unas caracteristicas especiales, porque es una estacion del sur de
Europa que reune, pues, bueno, esta cerca de muchas ciudades, aparte de la ciudad de Granada, ciudad con
mucho interés turistico en el &mbito nacional, en el ambito europeo y que, por tanto, todas las campanas que
hagamos, evidentemente, van a redundar en la mejora de este sector turistico en Andalucia.

Esta campafa es una campafna muy especifica —entiendo yo, y ahora usted se referira a ella—, es de-
cir, muy especifica dirigida a los jovenes; pero, ademas de dirigida a los jovenes y a la promocién en universi-
dades, segun tengo entendido, va dirigida a esos jovenes donde se les dara la posibilidad de que participen,
bueno, de determinadas promociones que ya tiene Cetursa, que ya tiene Sierra Nevada para que vayan los
jévenes durante la campania de invierno, con esos forfaits que se les oferta a los estudiantes universitarios.

Yo quisiera saber, es decir, qué medios estan utilizando, como se refiere esta campafia, que sera, supon-
go, itinerante durante las diferentes ciudades. Y quiero destacar, ademas, el esfuerzo que se esta hacien-
do con sacarle un mayor partido al que ya tiene, como interés estratégico de la comunidad la propia sierra,
en el que ustedes participaron también en una campafa para dar a conocer y para facilitar el conocimien-
to y el acceso a la sierra cuando se hizo el alargamiento de la propia campana de invierno ya en el periodo
de primavera, y que es menos conocido por los esquiadores, y ahi también se hizo una campafa por parte
de su consejeria que contribuyd también pues a difundir esas semanas ultimas, bueno, pues que ya el es-
quiador habitual no suele ir, pero que si ha acercado también a esa temporada y que ha favorecido mucho
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a que dé buenos resultados también el turismo que ha tenido Sierra Nevada no solo en el invierno, en la pri-
mavera, incluso en el verano.

A todo ello han contribuido estas campafias que realiza, conjuntamente, su consejeria con la empre-
sa publica Cetursa.

A lo que me quiero referir, especialmente, es a la estacion promocional referida al turismo joven, referida
a los jévenes, como acercarse a ella, para hacerla atractiva por los productos que pueda ofrecer, como el su-
bidén que tiene, que oferta Cetursa a Sierra Nevada, que yo creo que es muy atractiva para la gente joven, y,
bueno, darle, dentro de sus posibilidades, porque también conoce usted perfectamente, como yo, que los jo-
venes universitarios, o al menos muchos de ellos, cada vez tienen menos posibilidades adquisitivas que hace
que a determinados productos ya les cueste trabajo llegar. Ya, si les cuesta trabajo pagar las tasas universi-
tarias a ellos, a sus padres, pues otro tipo de actividades también, sin duda.

Pero yo creo que es una iniciativa muy interesante acercar este turismo a los jovenes y a dar a conocer lo
que es la estacién del sur de Europa, dar a conocer Sierra Nevada.

Queria conocer, especificamente, y dar a conocer, a su vez, ya que esta ahora mismo esta campafa en
marcha, qué tipo de actividades esta realizando para acercarse a esos jovenes universitarios y a esas ciuda-
des en las que estan desarrollando esta campafa de turismo joven.

Muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—~Gracias, sefiora Aguilera.
Le hago saber que ha agotado usted todo su tiempo en el primer turno.
Para contestarle a su sefioria, tiene la palabra el sefior consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, presidenta.

Sefiora Aguilera, coincido con sus palabras y con sus reflexiones. Sierra Nevada constituye un patrimo-
nio absolutamente fundamental de Andalucia para fortalecer su proyeccion turistica, y, en ese sentido, desde
la consejeria y desde el Gobierno de Andalucia, desde el primer momento, se esta trabajando siendo cons-
cientes de que un segmento fundamental de nuestra oferta turistica es el segmento que ofrece Sierra Neva-
da, con todas sus posibilidades y con toda su dimension, y en ese sentido hemos colaborado, efectivamente,
en este afo en multiples actuaciones y vamos a seguir colaborando en el futuro.

Y prueba de ello, de esa importancia y de esa reflexion, es el objeto de la pregunta que su seforia me
hace, que es la primera vez..., una campafna que es la primera vez que se ejecuta con estas caracteristi-
cas y que tiene como horizonte, vuelvo a insistir, lo que decia al final de mi comparecencia: cuando las ci-
fras turisticas son muy positivas, la mejor receta es trabajar, trabajar y trabajar, y trabajar tocando todos
los palos y tocando todos los segmentos y tocando todas las opciones posible para que, en cada uno de
esos palos, de esos segmentos y de esas opciones, Andalucia esté absolutamente posicionada. Y en ese
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sentido y en ese contexto se enmarca el objeto de su pregunta. Como usted indica, desde la empresa pu-
blica para el turismo se esta realizando actualmente, junto con Cetursa, una accién destinada al turismo
joven en universidades espafolas, posicionando Sierra Nevada como un producto turistico ideal para este
importante nicho de mercado.

En esta opcién se promociona el destino Andalucia en conjunto. Persigue reforzar el posicionamiento de
Andalucia para los universitarios espafoles como un destino que reline todas sus demandas, con productos
como el producto activo, como el turismo cultural o el turismo de ocio, entre otros, pero teniendo especial re-
levancia en el marco de esa campana el segmento turistico de la nieve.

Esta promocion tiene un marcado caracter itinerante, ya que se lleva a cabo, principalmente, con un auto-
bas de grandes dimensiones, con vinilos muy visuales y explicativos sobre el motivo de la accion.

Este autobus tematizado se ubicara en espacios..., se ubicara, se esta ubicando ya en espacios estraté-
gicos de los diferentes campus y generara un elevado impacto visual y desplegara las diferentes actividades
para la discusion de los atractivos de Andalucia como destino turistico.

El interior del autobus se constituye como un espacio visitable, en el que conocer las distintas propuestas
que reune Andalucia en varios soportes, ademas de contar con ordenadores en los que los estudiantes po-
dran reflejar cudl seria su escapada ideal para Andalucia, para compartirla en la red, mientras que el exte-
rior forma un espacio ludico en el que se instalan diversos soportes promocionales, una zona de imagenes
del destino en grandes dimensiones para que los jovenes puedan tomarse fotos —si quieren, légicamente—
en lugares caracteristicos de la comunidad y un espacio con pantallas tactiles para vitalizar la experiencia.

Esta campafia tuvo su inicio el pasado lunes 30 de septiembre y finalizara el préximo 18 de octubre, ha-
biendo recorrido 15 universidades de 13 ciudades espariolas: primero visité la localidad de Badajoz y, al fina-
lizar, habra visitado las ciudades de Caceres, Salamanca, Valladolid, Burgos, Leén, Ciudad Real, Albacete,
Cuenca, Castelldn, Valencia, Alicante y Murcia, llegando a una quincena de universidades que suman mas
de doscientos veinte mil alumnos.

Por su parte, Sierra Nevada difundira el subidén, el forfait especial para la comunidad universitaria, que
funciona en la estacion granadina desde hace varias temporadas. Asi podran informarse sobre esta promo-
cion, darse de alta y adquirir algunos de los tres productos vinculados a la tarjeta forfait subidén.es, para lo
cual sera imprescindible presentar la matricula del curso académico 2013-2014.

Adicionalmente a esta campana itinerante, mediante el bus promocional, se realizan campanas on line en
las principales redes sociales, en todas, y teniendo también como herramienta base una web especialmen-
te realizada al efecto, que también esta a disposicién de todos los usuarios. Por lo tanto, es un instrumento
mas que desde la Consejeria de Turismo, junto con Cetursa, hemos puesto a disposicion de la promocion tu-
ristica de Andalucia para estar presentes en un nicho de mercado importante, con dificultades, como su se-
Aoria bien ha expresado, como consecuencia de multiples factores —y me adhiero a cada uno de los que ha
dicho—, pero un nicho de mercado en el que Andalucia también debe estar presente. Ese es nuestro obje-
tivo, y hasta ahora tengo que decirle que la campanfa esta siendo bastante positiva en cuanto a los objetivos
que nos habiamos marcado. Esperemos que sea positiva en cuanto a los objetivos finales, y es que vengan,
tengan resultados en cuanto a visitantes y pernoctaciones.

Muchas gracias.
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La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior consejero.
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9-13/POC-000675. Pregunta oral relativa a los premios Andalucia de Comercio Interior

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Como se ha agotado el tiempo también por parte de su sefioria, pues pasamos a la siguiente pregunta
con ruego de respuesta oral, también correspondiente al Grupo Parlamentario Socialista. Es relativa a pre-
mios Andalucia de Comercio Interior. Para formularla, tiene la palabra la sefiora Colén.

Tiene su sefioria la palabra.

La sefiora COLON LOZANO

—NMuchas gracias, sefora presidenta.

La actual situacién de crisis que esta afectando a todos los sectores sociales y econémicos de nuestro
pais y, cdmo no, de Andalucia. El comercio interior de nuestra comunidad no esta al margen de las influen-
cias negativas que estan sufriendo otros sectores. Ademas de la afeccion de la crisis, el sector del comercio
interior se ve afectado por otras razones singulares, como son los cambios que se han ido produciendo en
los habitos y las pautas de consumo de la poblacion, los cambios demograficos, la emigracién, las modifica-
ciones de las estructuras familiares y otros muchos factores de cambio que, sin duda, obligan a los empresa-
rios y comerciantes del sector a hacer sobreesfuerzos para no perderse en el camino.

Las medidas del Gobierno del Partido Popular no estan ayudando para nada al comercio, todo lo contra-
rio. El comercio se siente muy afectado por las medidas de asfixia a las que esta sometiendo el Gobierno del
sefior Rajoy; como, por ejemplo, la reforma laboral, que ha excluido a miles de personas, ha echado a miles
de personas al desempleo; la subida de los impuestos; la reduccién, al mismo tiempo, de las prestaciones
sociales que antes venian percibiendo, como son las becas, los productos farmacéuticos... Un largo etcétera
que ha hecho que las familias y las personas se hayan perjudicado de una manera muy importante en la ca-
pacidad de gasto de las familias, y eso, indudablemente, repercute muy directamente y muy negativamente
en el sector del comercio, que esta muy castigado.

Por eso al Grupo Parlamentario Socialista, a priori, nos parece que es una buena sefal que este Gobier-
no, el Gobierno andaluz, apoye al comercio interior y a sus actores. El hecho, por ejemplo, de que se reco-
nozca su trabajo, esfuerzo y dedicacion para seguir prestando un servicio en Andalucia a pesar de la actual
coyuntura nos hace sentir satisfaccion y nos sefiala y nos indica el apoyo de este Gobierno al comercio.

¢ Podria usted explicarnos, sefior consejero, cual es la finalidad especifica y el objetivo de estos premios?

Muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Coldn.
Tiene, para responderle a su sefioria, la palabra el sefior consejero.
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El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, presidenta.

Efectivamente, sefiora Coldn, el dia 22 de julio se publicé en el Boletin Oficial de la Junta de Andalucia la
Orden de la consejeria que establecia por primera vez el procedimiento para la concesién de los premios An-
dalucia de Comercio Interior. Con esta iniciativa, y teniendo en cuenta el contexto de enormes dificultades y
grandes esfuerzos para el sector comercial andaluz, la consejeria ha tenido como finalidad reconocer y po-
ner en valor el trabajo que realizan dia a dia las empresas comerciales, las asociaciones de comerciantes,
las entidades locales y los trabajadores y trabajadoras del sector.

El sector comercial andaluz es un pilar clave de nuestra economia y posee la importante capacidad de re-
vitalizar, impulsar y dinamizar la vida social y econdmica de nuestros municipios. Ya el turismo en Andalucia
contaba con sus propios galardones desde 2005 y ha considerado oportuno la Consejeria de Turismo y Co-
mercio introducir, como novedad, también estos galardones, estos reconocimientos a todo el sector comercial.

Los premios cuentan con cuatro categorias que se identifican con los principales destinatarios de la poli-
tica de comercio interior que desarrolla la consejeria.

Asi contaran con reconocimiento los ayuntamientos andaluces que han venido realizando actuaciones re-
lacionadas con la renovacién y el desarrollo urbano en materia comercial, especialmente en los cascos histo-
ricos de los municipios. En este sentido, aspectos como la accesibilidad y la movilidad en calles comerciales,
la puesta en marcha de actuaciones innovadoras en zonas comerciales, la existencia de convenios de co-
laboracién con organizaciones de consumidores y usuarios, o la mejora de los mercados de abastos, seran
valorables. En las candidaturas que opten a esta categoria se valoraran aspectos como la realizacion de pla-
nes integrales de mejora de equipamiento comercial, el desarrollo de actuaciones tendentes a facilitar la ac-
cesibilidad y la movilidad, etcétera.

La segunda categoria de premios va destinada a la empresa comercial andaluza. Con ello la consejeria
apuesta por el desarrollo y la modernizacion empresarial. En esta categoria de premios el jurado valorara as-
pectos como la utilizacién de nuevas tecnologias, la implantacion de planes de igualdad, la formacién conti-
nua de los trabajadores del sector, los sistemas de ahorro energético, la calidad, etcétera.

La cooperacion empresarial también cuenta con una modalidad en estos galardones a través de los cen-
tros comerciales abiertos, un formato que ya cuenta con un procedimiento especifico de reconocimiento,
como su seforia sabe, que otorga la consejeria, que ya han obtenido 27 centros comerciales en todas las pro-
vincias de Andalucia en estos momentos. En este sentido, la categoria de Premio de Andalucia del Comercio
Interior a Centros Comerciales Abiertos tiene como objetivo reconocer el asociacionismo comercial orienta-
do a la promocién y al fomento de este formato en Andalucia. En las candidaturas seran valorados aspectos
como la labor de la gerencia, el impulso de una imagen de conjunto, la aplicacién de las nuevas tecnologias,
o los servicios ofrecidos a las empresas que lo integran.

Como cuarta categoria sera reconocido el trabajador o trabajadora que haya desarrollado una trayecto-
ria profesional vinculada al sector comercial, teniéndose en cuenta su especial dedicacién y su formacion.

La Direccion General de Comercio ha trabajado conjuntamente con todos los agentes del sector en la ela-
boracién de las bases reguladoras de estos premios; por lo tanto, quiero decirle que son bases acordadas,
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consensuadas con todo el sector, integrando, por lo tanto, en el texto todas las aportaciones y sugerencias
que nos han hecho llegar. Ademas, siguiendo la linea de participacion y dialogo, todos los agentes, sus inter-
locutores, tendran lugar en el jurado. Las organizaciones empresariales, los sindicatos mas representativos,
las organizaciones de consumidores y usuarios, las camaras de comercio, o la Federacion Andaluza de Mu-
nicipios y Provincias, estaran representados en el jurado junto a la propia consejeria para entre todos acer-
tar en las distinciones y, sobre todo, que las distinciones sirvan para estimular lo que pretendemos con ellas,
que es al pequefio comercio, al comercio tradicional, a su asociacionismo, a su modernizacion y a la optimi-
zacién de los recursos y a la mejora de sus canales de comercializacion.
Nada mas y muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior consejero.
Entiendo, por el gesto, que la sefiora Colon renuncia a su segundo turno.
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9-13/POC-000712. Pregunta oral relativa a la temporada de esqui Sierra Nevada 2013-2014

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Pues entonces pasamos a la siguiente pregunta con ruego de respuesta oral en comision estable-
cida en el orden del dia, en este caso corresponde al Grupo Parlamentario del Partido Popular Andaluz,
y es relativa a la temporada de esqui de Sierra Nevada 2013-2014. Para formularla tiene la palabra la se-
fora Martin Pérez.

Tiene su senoria la palabra.

La sefiora MARTIN PEREZ

—Gracias, sefiora presidenta.

Sefior consejero, falta escasamente un mes y medio, si las circunstancias climatolégicas lo permiten, y
ojala lo permitan, para la apertura de la temporada de esqui 2013-2014 de Sierra Nevada. Por lo tanto, en-
tendemos desde el Grupo Parlamentario Popular que es muy oportuno que hoy le formulemos esta pregun-
ta, una pregunta que es fruto no solamente del interés que tiene el Partido Popular por la estacion de esqui
de Sierra Nevada, sino que también es fruto de las conclusiones que extraemos de una reunién que mantu-
vimos recientemente, este grupo parlamentario, junto con nuestra portavoz, a la que le agradezco la presen-
cia, en Granada con empresarios y trabajadores, donde intentamos trabajar para planificar con la antelacion
suficiente la temporada proxima de esqui de Sierra Nevada.

Por ello, como le decia, es del interés, practicamente, de todos conocer cual va a ser la hoja de ruta que va a
seguir su consejeria en materia, principalmente, de promocion para la proxima temporada de esqui 2013-2014.

Gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Martin.
Para responderle tiene la palabra el sefior consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, sefiora presidenta.

Efectivamente, si su sefioria se ha reunido con los empresarios y con los interlocutores sabra, porque se
lo habran trasladado, que desde la consejeria, desde la delegacion territorial, se esta trabajando de manera
permanente y continua para facilitar la adecuada promocion turistica de Sierra Nevada en todos los merca-
dos como segmento fundamental de nuestra oferta turistica.
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Ya lo hemos hecho en el 2012, en el que hemos promovido mas de dieciocho viajes de prensa espe-
cializada en turismo, viajes y nieve, que ha movilizado una treintena de medios de comunicacion, la mayo-
ria, por cierto, britanicos. En las acciones comerciales se incluian también cinco viajes de familiarizacion
a la estacién de turoperadores y agencias de viajes espafolas y europeas. Sierra Nevada ha participado
en un total de nueve ferias de turismo internacional: siete en el Reino Unido, una en Alemania, una en Ru-
sia —cuatro como expositor y cinco como visitante—. En estos eventos se realizaron 170 contactos en-
tre agencias de viajes mayoristas y minoristas, medios de comunicacion generalistas y especializados en
el sector de la nieve, hicimos una campafia de promocion especifica como consecuencia del alargamien-
to de la temporada.

Consecuencia de todo ello es que este afo ha sido un afio muy bueno para Sierra Nevada, con un total
de 906.700 visitantes, entre los 790.326 esquiadores y los 116.374 usuarios de actividades diferentes del es-
qui. Aunque sigue siendo solido el turismo nacional, con el 80,4% del total de esquiadores, pierde tres pun-
tos con respecto a la temporada anterior, una caida que ha sido suplida con la mayor afluencia de visitantes
extranjeros. Decirle que la ocupacion hotelera crecio tres puntos en los establecimientos de Pradollano has-
ta alcanzar una media del 63%. Por lo tanto, todos estos datos son consecuencia de un trabajo bien hecho,
de coordinacion, de promocién y de difusion de Sierra Nevada en todos los mercados turisticos, y eso es lo
que vamos a seguir haciendo en lo que queda de afio y durante el afio que viene. Se va a incluir, légicamen-
te, como no podia ser menos, dentro del Plan de Accion 2014... Aparece especificamente como un segmen-
to especifico importante en el Plan Director de Promocidn Turistica 2014-2016, y en lo que va..., en lo que
queda de afio participaremos y participara también en una serie de ferias y de lugares importantes para pro-
yectar toda la riqueza que Andalucia puede ofertar con el lujo de contar Sierra Nevada como parte de nues-
tro patrimonio turistico.

Por lo tanto, hay muy buena colaboracion con Cetursa. Hay muy buena colaboracion con los sectores
empresariales, con los empresarios de la nieve. Hay una buena relaciéon y una buena interlocucién con la
delegacion territorial y con la empresa publica de turismo. Y en ese sentido vamos a seguir trabajando y co-
laborando para, a ser posible, mejorar los datos que anteriormente le he dado en relacion a 2013.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefor consejero.
Sefora Martin, tiene de nuevo la palabra.

La sefiora MARTIN PEREZ

—Gracias, de nuevo, presidenta.

Gracias, consejero, en primer lugar, por la informacién que usted nos ha facilitado en su primer turno de
palabra. Usted sabe perfectamente que la promocion de un destino, en este caso de la estacion mas meri-
dional de Europa, con un area esquiable de 2.500 hectareas y mas de cien kildbmetros de pistas, es esencial.
Es clave para garantizar el éxito de la temporada.
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Por ello, lo primero que le pedimos, desde el Grupo Parlamentario Popular, consejero, es que no haya, de
cara a los presupuestos para 2014, recortes en las partidas presupuestarias destinadas a la promocién de
Andalucia como destino global, y en particular esas partidas destinadas a la promocion de Sierra Nevada en
particular. Solo hay una estacion de esqui en Andalucia, y esa singularidad, consejero, sin lugar a dudas, es
un valor afiadido a nuestra sierra.

Pero junto a la promocidn, consejero, que ya le he dicho anteriormente que preocupa y ocupa no sola-
mente a nuestro partido sino también a trabajadores y empresarios de Sierra Nevada, hay otros aspectos que
también preocupan, y mucho, y que, si no se corrigen, pueden dar al traste con el trabajo y el esfuerzo que
se realiza por parte de su consejeria para la promocion de la estacién de esqui.

Preocupa, y mucho, consejero, y permitame que se lo traslade en sede parlamentaria en este momento,
la planificacion de la apertura y cierre de la estacion, porque hoy por hoy brilla por su ausencia la planifica-
cion de la apertura, y sobre todo del cierre de la estacion, lo que perjudica, consejero, seriamente a la promo-
cion que, desde su consejeria, se haga no solamente de la estacion de esqui sino también de Sierra Nevada.

Por esta razén, consejero, aprovechamos esta oportunidad para pedirle que se elabore una hoja de ruta
no solamente para este afno sino también para los afos sucesivos, donde se planifique y especifique correc-
tamente las fechas de apertura y cierre de la estacion, asi como que se asegure una promocion buena para
la estacién de esqui de Sierra Nevada, para que los esquiadores, los turistas, los turoperadores puedan dis-
poner, consejero, y esto es clave, de un calendario cierto sobre el que poder elaborar y planificar sus viajes,
y también para que los empresarios puedan planificar sin sobresaltos de ningun tipo la explotacion de sus
negocios, y los trabajadores puedan ajustar sus temporalidades y jornadas laborales, que cualquier cambio,
consejero, solo venga de la mano de las condiciones climatolégicas y no de la mano de la Junta de Andalucia.

Preocupa también, y mucho, consejero, aunque usted manifieste lo contrario, que la coordinacién entre las
dos consejerias, una en manos del Partido Socialista y otra en manos de Izquierda Unida, en la gestion y pro-
mocion de Sierra Nevada, sea a juicio del Partido Popular y también de empresarios y trabajadores, inexistente.

Una descoordinacién que se visualizd, consejero, perfectamente el aino pasado cuando usted realiz6 esa
campafa de promocion, a la que usted ha aludido para promocionar sobre todo la calidad de nuestra nieve
en primavera, cuando unilateralmente Cetursa habia decidido cerrar gran parte de los dias de la estacion, ni
siquiera el puente de mayo, que es fiesta en la Comunidad de Madrid, estuvo abierta la sierra los cinco dias
del puente de mayo. Yo solamente le digo que, fruto de esa mala gestion, consejero, lo Unico que podemos
caer en que sean ustedes responsables de ese pardn y estancamiento en el nimero de visitantes al que us-
ted también antes ha aludido.

Llevamos practicamente una década, consejero, estancados, que no superamos el millén de visitantes en-
tre esquiadores y turistas, cuando otras estaciones europeas que no son mejores que Sierra Nevada, sin em-
bargo, estan subiendo progresivamente ano tras afo.

Termino diciéndole, consejero, que a pesar de todo quiero reiterarle nuestro compromiso, el compromi-
so del Partido Popular de trabajar y de remangarse como la Junta de Andalucia, y con su consejeria, por su-
puesto, para mejorar los resultados de una gestidon que tarde o temprano, consejero, tiene que dar sus frutos,
y tiene que satisfacer esa gestion no solamente a los trabajadores, sino también a los empresarios, a los de-
portistas, a los turistas y en general también a las propias instituciones...
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La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Sefiora Martin, tiene que ir concluyendo.

La sefiora MARTIN PEREZ

—Tres segundos.

... porque la practica de este deporte, consejero, va creciendo, asi lo dicen todas las estadisticas, y, por lo
tanto, hay que hacer todo lo posible y todos juntos para que también nuestra estacion crezca.

Nada mas y muchas gracias.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Martin.
Sefior consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Si. Con brevedad, presidenta.

Estamos elaborando —como usted sabe— los presupuestos, yo le puedo garantizar que la promocion tu-
ristica no va a descender el 50% que ha descendido Turespafia. Por lo tanto, en ese sentido vamos a trabajar
con..., en fin, lo mejor que podamos en unos presupuestos complicados. Y una promocién turistica —lo que
he dicho anteriormente— va a seguir recayendo sobre los hombros del sector publico en exclusiva, cuando en
otros lugares de Espaia y en otros lugares de Europa es una responsabilidad compartida. Pero, en fin, le pue-
do garantizar que no vamos a llegar al 50% de recorte como ha hecho Turespafa. Es mas, casi le puedo garan-
tizar que vamos a estar en unos términos parecidos al del afio pasado a pesar de las dificultades del momento.

Yo quiero matizarle sus palabras, en el sentido de que la estacidén de esqui de Sierra Nevada se amplié en
mayo gracias a la colaboracién y a la coordinacion con la Consejeria de Turismo y Comercio, y con el propio
sector. Por lo tanto, siempre se pueden ver las cosas como uno quiera y como considere oportuno, pero no con-
vierta lo que fue un hecho positivo, que fue la ampliacién, en el mes de mayo durante los fines de semana, de la
apertura de la estacién de esqui con una campana de publicidad y de promociéon acompafada a esa decision...
No convierta lo que fue un hecho positivo, a todas luces, en un elemento negativo. Porque precisamente eso
fue posible por la coordinacion y por el dialogo con Cetursa y con la Consejeria, entonces, de Deporte y Cultura.

El afio pasado se produjo un incremento —como les decia— de un 6%... En el periodo de julio y agos-
to de este afo ha habido, perdén, un remonte, un incremento de un 6% en el uso de remontes, que es un
dato también positivo.

En fin, yo creo que en estos elementos me quedo con sus palabras en todo lo que suponen elementos po-
sitivos, de avance, de coordinacion, de impulsar y de situar Sierra Nevada en el mejor contexto y en las me-
jores condiciones, porque me parece que es lo importante.
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En ese sentido, en acciones previstas para 2013 y 2014. En septiembre Cetursa y Turismo Andaluz han
estado juntos en la Feria de Turismo de Moscu para seguir promocionando la estacién granadina. También
en septiembre ha estado en la feria de Dusseldorf, y volvera a Alemania también el espacio Turismo Anda-
luz en la feria de Berlin.

En este mismo mes de octubre se ha participado de forma activa en la feria del esqui y del snowboard en
Londres, en la que Sierra Nevada tendra presencia con un stand propio apoyando ademas en un plan de co-
municacioén con los principales medios de comunicacion.

En octubre también, Cetursa Sierra Nevada tendra un mostrador especifico en Portugal, donde Turismo
Andaluz va a estar presente tanto en Lisboa como en Oporto. Vamos a tener una accién especifica y una pre-
sencia importante en la World Travel Market. Andalucia estara presente también con Sierra Nevada con un
stand conjunto en la feria de nieve y montafia que se celebra en noviembre en Madrid. También estaremos en
el Levante. Estoy hablando solo de los dos meses que quedan para finalizar el afio, no de todo lo que hemos
hecho en los diez meses restantes. Por lo tanto, vera que la actividad y el compromiso y, en fin, la intensidad
de la accion promocional es importante, y esto no es flor de un dia, ni es por casualidad, es porque existe co-
ordinacion entre Cetursa y entre Turismo Andaluz. Y porque esa coordinacién se plasma en el plan de accion
y esa coordinacion se plasma en la presencia conjunta en los stands y en la feria, o si no, usted, permitame
que le diga, como cree que se puede organizar una feria, o un calendario de ferias, y un calendario de acti-
vidades y de promociones si no es en base al didlogo y a la coordinacién, seria imposible. Y en el marco de
esa importancia que le damos, asuma usted también como respuesta la que anteriormente le he dado a la se-
fora Aguilera en relacién a toda la campana que hemos realizado y que estamos realizando en todas las...,
una parte importante de las universidades espafiolas en estos momentos con Sierra Nevada como obijetivo.

Por lo tanto, estamos trabajando en esa direccién y vamos a seguir haciéndolo, esperamos que con los
mejores resultados posibles.

Gracias.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefior consejero.
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9-13/POC-000726. Pregunta oral relativa a la iniciativa de turismo sostenible Mina Visitable, de Linares

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Pasamos a la siguiente pregunta con ruego de respuesta oral en la comision, relativa a turismo sosteni-
ble Mina Visitable, de Linares. Y para ello tiene la palabra su proponente, Angeles Isac.
Seforia.

La sefiora ISAC GARCIA

—NMuchas gracias, presidenta.

Sefior consejero, no cabe duda de que el legado de la época de esplendor de la mineria en Linares es,
en la actualidad, una de las principales sefias de identidad de mi ciudad, de Linares. Y es excepcional por
su singularidad, por la variedad arquitectdnica y por el paisaje vinculado a la actividad minera en el que se
marcan estos vestigios.

El Ayuntamiento de Linares, en colaboracion con la Junta de Andalucia y algunos otros colectivos de la
ciudad, como Proyecto Arrayanes, trabajan desde hace afnos en potenciar el aprovechamiento turistico de
este tipo de restos arqueoldgicos. Asi se han producido iniciativas como la declaracion de BIC de 60 inmue-
bles de este distrito minero Linares-La Carolina, con el fin de garantizar su conservacion.

Este esfuerzo por la puesta en valor del patrimonio minero e industrial local pretende culminarse con la crea-
cion de una infraestructura dedicada a este producto turistico, mediante la reutilizacion de edificios con fines
museisticos, como la Mina Visitable de Los Lores. El lugar elegido para esta creacion, para este centro de inter-
pretacion, es la parcela que se denomina Fundacion Lord Derby, de la Mina de la Tortilla de Linares, donde se
conservan restos de edificaciones que son ejemplos paradigmaticos de la arquitectura minera de tipologia Cor-
nish, y que por su estratégica ubicacion constituyen todo un hito que da la bienvenida y la despedida a Linares.

La construccién de un parque minero en torno a la mina de Los Lores, como les decia antes, es un proyec-
to importantisimo para el desarrollo del sector turistico de nuestra ciudad. Pero desconocemos hasta el mo-
mento si persiste la intencion de su viabilidad y, de ser asi, con qué dotacion presupuestaria podriamos contar.

Por ello hoy le pregunto: ;En qué situacién se encuentra actualmente la iniciativa de turismo sostenible
Mina Visitable, de Linares?

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Isac.
Sefor consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Gracias, sefiora Isac.
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Tengo que decirle que comparto las reflexiones que ha realizado en su exposicién, si bien permitame que
le aclare que no existe en estos momentos una ITS con esa denominacién de Mina Visitable de Linares.

Exactamente, si me permite, para aclarar un poco todo el ambito en el que nos movemos, en el afio 2011,
la Asociacion para el Desarrollo Turistico Sostenible del Parque Minero Linares-Carboneros, en Jaén, pre-
sentd una documentacién en relacién con una iniciativa de turismo sostenible denominada Parque Minero Li-
nares-Carboneros. En la documentacién presentada se sefialaba que la finalidad principal de esta iniciativa
era contribuir al desarrollo turistico de la comarca norte de Jaén, consolidando su potencial turistico, de for-
ma que este espacio se defina como destino de turismo cultural e industrial de calidad, sostenible, diferencia-
do por su componente minero e industrial, lo que debe suponer el eje tematico de la oferta turistica.

Los proyectos previstos en la misma son variados, desde la creacion de rutas, consolidacion y rehabilita-
cion de edificios, creacion de clubes de productos, sefializacion turistica direccional, etcétera. Entre ellos, y
en relacién a la Mina de Los Lores, la cual entiendo que es objeto de su pregunta, se encuentra la consolida-
cion y rehabilitacion de las estructuras, recuperacion ambiental y paisajistica, acondicionamiento, caracteri-
zacion y ferrocarril minero en la galeria, y dotacion museografica integral.

Por cierto, tuve ocasioén de visitarla..., no de visitar la actuacion, porque todavia no esta hecha, pero si de
visitar el entorno en mi ultima visita a Linares.

Mediante Orden de 22 de marzo de 2012, de la entonces Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte, se
resolvio el procedimiento de seleccion del programa de turismo sostenible, regulado en la Orden de 18 de
marzo de 2011, encontrandose con puntuacién no suficiente para ser seleccionada esa iniciativa: Parque Mi-
nero Linares-Carboneras.

Sin embargo, hasta la fecha, no se han sefialado cuantas y qué iniciativas con puntuacion suficiente seran ob-
jeto de convenios de colaboracion. Entre otras cosas, saben ustedes que aquella orden tenia una pequena difi-
cultad, y es que no tenia consignacion presupuestaria que la avalara, la desarrollara. Tuvimos ocasion de discutir
todo este ambito, practicamente en la primera comparecencia que tuve como consejero de Turismo y Comer-
cio, en la que di cuenta de las dificultades con las que nos encontrabamos a la hora de asumir esta legislatura
como consecuencia de las dificultades presupuestarias derivadas de la no disponibilidad del presupuesto 2012.

Quiero decirle que, no obstante, la consejeria subvenciond actuaciones en relacién a esta mina, a través
de otra figura que era el Plan Turistico Patrimonio Minero, en concreto el Proyecto de Centro de Interpreta-
cion Mina Visitable, con una inversion de 180.000 euros y una subvencién por nuestra parte, por parte de la
consejeria, de 108.000 euros; es decir, el 60% del total.

Le sefialo, para terminar de aclararle, y asi finalizar, que la Unica iniciativa de turismo sostenible que ac-
tualmente se encuentra en ejecucion, en la comarca norte de Jaén, es la denominada Paisajes Mineros de
Jaén. En el afio 2012, quedo ejecutado de esta iniciativa de turismo sostenible el primer plan de accién, se ar-
chivaron los dos planes de acciones anteriores por las razones que usted ya conoce, durante el 2013 se abrio
plazo de presentacién de proyectos para el Plan de Accion 2013, los cuales, en estos momentos, estan sien-
do valorados, tanto por la direccidn, los equipos centrales, como sobre todo, en estos momentos, por las de-
legaciones territoriales, que deben ser valorados y deben ser priorizados, y, por lo tanto, estamos a la espera.

Si usted se refiere en particular a la de Los Lores, tengo que decirle que es un proyecto, en este momento,
muy en ciernes, que exige, segun me planteo el alcalde, una inversién muy importante, que tengo que decir-
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le que en estos momentos el contexto econdmico no es favorecedor de que su ejecucion pueda realizarse de
manera inmediata. Si le dijimos al alcalde, y estamos dispuestos a trabajar, una vez que el proyecto madure,
ser la formula a través de la cual poder articularla, y la férmula también a través de la cual poder desarrollar-
la en sucesivos planes y en sucesivos procesos graduales. Pero es una inversion mas alla de la cantidad que
el alcalde tuvo la oportunidad de expresarme, creo que la inversion es bastante superior a la cantidad que me
dijoy, por lo tanto, para la magnitud de la obra y de la actuacién que se pretende, y, por lo tanto, sera necesa-
rio coordinar muchos recursos, coordinar muchos entes inversores y, ademas, periodificar en el tiempo para
que la actuacion sea positiva. Quiero decir que la actuacion a la consejeria nos parece una idea muy positi-
va y una idea muy importante, que se enmarca dentro de las estrategias de turismo industrial, que estamos
impulsando dentro del Plan Director de Promocién Turistica, al que hemos hecho referencia en otras ocasio-
nes, y que se esta trabajando desde la Direccion General de Calidad.

No puedo ser mas concreto en este momento, porque el proyecto tampoco esta desarrollado a un nivel
que nos permita mas concrecion, mucho menos si esa concrecion queremos que tenga reflejo presupuestario.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefor consejero.
Sefora Isac.

La sefiora ISAC GARCIA

—Senfor consejero, en primer lugar, darle las gracias por su honestidad, porque en Linares la verdad es
que hay una informacion dispersa y confusa, que habia trasladado a esta diputada sensacion de que no se
estaban haciendo bien las cosas por parte de la consejeria, o bien que desde la consejeria no se invertia o
no se era receptivo a la ampliacion o a la creacion de este parque minero que tantos ciudadanos de Linares
demandan y tan recomendable es para la diversificacion del turismo de la provincia de Jaén, que sabe usted
que esta tan necesitada de recursos y de elementos.

Una vez que usted ha puesto negro sobre blanco la realidad, pues a esta diputada solo le queda, en la me-
dida de mis posibilidades, pues instarle a usted a que se acometan las acciones y las actuaciones convenien-
tes y oportunas, maxime porque la situacion de los edificios Cornish es compleja, es complicada, sobre todo
las dos chimeneas, la de evacuacion de humos, que, como usted conoce perfectamente, la estructura supe-
rior es de ladrillo, es fragil, esta agrietada y podriamos perder, si no intervenimos en ella con suficiente cele-
ridad, estos elementos paisajisticos, arquitecténicos industriales de gran belleza.

Le decia antes que es una foto emblematica la de la Mina de Los Lores, cuando nos acercamos a Li-
nares es emblematica. También hay que decir que hasta hace poco ha estado iluminada y actualmente
no lo esta, entiendo que porque ha habido trabajo ahi. Y el paraje que la envuelve, los alrededores de la
mina estan en un estado lamentable. Incluso desde distintas agrupaciones, instituciones, colectivos de la
ciudad, se denuncia el expolio sistematico que se esta produciendo de elementos importantes de la mina,
concretamente de la fundicion.

Comision de Turismo y Comercio
Pag. 68



http://video.parlamentodeandalucia.es/video/play.asp?set=sesiones&id=oai:seneca:sesiones/3784

DIARIO DE SESIONES DEL PARLAMENTO DE ANDALUCIA

Num. 184 IX LEGISLATURA 16 de octubre de 2013

Todo esto nos llevé a los ciudadanos de Linares a solicitar a la diputacién que, al menos, se tuviera a bien
vallar el recinto, con la idea de protegerlo. Y, después, por supuesto, pensabamos que estaba la iniciativa
de turismo sostenible documentada y presentada, porque asi nos lo habia hecho llegar la concejal de Turis-
mo del Ayuntamiento de Linares... Pero, viendo que no, que responde... Usted ha respondido, precisamen-
te, con una pregunta por escrito que yo misma le formulé. Y me ha respondido lo mismo que me respondid
hace, aproximadamente, seis meses, lo que trajo aparejado el que yo le hiciera esta pregunta oral. En defini-
tiva, que no se esta impulsando el Parque Minero de Linares, que todo esta apalancado hasta nueva disponi-
bilidad presupuestaria. Lo que si le ruego, a través de esta pregunta, y ya aprovecho la oportunidad, es para
decirle que, por favor, como bien de interés cultural, se intervenga en este bien patrimonial con celeridad, por-
que por la situacién en la que se encuentran estos edificios de gran valor patrimonial, primero, e industrial, po-
drian desmoronarse, podrian caerse si no intervenimos con eficacia y con prontitud.

Muchas gracias, sefiora Presidenta.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Isac.
Sefor consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Muy breve, para que no se extraigan las conclusiones que yo no he dicho. No he dicho que no se esté
impulsando este plan, o que no se esté impulsando esta iniciativa. El ayuntamiento, por la informacion que
me traslado el alcalde, esta trabajando en el proyecto, esta trabajando en su desarrollo y esta trabajando
en la definicion del mismo.

Lo que yo le he trasladado es que, en este momento, todavia no esta articulado cual seria el monto total y
el objeto total del proyecto, su presupuesto y cémo articular su financiacion, teniendo en cuenta que su presu-
puesto, sin ser un técnico en la materia, es posible que escape de las posibilidades presupuestarias que cual-
quier Administracion de las que tienen que intervenir pueda disponer en un periodo determinado de tiempo.

Por lo tanto, me consta, porque eso fue lo que me traslado el alcalde, que se esta trabajando en el plan,
que es una prioridad del ayuntamiento, que es una prioridad, que ademas quiere trasladar o ha trasladado ya
también a la diputacion, y que la trasladaba a la consejeria y al Gobierno. Y nosotros, lo que queremos decirle
también —porque es lo que le dijimos al alcalde— es que nos parece un buen proyecto y nos parece un ins-
trumento importante para dotar a Linares también de un atractivo turistico, y para poner en valor todo lo que
significa el turismo industrial, que es un sector y un segmento que en otros lugares de Espana, donde se esta
trabajando mas, esta generando importantes flujos de visitantes y, por lo tanto, importante generacioén de ri-
queza. Eso es lo que le dijimos, y en eso nos comprometimos.

Por lo tanto, no es que no se esté haciendo, no es que esté paralizado, sino que se esta trabajando, se
esta desarrollando y articulando el proyecto, presupuestandolo adecuadamente. Y, a partir de ahi, veremos
cuales son los instrumentos objetivos de financiacion con los que contamos.
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Eso fue lo que le dije al alcalde. Y como fue lo que le dije al alcalde, también es lo que quiero decir a
su seforia, porque nosotros, al menos desde la consejeria, procuramos —no siempre lo conseguimos—
decir lo mismo cuando estamos en Linares que cuando estamos compareciendo en esta comision o en
cualquier otro &mbito, ¢no?

Es lo que queria decirle.

Gracias.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefior consejero.
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9-13/POC-000730. Pregunta oral relativa a los vuelos en el aeropuerto de San Pablo, Sevilla

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Pasamos, por tanto, a la siguiente pregunta con ruego de respuesta oral, relativa a los vuelos en el aero-
puerto de San Pablo. Y para ello tiene la palabra su proponente, el sefor Jaime Raynaud.
Sefioria.

El sefior RAYNAUD SOTO

—NMuchas gracias, sefora Presidenta.

Sefior consejero, en el pasado mes de enero, le interpelabamos sobre este mismo asunto. Nos contesto
usted, en el mes de marzo de 2013, sobre el compromiso de la Junta de Andalucia de potenciar las conexio-
nes aéreas, en general, y del aeropuerto de San Pablo de Sevilla, en particular. Desde esa contestacion al dia
de hoy, la situacion se ha agravado considerablemente el aeropuerto de Sevilla. Por lo tanto, hoy, le volvemos
a preguntar: ¢ha suscrito la Consejeria de Turismo y Comercio, en el tltimo afio, algun convenio de colabo-
racion especifica que permita fomentar los vuelos a y desde el aeropuerto de San Pablo?

Muchas gracias, sefiora presidenta.

Muchas gracias, sefior consejero.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefior Raynaud.
Sefor consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Si.

Gracias, sefiora presidenta.

Yo comparto con su sefioria la preocupacion por el aeropuerto de San Pablo y por la evolucién de sus es-
tadisticas a lo largo del 2013, e incluso de 2012. Pero le puedo garantizar que, con independencia de lo que
le diré a continuacion, la alternativa para mejorar la comercializacion del aeropuerto de San Pablo no depen-
de de los convenios que esta consejeria pueda firmar con uno, con dos o con tres turoperadores.

La viabilidad del aeropuerto de San Pablo dependera de las politicas que ponga en marcha AENA y que
ponga en marcha el Ministerio de Fomento para hacer atractiva y rentabilizar la infraestructura aeroportuaria,
en general, y la de San Pablo en particular. Y en tanto esas politicas no se pongan en marcha, se seguira en
dificultades en Sevilla y en otros aeropuertos de Andalucia.
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Su sefioria sabe que, desde la consejeria, le ofrecimos a AENA firmar un convenio de colaboracion para,
conjuntamente, trabajar en proyectar el aeropuerto de San Pablo, en concreto también, con toda su dimen-
sion, dentro de nuestras posibilidades y dentro de nuestro marco de actuacion. Ese convenio de colaboracion
ni se ha firmado, ni me temo se va a afirmar, porque desde AENA no se esta en condiciones de aceptar nues-
tra oferta, porque consideran que tienen instrumentos suficientes —supongo— para abordar la situacion.

Pero quiero decirle esto como antesala, porque la viabilidad de un aeropuerto tan importante como el de
San Pablo no depende de que podamos abrir dos o tres nuevas rutas como consecuencia de determinados
flujos turisticos con turoperadores o determinadas compafiias. La viabilidad del aeropuerto dependera de que
AENA ponga en marcha, realmente, un plan especifico que garantice que aeropuertos como el de San Pablo
sean atractivos a las lineas aéreas. Porque, al final, sefioria, tenga usted el convencimiento de que las lineas
aéreas vendran a San Pablo si ven que es rentable venir a San Pablo y se van a obtener beneficios. Esa es
la clave para este aeropuerto y para todos: que las lineas aéreas, que los turoperadores consideren que es
rentable mantener una ruta o abrir nuevas rutas con Seuvilla.

Y, en ese sentido, desde la Consejeria de Turismo y Comercio hemos trabajado y estamos trabajando
para que todos los aeropuertos de Andalucia abran las maximas rutas posibles con destinos turisticos. No
estamos hablando, porque no quiero tampoco generar falsas expectativas, de que la solucion del aeropuerto
de Sevilla va a depender de los convenios que la Consejeria de Turismo pueda firmar, lo mismo que la solu-
cion del aeropuerto de Jerez no va a depender de los convenios que la Consejeria de Turismo pueda firmar
—que lo esta haciendo—, o el de Almeria, o del de Cdrdoba... Quiero decir esto también para no generar ex-
pectativas que serian absolutamente falsas e indtiles, ¢no?

Dicho esto, ¢qué significa? Que estamos trabajando, desde la consejeria, para articular —y lo estamos
haciendo, a veces, no con la suficiente colaboracion, pero, en fin, lo estamos haciendo—..., para articular
acuerdos que yo espero puedan incluso materializarse en los proximos meses con companias importantes.
No quiero aqui decir ningun dato hasta que no se articule, hasta que no se cierre, $no?

Pero, bueno, en esa direccion estamos, siendo conscientes de que el primer elemento que tenemos que
plantearle a esas compaiiias es que la ruta con Sevilla es rentable, y le es rentable a ellos en cuanto a resul-
tados de explotacion, en cuanto a visitantes, en cuanto a viajeros, etcétera.

Es lo que le puedo decir. Yo espero que, de aqui a poco, tengamos noticias mas concretas en lo que se
refiere a mi consejeria, o a la Consejeria de Turismo y Comercio, en el marco de nuestras competencias y en
el marco de nuestras posibilidades. Yo espero que podamos tener nuevas noticias de aqui a noviembre. Y le
reitero lo mismo: nuestra colaboraciéon con AENA..., nuestra voluntad de colaborar con AENA es firme. Con
AENA en aeropuertos, con Paradores de Espafa en los paradores de Andalucia, nuestra voluntad de cola-
borar, para rentabilizar y optimizar al maximo las infraestructuras existentes en Andalucia, que dimensionan
nuestra comunidad como destino turistico, es firme. Se lo hemos dicho por escrito, oral, por activa, por pasi-
va, directamente, por intermediarios... Hasta ahora, nada de nada. Me parece que no es bueno eso.

Pero, en relacion a su inquietud, yo espero que antes de que finalice este afo, por poner una fecha con-
creta, pueda materializarse algun acuerdo importante —importante, entre comillas—, importante para la
Consejeria de Turismo y Comercio. No quiero decir que sea extraordinario para la cuenta de resultados del
aeropuerto, pero para la Consejeria de Turismo y Comercio y para lo que son nuestros objetivos de abrir nue-
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vas rutas y garantizar nuevas conexiones, yo espero, de aqui a final de afo, poder dar alguna noticia, en este
sentido, concreta, mas alla de las reflexiones genéricas que en este momento le doy, porque dar mas creo
que seria contraproducente.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—~Gracias, sefior consejero.
Sefor Raynaud.

El sefior RAYNAUD SOTO

—Si.

Menos mal que no ha dado mas explicaciones, porque si no, desde luego, seria para llegary..., ;eh? Y, en
fin, me preocupa, légicamente, su intervencién porque, hombre, se podria deducir que, o AENA le tiene una
especial inquina al aeropuerto de Sevilla, o, lo que es peor, AENA no quiere colaborar, desde el punto de vis-
ta institucional, con la Junta de Andalucia, cuando por otro resultado, evidentemente, eso no lo parece. Por-
que, claro, los datos son verdaderamente preocupantes.

Yo le diria que mucho mas que eso, sefior consejero, pues la Junta tiene la obligacion..., que tiene las
competencias en materia turistica, de llegar e intervenir y de poner en marcha algun tipo de plan de ac-
cion. Yo echaria en falta, aun cuando no hubiera usted tenido la respuesta de colaboracion de AENA,
pues la firma de determinados convenios, como se ha producido con otros aeropuertos para tratar de po-
tenciarlos, ¢eh?

Hombre, yo creo que se esta..., esos datos que usted..., en la mafiana de hoy pues hemos podido oir
con satisfaccion de la mejora de la llegada de turistas a nuestra Andalucia, del aumento de las pernocta-
ciones, yo que eso..., me produce una envidia positiva, seh?, desde el punto de vista del trafico aeropor-
tuario en Sevilla es catastréfico, ese aumento del 6,9% de pernoctaciones en agosto, pues nos podriamos
preguntar... Sin embargo, la caida brutal en el aeropuerto de Sevilla, el afio pasado la caida en los vuelos
fue del 14,1% respecto al afio 2011, el global del 2012. Lo que llevamos hasta el mes de agosto..., mien-
tras que la caida de media en Andalucia es el 2,5%, en Sevilla, el 16,7%, luego algo debe pasar. Mientras
que, repito, afortunadamente el aeropuerto de Almeria crecié el 1,1%, o el de Malaga, el 2,1%, la caida de
Granada y Jaén fue solo del 13,6%, Sevilla, 14 puntos por encima de la media. Yo creo que eso es verda-
deramente preocupante.

La pérdida de pasajeros en los ultimos doce meses..., fijese, sefior consejero, 365.000 pasajeros se han
perdido en Sevilla, 3.771 vuelos menos, 315 vuelos menos al mes, 10 vuelos menos al dia. Yo diria que una
auténtica catastrofe, desde el punto de vista estadistico, verdaderamente una auténtica catastrofe, ;no?, para
la principal industria de Sevilla, como es el turismo.

Para FIBES, para el Palacio de Congresos y Exposiciones, esto es vital para poder fomentar los grandes
congresos y los grandes eventos internacionales. San Pablo cae al nivel de Santiago en pasajeros, pierde
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mas pasajeros que Bilbao, Valencia, Menorca, Biarritz o Fuerteventura. Y ya, para colmo de los colmos, es el
aeropuerto que mas pierde de la Unién Europea en aeropuertos de su categoria.

Yo, por lo tanto, le digo, no deje, sefior consejero, que ocurra esto, con independencia de las relaciones
que pueda usted tener con AENA. No deje usted que ocurra esto. Porque, claro, es que, evidentemente, es
muy facil echarle la culpa, diriamos..., de, cuando los datos van mal, siempre la culpa es del Gobierno de Es-
pafa, siempre es de la situacion econdmica. Supongo que este repunte de viajeros nacionales en Andalucia,
de la recuperacion del turismo nacional..., si antes la pérdida era por culpa de la situacion econdémica, algo
tendra que ver ahora en la recuperacion econoémica, ¢no?, cuando se recuperan viajeros nacionales en An-
dalucia. Yo creo que hay que ser coherente en estos planteamientos.

Estos objetivos prioritarios de Barcelona, San Petersburgo y Toronto... Lleve alguna accion especifica del
aeropuerto de Sevilla a estos tres. Haga lo que han hecho los catalanes con Rusia, que usted lo ha puesto...,
muy bien explicado, un plan especifico para fomentar el turismo catalan en Rusia. Esto no es fruto de la ca-
sualidad. Haga algo igual con el aeropuerto de Sevilla.

Mire, el aeropuerto, que es tan sensible a determinadas situaciones econdémicas, sociales, a noticias que
se puedan... Ustedes, que estan, por ejemplo... Se ha hablado hoy aqui de los turistas que llegan en Ave y de
la necesidad de los Ave. Usted, fijese en lo que esta ocurriendo en estos momentos en el Congreso de los
Diputados, sefior consejero.

En estos momentos, en la Comision de Fomento del Congreso de los Diputados se esta debatiendo una
mocién de Izquierda Unida, firmada por el sefior Centella. ;Le suena el sefior Centella? ;Sabe usted lo que
dice la mocion? Que, como consecuencia de la creacion de la subcomision en materia de seguridad de los
Ave, se establezca una moratoria para la construccion de los AVE en toda Espafia, que se paralice la construc-
cion de los Ave. Eso esta defendiendo Izquierda Unida en estos momentos en el Congreso de los Diputados.
¢Se imagina usted lo que significaria el paralizar el Ave Sevilla-Cadiz, paralizar el Ave Granada-Antequera,
suspender el Corredor Mediterraneo, suspender el Ave desde Alcazar de San Juan a Jaén, Algeciras-Boba-
dilla, con la que nos estan ustedes dando, sefior consejero, con la falta de inversion y la falta de presupues-
to? Y se esta hoy llevando al Congreso de los Diputados el punto numero 2 de la mocién, que se suspende...

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Sefior Raynaud, perdone, pero se ha pasado usted ya...

El sefior RAYNAUD SOTO

—Termino, termino, sefiora presidenta.

Fijese si es importante la coherencia de lo que se pide con una boca, con la boca grande, y lo que se hace
con otra boca. Aplique la coherencia, sefior consejero, y entonces impulsen el turismo y hagan lo que tengan
que hacer para que el aeropuerto de San Pablo frene en esta caida libre que esta..., en materia de viajeros.

Muchas gracias, sefiora presidenta.
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La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefior Raynaud.

Por el bien del aeropuerto, se ha pasado usted mas de un minuto y medio, pero, bueno, siempre sea por
el bien del aeropuerto.

Sefior consejero, tiene de nuevo la palabra.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—Si. Con mucha brevedad, presidenta.

Yo comparto absolutamente su preocupacion y sus datos. Mi pregunta es: ¢Se lo ha hecho llegar a la mi-
nistra de Fomento? Porque es que es la competente de infraestructuras aeroportuarias, en materia de ges-
tion de aeropuertos es el Ministerio de Fomento. Si quiere, nosotros lo gestionamos, si usted quiere nosotros
lo gestionamos. Pero, mire usted, quien decide las tasas aeroportuarias es el Ministerio de Fomento. Y quien
ha planteado un incremento absolutamente brutal de las tasas aeroportuarias vigentes, las existentes has-
ta 2018, es el Ministerio de Fomento. Quien pone en marcha un plan de reestructuracion de plantilla dismi-
nuyendo los servicios es el Ministerio de Fomento. Quien pone en marcha un plan de reestructuracion de los
ayuntamientos disminuyendo sus horas operativas es el Ministerio de Fomento. Quien pone en marcha los
instrumentos necesarios para los servicios de tierra a las compafias es el Ministerio de Fomento. Pero si es
gque eso es asi, pero no es que queramos..., €s que es asi, es que... No ponga usted una sabana a la reali-
dad para no verla, si yo estoy de acuerdo con usted, si los datos son muy preocupantes, en el aeropuerto de
Sevilla... Y le digo mas, son muy preocupantes en todos los aeropuertos menos el de Malaga, menos el de
Barcelona y... De los grandes, menos en el de Malaga y de Barcelona, en todos los aeropuertos. Si esa pre-
ocupacion es la que tiene que trasladar al ministerio, que es el competente.

Nosotros hemos dicho que dentro de nuestras posibilidades estamos dispuestos a colaborar. ;Qué mas
quiere, sefior Raynaud, qué mas quiere? Vamos a ver, si estamos dispuestos a colaborar, de hecho estamos
colaborando. Bueno, estamos colaborando no se sabe con quién, porque estamos haciendo, no colaborando,
porque en la otra parte no hay nadie, estamos haciendo. Y lo vamos a seguir haciendo, lo mismo que hemos
hecho con Almeria, lo mismo que hemos hecho con Jerez, lo mismo que estamos haciendo con Cérdoba.

Pero, mire usted, lo hacemos porque, dentro de nuestro marco de competencia y de nuestras posibili-
dades, creemos que hay que hacerlo. Pero tenga usted la seguridad absoluta de que la solucién del aero-
puerto de San Pablo y de su cuenta de resultados no depende de que firmemos convenios que vamos a
firmar, es que eso es simplemente decir lo que no es posible. Las cuentas de resultados de un aeropuerto
como el de San Pablo dependeran de la politica comercial, de la politica de infraestructuras y de los atrac-
tivos que AENA ponga al servicio de las infraestructuras aeroportuarias de Espafia. Pero eso es asi aqui
y en Madrid, en el Parlamento de Andalucia y en el Congreso de los Diputados, donde, por cierto, el se-
for Centella no puede estar hoy porque esta en Granada. Pero, en fin, desconozco el objeto de la inicia-
tiva, pero, en cualquier caso...

[Intervencion no registrada.]
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... quiero decir... No, quiero decir, que lo ha dicho usted: «El sefior Centella ahora mismo esta defendien-
do en el Congreso de los Diputados...». Pues no, pues no, ahora mismo no.

[Intervencion no registrada.]

Pero, bueno, que da igual, que da igual, que no voy a entrar a discutir, como usted comprender4, algo so-
bre lo cual ni desconozco ni tengo..., desconozco ni tengo competencias.

Pero, en cualquier caso, lo que si quiero decirle en el ambito..., es que ese empeifio, que me parece muy
loable y muy positivo por su parte, a la hora de decir con claridad las dificultades por las que esta atravesan-
do el aeropuerto de San Pablo, con ese mismo empefio y esa misma vehemencia y claridad en su exposi-
cion, se lo traslade a la ministra de Fomento. Es mas, si usted quiere, vamos conjuntamente y le trasladamos
conjuntamente a la ministra de Fomento la preocupacion que tiene el Gobierno de Andalucia, con el Partido
Popular de Andalucia, por el funcionamiento y la gestiéon de los aeropuertos andaluces, particularmente del
aeropuerto de Sevilla. Estoy a su disposicion para acompanarle en la gestion y para, en la medida en que eso
sea positivo, reafirmarle en sus argumentos.

Muchas gracias.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—~Gracias, sefior consejero.
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9-13/POC-000743. Pregunta oral relativa a los premios Turismo Andalucia 2013

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Pasamos a la ultima pregunta oral, relativa a los premios de Turismo Andalucia 2013. Y para ello tiene
la palabra la sefiora Alarcén.
Sefioria.

La sefiora ALARCON MANAS

—Muchas gracias, sefiora presidenta.

Sefior consejero, el pasado dia 27 asistimos a la entrega de los premios Andalucia 2013, coincidiendo con
el Dia Mundial del Turismo y la propuesta anual de la Organizacion Mundial de Turismo, que este afio propo-
nia precisamente la OMT, era el lema de Turismo y agua.

Antes de entrar en el detalle de la pregunta, si que aprovecho para felicitar a todos los premiados de
este afio: Estrella Morente, la Real Escuela del Arte Ecuestre, Natalie Tours, el Ayuntamiento de Linares,
el Instituto Almeraya de Almeria, la Asociacion de Empresarios Hoteleros de la Costa Sol —AEHCOS—
y la trabajadora y guia Rita Schiltz, todos ellos excelentes referentes de nuestra riqueza, esfuerzo y buen
hacer por Andalucia.

Estoy convencida de lo dificil que debe de ser elegir cada afio a los nuevos premiados, porque afortuna-
damente nuestra tierra es inmensamente rica en referentes humanos, colectivos, empresas, instituciones que
trabajan y se entregan en pro del sector turistico, por lo que la eleccion debe de ser muy compleja. ¢ Pero no
cree, sefior consejero, que este afio, cuyo lema mundial de la Organizacion Mundial del Turismo es Turismo
y agua y su sostenibilidad, podiamos haber vinculado alguno de los galardones a multitud de oportunidades,
de opciones de interés turistico y cultural, vinculados precisamente al agua?

Muchas gracias.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ, PRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Alarcén.
Sefor consejero.

El sefior RODRIGUEZ BERMUDEZ, CONSEJERO DE TURISMO Y COMERCIO

—~Gracias, sefiora presidenta.

Quiero decirle, sefiora Alarcon, lo digo para situar el contexto, que los premios Andalucia de Turismo
son una cosa y el Dia Mundial del Turismo es otra. Y nosotros lo que hemos querido es hacer coincidir la
entrega de los premios Andalucia de Turismo con el Dia Mundial del Turismo, pero los objetivos de los pre-
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mios Andalucia de Turismo estan marcados en la orden que los regula, y se viene asi articulando en todas
las convocatorias desde hace ya varios anos. El Dia Mundial del Turismo cada afio tiene un lema general,
pero ese lema no se introduce en la orden de convocatoria de los premios. La orden de convocatoria de los
premios tiene un objetivo, que es premiar, que es reconocer, que es valorar aquellos sectores, aquellas en-
tidades, aquellos empresarios, aquellos trabajadores que se han destacado en la defensa del producto tu-
ristico de Andalucia, gracias a los cuales Andalucia puede ofertar un producto turistico formidable, como
le decia anteriormente.

Los datos a los que anteriormente haciamos referencia no son posibles si no es gracias al esfuerzo, al
trabajo, al empuje, a la colaboracién y al protagonismo de ayuntamientos, de empresarios, de trabajado-
res, de asociaciones que hacen del turismo en Andalucia su principal actividad. Y precisamente reconocer
ese esfuerzo y ese trabajo es el objetivo de los premios Andalucia del Turismo; por lo tanto, no tiene nada
que ver con los Dias Mundiales del Turismo que, bueno, la Organizaciéon Mundial del Turismo establece, or-
ganiza, articula, etcétera.

Por lo tanto, los galardonados este afio responden a los criterios, a los perfiles de la orden correspondien-
te. Tienen un procedimiento de propuesta y de tramitacién que esta establecido adecuadamente; es decir,
su seforia podia haber presentado cualquier propuesta que hubiera creido oportuna, no sé si la ha presen-
tado, a lo mejor la ha presentado, pero podia haber presentado cualquier propuesta para cualquiera de los
premios, para cualquiera de las categorias. Esa propuesta tiene que venir avalada y se valora por un jurado,
en el que estan presentes, entre otros, pues toda la Mesa del Turismo, expertos independientes, mas miem-
bros de la consejeria. Y este afio el jurado, entre todas las propuestas que habia sobre la mesa, propuestas
que hay que hacer a cada una de las categorias, ha designado, o ha establecido, pues que los galardonados
son los que su seforia ha dicho, y que yo no reitero, ;no? Por lo tanto, ese es el procedimiento. Por cierto,
del resto de las provincias de Andalucia ha habido galardonados en cualquiera de las otras ediciones, no se
trata de por qué hay galardonados de unas provincias, de otras no, las que el jurado establece en funcién de
las propuestas que se establecen, que son propuestas articuladas por un mecanismo administrativo que se
contempla y se contiene en la orden correspondiente.

Por lo tanto, sinceramente, sefiora Alarcén, no entiendo muy bien el sentido de su pregunta. En cualquier
caso, si hay una ciudad que esté ligada al agua en Andalucia, hay muchas, pero si hay una esa ciudad es Gra-
nada, y Granada fue la sede en la que se dieron los premios de Andalucia, fue el lugar elegido, y fue elegido
precisamente por eso, entre otras cuestiones, porque es una ciudad ligada al agua, identificada con el agua,
incluso en los tiempos en los que para algunos el agua era pecado, ¢no?, bueno, pues Granada siempre es-
tuvo ligada al agua histéricamente, y por eso se buscaron ese lugar y esa ubicacion para celebrar la gala;
pero los premios de Andalucia, su desarrollo y su articulacion, la seleccion de los galardonados se hace en
funcion de la orden correspondiente y de los requisitos y del procedimiento que en la orden se materializan.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefor consejero.
Tiene la palabra la sefiora Alarcén, del Grupo Parlamentario Popular.
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La sefiora ALARCON MANAS

—NMuchas gracias, presidenta.

Sefior consejero, mire, mi pregunta va encaminada precisamente en aras de realizar una propuesta, y
ademas en positivo, de abrir una posibilidad de vincularnos de manera especial a la propuesta de la Organi-
zacion Mundial del Turismo, ya que en Andalucia se hace coincidir la entrega de estos premios con el dia del
lema de la Organizacion Mundial del Turismo y el Dia Mundial del Turismo, precisamente para intentar con-
vertir ese lema en una oportunidad mas para Andalucia y para algunos de los galardonados, los que poda-
mos encajar, que durante todo el afio disfrutan de ese galardon y podrian hacerlo también en consonancia
con el lema de la OMT Turismo y agua. Me explico mejor, por si acaso no lo han entendido.

Y ademas fue usted mismo el que centro el tema en unas declaraciones al darle especial relevancia a la
importancia del agua en la tradicion histérica y la cultura islamica y su racional uso; fue usted mismo el que
centro el tema. Y en este sentido, y poniendo algunos ejemplos, tenemos muchisimos de mucha relevancia,
recursos turisticos y culturales, pues podriamos hablar de Cérdoba, del Real Alcazar de los Reyes Cristianos,
de la Mezquita catedral, de Medina Azahara, bafios arabes, de...

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—Sefiora Alarcoén, su tiempo ha terminado. Vaya concluyendo.

La sefiora ALARCON MANAS

—Si. Termino rapidamente.

... de fuentes y recursos naturales de Huelva, de Granada..., miles de ejemplos.

Pero precisamente lo que yo queria hacer es una reflexion, y compartirla con usted, si estima oportuno tenerlo
en cuenta para futuras celebraciones, con dos premisas: una, que cuando sea posible vinculemos los galardones
al lema de la OMT, para que de esa manera podamos tener esa puerta abierta a una serie de acciones promocio-
nales. Y dos, realizar desde la consejeria, ademas de la entrega de los premios, actividades anuales de cualquier
tipo vinculadas a los lemas de la OMT para que Andalucia tenga mas presencia y protagonismo en el mundo.

Muchas gracias. Y gracias, presidenta, por su gentileza.

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Alarcoén.

Pasamos el turno ahora al punto de proposiciones no...

Despedimos al consejero un momentito y vamos a entrar en el punto de proposiciones no de ley.
[Receso.]
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9-12/PNLC-000085. Proposicion no de ley relativa a la adaptaciéon de establecimientos y entornos tu-
risticos a las personas con discapacidad

La sefiora COLON LOZANO, SECRETARIA DE LA COMISION

—Procedemos y reanudamos la continuidad de los trabajos de la comision...

[Intervenciones no registradas.]

Vamos a ir abreviando, porque si no se nos agota el tiempo.

La primera proposicion no de ley esta impulsada y propuesta por el Grupo Parlamentario Popular, y se re-
fiere a la adaptacion de establecimientos y entornos turisticos de las personas con discapacidad.

Tiene la palabra, por parte del Grupo Popular, El sefior Valero. Tiene usted la palabra.

El sefior VALERO RODRIGUEZ

—NMuchisimas gracias, presidenta.

Gracias, en primer lugar, a mi grupo parlamentario por permitirme la oportunidad de defender esta pro-
posicion no de ley, y también a la Mesa por haber acogido lo que es esta iniciativa transversal que une tu-
rismo y discapacidad, y que estamos seguros de que va a redundar en beneficio de todos los ciudadanos
andaluces, en general, y muy en particular a las personas que tienen una dificultad y tienen problemas de
accesibilidad en Andalucia.

La propuesta va dirigida a esta linda tierra, de la que nos sentimos orgullosos, que es Andalucia, por sus
riqguezas y también por sus gentes. Y dentro de sus gentes estamos personas que, bien de forma adquirida, o
bien de forma congénita, pues no hemos entrado, como algunas de las sefiorias aqui presentes en esta Ca-
mara, no hemos entrado en el mundo de los perfectos. Y es verdad que gozamos y partimos de una cierta di-
ficultad a la hora de afrontar la realidad. Y a ellos, por tanto, va dirigida nuestra propuesta, porque la vida es
verdad también que nos exige un plus de esfuerzo, nos exige un plus de dificultad.

Y también pues queria decir que, en ese animo de procurar estimular la sensibilidad del resto de grupos
parlamentarios, tengo que decir que la izquierda, que estan habitualmente muy dados a repartir carnés de
buenos y de malos, y en el que la sensibilidad y la solidaridad que venden se pierde en el arte de teatralizar
y de escenificar para esconder de alguna manera y ocultar lo que son sus defectos, sus fracasos y, en algun
caso, pues sus miserias..., por tanto, les pediria que en este asunto dejaran a un lado lo que es la demago-
gia, y miraran de una vez por los intereses de Andalucia.

Es verdad que ustedes en cada intervencién no hay manera de que dirijan todo su debate sino para ilus-
trarnos en la maldad del Gobierno de Rajoy, para exponer su gran ataque. Y la verdad es que el colectivo de
discapacitados, cada vez mas creciente, constituye el 9,58% de la poblacion andaluza, y debe de gozar los
mismos derechos y las mismas oportunidades que los demas. Y si no es asi es porque el entorno no lo per-
mite. Por tanto, hemos de pasar de ese paternalismo benéfico, caritativo, al reconocimiento de los derechos.
Ese es el verdadero camino para construir una sociedad mas justa.
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Y, segun la Convencién de la ONU, las personas con discapacidad deben dejar de ser objetos de cari-
dad, a pasar y convertirse en sujetos de derechos humanos. Y hemos, pues, de hacer las recomendacio-
nes en cuanto a los principios rectores que formula la Convencion, que es el respeto a la independencia, el
respeto a la libertad, respeto a la dignidad y respeto también a la autonomia; la no discriminacion, la parti-
cipacion y la inclusién en la sociedad; asi como la igualdad de oportunidades, la accesibilidad y también el
respeto por la diversidad.

La igualdad de oportunidades, que aqui queremos hacer mencion y a la que aspiramos, supone la ausen-
cia de discriminacion que tenga causa en la discapacidad, pero también, de forma especial, son las medidas
para compensar las desventajas que tienen las personas con discapacidad, con el fin de que puedan partici-
par plenamente en la vida politica, econdémica, cultural y social.

El colectivo de personas con discapacidad esta creciendo y constituye una minoria importante en Europa,
ya que constituye un 15% del colectivo. También en Espafa constituye un 8,5%, teniendo en cuenta que en la
franja de edad de mas de 65 afios, pues ya pasa a ser mas del 32%. Y todo por esa relacién con algo que nos
preocupa, que es el alto envejecimiento de la poblacién espafiola, y esa relacién que hay con la discapacidad.

Yo soy un convencido de que la discapacidad no existe, no existe mas dificultad que aquella que uno mis-
mo pues se ponga. Pero también es verdad que nos ha dotado la naturaleza de medios, de actitudes, de
capacidades para poder afrontar cualquier dificultad y obstaculo que en la vida nos encontremos. Pero es
verdad también que hay, sin embargo, una verdadera discapacidad, y que es ajena a nosotros, es la del en-
torno, es la de interaccion de los medios ambientales y los factores externos. Es el entorno el discapacitante.

La discapacidad no constituye en si un problema médico aislado, sino que afecta a un colectivo estruc-
turalmente condenado a la marginacion por las dificultades de adaptacion impuestas por la propia sociedad.

Yo preguntaria aqui si el director general, don Gonzalo Rivas, tuviera que hacer una exposicion en nues-
tro Salon de Plenos, en la tribuna, que sabemos que se desplaza en silla de ruedas, cémo podria hacerlo?
No podria hacerlo. Y estamos hablando de una gran institucion publica. No me pidan, ni puedo aqui recrear-
me en exponer y enumerar todos los obstaculos que se pueda encontrar este colectivo del que estamos ha-
blando a lo largo y ancho de nuestra tierra.

Ya es hora, sefiorias, de que se haga un estudio serio sobre las barreras arquitecténicas en las institucio-
nes y en las empresas publicas, y, en Andalucia, que es donde se debe hacer, y estoy seguro de que saca-
ria, por cierto, los colores a mas de uno.

Por tanto, la proposicién que hoy traemos estoy seguro de que contara con el apoyo unanime de los gru-
pos parlamentarios, porque beneficia a todos, en general, y, en particular, a las personas de gran dificultad.
Apelo, por tanto, a su sensibilidad, y yo la formulo con el maximo interés.

No sé si conocen lo que es cuando alguien que tiene una discapacidad dispone de algo tan sencillo
como ir de vacaciones, hacer un viaje o disfrutar de su tiempo de ocio como lo hacemos todos. Las perso-
nas con discapacidad son consumidores y, por tanto, tienen derecho a acceder a los bienes y servicios de
consumo en las mismas condiciones que el resto de ciudadanos, y, por lo tanto, del turismo del que disfru-
tan la mayoria de los andaluces.

¢Saben cuantas personas con discapacidad y sin autonomia se quedan en su casa? ;Saben cuantas per-
sonas? Y la dificultad que tienen a la hora de poder disfrutar de nuestras playas, ;saben que mas del 90% no
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pueden banarse en nuestras playas? ;Se han planteado cuantos edificios histéricos y de patrimonio, que tan-
to divulgamos, son inaccesibles?

Por lo tanto, yo les voy a dar algunos datos.

Son 40 euros mas lo que le cuesta a una persona discapacitada viajar que a una persona normal. Para el
65% de las personas con discapacidad grave los desplazamientos suponen un grave problema: el 69% pre-
fiere utilizar el coche privado, el 20% el avién, el 11% el tren y el 6,5% el autobus. Lo cual supone la principal
razon por la que las personas con alguna discapacidad viajan menos que el resto de la poblacion.

Y con independencia de su nivel de ingresos, siempre buscan aquellos que son mas accesibles. Por tan-
to, estan obligados, y no mirando el precio, a optar por los hoteles de mayor costo, como son los de cuatro
y cinco estrellas, con lo cual se reduce la oferta para ellos —y son casi el 60%—, porque estan mejor adap-
tados. También es verdad que no todos tienen las condiciones idéneas, bien por informacién o formacién de
los profesionales del sector.

También sabemos que un estudio de la Confederacion Andaluza de Personas con Discapacidad tanto fisi-
ca como organica —CANF COCEMFE—, ha advertido de que el 31% de las 77 playas que gozan de bandera
azul no son accesibles para discapacitados, a pesar de que este distintivo internacional, y, paradéjicamente
premia la accesibilidad, y no son accesibles.

Por tanto, sefiorias, hemos sido elegidos democraticamente para representar a los ciudadanos, y tenemos
la obligacion de trabajar por ellos y junto a ellos.

La integracion pasa por la igualdad de oportunidades, formulada en la Ley de Oportunidades, no Discrimi-
nacién y Accesibilidad Universal. Por tanto, todas las administraciones debemos implicarnos, y, por supues-
to y de forma muy especial, la Junta de Andalucia, que tiene las verdaderas competencias en esta materia.

Por tanto, hemos de pasar de considerar lo adjetivo, que es el atributo, que es la existencia una discapaci-
dad, a pasar a lo sustantivo, que es lo principal, la condicion de ser personas. Y hay que pasar, como he dicho
antes, del paternalismo benéfico al reconocimiento de los derechos. Sabemos que nos enfrentamos a varios de-
safios: el alto envejecimiento, vinculado y relacionado con la discapacidad, y también la demanda creciente de
nuevos servicios, como teleasistencia, residencias, ayudas a domicilio..., que es responsabilidad exclusiva de la
Junta, que ademas, en estos momentos, no esta pagando, y eso si es verdad que es un verdadero obstaculo.

Por tanto, la propuesta que hoy presentamos el Grupo Parlamentario Popular tiene un triple objetivo: pri-
mero, reducir el entorno discapacitante; segundo, procurar y contribuir a que las personas, el colectivo de dis-
capacidad pueda disfrutar y pueda participar de esa gran riqueza que son las bondades de nuestros lugares,
nuestros monumentos, nuestros paisajes y de nuestras gentes; y, como no, impulsar, contribuir al impulso y
desarrollo de ese gran mercado con gran futuro que es el gran sector del turismo, que es la Unica y gran in-
dustria, pues, que nos va quedando.

Por tanto, tenemos que aprovechar ese potencial del 9,58% de la poblacién andaluza, y de las personas
con discapacidad, y no podemos renunciar a ese sector fundamental para el desarrollo de nuestra tierra. Te-
nemos, porque es una obligacion, que eludir el entorno discapacitante y ofrecer a este gran colectivo la po-
sibilidad de algo tan sencillo como ejercer sus derechos. No estamos hablando de privilegios, no estamos
hablando de derechos, solamente... Perddn, estamos hablando de derechos y no de privilegios. Poseemos
maravillosos entornos naturales, un patrimonio histérico...
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La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Disculpe, sefior Valero, debe ir terminando.

El sefior VALERO RODRIGUEZ

—Voy terminando, voy concluyendo.

... una infraestructura de ocio turistica hotelera que es la envidia de Europa, sin embargo no tenemos pla-
nes, no tenemos programas para que puedan ser disfrutados por las personas, hombres y mujeres, de dis-
capacidad.

Por tanto, Andalucia no debe ser..., debe ser un gran ejemplo, y no vamos a negar a la poblacién con dis-
capacidad el disfrute de los servicios de la gran y Unica industria que nos queda. Y animo a esta Camara a
reflexionar sobre esta propuesta y aceptar una realidad que no podemos negar.

Muchisimas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Muchas gracias, sefior Valero.

Para posicionar a los distintos grupos parlamentarios, le doy la palabra, en primer lugar, al Grupo Parla-
mentario de Izquierda Unida, la senora Pérez.

Tiene su sefioria la palabra.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ

—~Gracias, presidenta.

Bueno, respecto a esta iniciativa que presenta el Partido Popular, después de escuchar a su portavoz, por
supuesto que el Grupo Parlamentario de Izquierda Unida va a defender la accesibilidad de todas y cada una
de las personas que tengan algun tipo de discapacidad. No queremos entrar en ese conflicto dialéctico que
sé que posiblemente lleguemos a él, y que entiendo que de ninguna manera somos quién para negarles nin-
gun tipo de derecho ni de privilegio por el simple hecho de tener una discapacidad, ¢no?

Si he de decirle que, respecto a la linea de actuacién que ahora mismo se viene ejecutando por parte de
la consejeria, en el ambito del turismo accesible, universal, asi como sobre la definicién y las pautas que hay
que segquir, la Ley 13/2011 de Turismo, contempla ya en su exposicion de motivos una pauta de caracter ge-
neral que va a marcar el desarrollo de las diferentes politicas que se desarrollan en el ambito turistico por par-
te de la Consejeria de Turismo y Comercio. Y el objetivo, en definitiva, es alcanzar una calidad integral en los
diversos servicios, establecimientos y destinos turisticos, incorporando la accesibilidad como objeto a alcan-
zar en las estrategias de actuacion o lineas de actuacion de la consejeria. Esta misma ley, en el Titulo |, arti-
culo 1, establece como finalidad el impulso de la accesibilidad universal a los recursos y servicios turisticos,
asi como el acceso a la informacion en igualdad de condiciones. De una forma quizas mas especifica, el ar-
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ticulo 60 de dicha ley, dentro del articulo 6, Capitulo I, en cuanto a calidad turistica, establece unos objetivos
como son: desarrollar programas especificos de actuacion que incidan en la accesibilidad turistica.

Partiendo, por tanto, de este marco al que acabo de hacer alusion, y siguiendo en esa misma trayectoria,
la propia Direccion General de Calidad, Innovacion y Fomento del Turismo contempla en el || Plan de Calidad
Turistica de Andalucia, dentro de su eje dedicado a la innovacioén, contempla el programa de actuaciones 04,
enfocado de forma especifica a la accesibilidad.

En concreto, las actuaciones que hasta el momento se estan desarrollando en materia de accesibilidad,
pues, pueden ser las siguientes: hay proyectos de asistencia técnica para la implantacion de sistemas de ges-
tion de calidad, del medio ambiente y accesibilidad, que tienen como objetivo generar y contribuir a la mejora
de la competitividad del sector turistico andaluz por medio de la prestacion de un servicio gratuito de consul-
toria y asesoramiento para la implantacion de sistemas de gestidn de la calidad, gestion medioambiental y
accesibilidad global, estando limitado por razones presupuestarias para esta ultima ediciéon de 2012 a la cer-
tificacion en accesibilidad universal.

En segundo lugar, hay apoyos al distintivo de bandera azul, que se trata de un distintivo que otorga anual-
mente la Fundacion de Educacion Ambiental a las playas, puertos y centros que cumplen una serie de con-
diciones ambientales y de instalaciones, y dentro de este galardon existe una serie de distinciones tematicas
entre las que se encuentra las referidas a la accesibilidad para aquellos que han realizado un esfuerzo espe-
cial [...] en cuanto a la ruptura de barreras arquitectonicas y atencién a personas con discapacidad.

En tercer lugar, se han llevado a cabo unas jornadas formativas y de sensibilizacién en materia de accesibili-
dad, concretamente el pasado 16 de febrero, a través del Centro de Innovacion Turistica de Andalucia, Andalu-
cia Lab, denominadas dichas jornadas como foro de estrategia de negocios inteligentes, accesibilidad y turismo.

En cuarto lugar, la nueva sede de Andalucia Lab cuenta con un espacio expositivo compuesto por la crea-
cion de distintos escenarios turisticos, habitacion de hotel, agencia de viajes, sala de museo, restaurante...,
en el que se pueden ver las distintas soluciones TIC disponibles, ademas de soluciones que permiten mejo-
rar la accesibilidad a estos negocios.

En la actualidad, ademas de darle continuidad a todas estas actuaciones, la propia Consejeria de Turismo
y Comercio, a través de la Direccidon General de Calidad, Innovacién y Fomento del Turismo, trabaja en el de-
sarrollo de nuevos proyectos que tienen como fin contribuir al acercamiento de los establecimientos turisticos
de Andalucia al &mbito de la accesibilidad, contribuyendo asi a generar un turismo para todos.

De forma general, en lo que se refiere a la adaptaciéon de infraestructuras y equipamiento en estableci-
mientos turisticos en Andalucia, la normativa turistica vigente esta siendo revisada y actualizada para exigir
de forma exhaustiva el cumplimiento de las normas basicas en materia de accesibilidad en la edificacion. Sin
embargo, si es verdad que existen todavia establecimientos que necesitan ser adaptados. Por tanto, a través
de diversas convocatorias, la propia consejeria ha venido incentivando la transformacion y la adaptacion de
establecimientos turisticos mediante la modalidad de subvenciones dirigidas a servicios turisticos y creacion
de nuevos productos. Esta linea de subvenciones se haya regulada para el ejercicio 2011 bajo la orden de
4 de julio de 2011, y contempla como concepto subvencionable en su apartado 2.a), parrafo tercero, las me-
joras y modernizacion, priorizandose las necesarias para la obtencién de categoria superior a tres estrellas,
y las dirigidas a incrementar la formacion, la accesibilidad y reserva de espacios para discapacitados. Debido
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a circunstancias presupuestarias actuales que todos y todas las sefiorias conocen, pues no ha sido posible
disponer para este ejercicio de la mencionada linea de subvencion, medida que nos consta que asi lo hara la
consejeria, se retomara en cuanto el escenario econémico asi lo permita.

Por tanto, la iniciativa que presenta el Partido Popular en el punto primero y el punto segundo entende-
mos que ya se vienen realizando tanto la campafa de sensibilizacion como el impulso para adaptar los alo-
jamientos turisticos, cierto es que el parrafo tercero, donde dice «potenciar la formacion y la experiencia de
los profesionales del sector turistico para el conocimiento de las necesidades reales de las personas con
discapacidad», pues, posiblemente sea necesario ese potenciamiento, pero es cierto que también se esta
llevando a cabo en los momentos actuales a través de todas las campafias y a través de la normativa que
he leido hace un momento.

Y el cuarto punto, cuando habla de «editar guias y servicios de turismo accesible en Andalucia, eliminando
las barreras fisicas y tecnolégicas relacionadas con el ocio y el turismo». Entendemos que lo que ha querido
decir el proponente es que se elabore una guia donde se contemplen, pues, todos los hoteles, restaurantes,
y todos los alojamientos turisticos que no tengan barreras arquitectonicas. Entonces, entendemos que pro-
piamente dicho, elaborar una guia supone un coste econdmico, afiadiendo mas a lo que quizas, pues, la ne-
cesidad de la disponibilidad presupuestaria, pues se haga necesario, ¢no?

Entonces, no votariamos a favor de toda la iniciativa, perdén, no votariamos en contra de toda la iniciati-
va, si pediriamos luego votacién separada, por lo que acabo de comentar.

Muchas gracias, presidenta.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Pérez.
A continuacion, damos la palabra a la portavoz del Grupo Parlamentario Socialista. Para ello la sefiora
Aguilera tiene la palabra.

La sefiora AGUILERA GARCIA

—Muchas gracias, sefiora presidenta.

Bueno, vamos a debatir una iniciativa denominada «adaptacion de establecimientos y entornos turisticos
para las personas con discapacidad».

Tengo que decir que en esta iniciativa he leido en la exposicion de motivos y en la exposicién que ha he-
cho el propio portavoz del Grupo Parlamentario Popular, se hace una apelacién a que las personas con disca-
pacidad tengan derecho a disfrutar dentro de su ocio de los diferentes establecimientos y entornos turisticos
de Andalucia. Evidentemente, es reconocido el derecho, y en ello se ha venido trabajando durante especial-
mente la Ultima década por parte del gobierno de Andalucia. Es una obviedad, y quiero dejar bien claro, lo ha
hecho también la portavoz de Izquierda Unida, es decir, que, al margen de las discrepancias en la iniciativa,
la proposicion no de ley, evidentemente, mi grupo parlamentario, el Grupo Parlamentario Socialista, esta a fa-
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vor y trabajando apoyando al Gobierno de Andalucia por que tengamos esa accesibilidad universal en todos
y cada uno de los derechos que tiene ese 18% de ciudadanos que tienen alguna discapacidad en nuestra co-
munidad auténoma. Eso vaya por delante para que no haya ninguna mala utilizacién sobre la apreciacién o
no del resultado final de la propuesta que nos ofrece hoy aqui el Partido Popular.

Apostando firmemente por esa accesibilidad, esa denominada accesibilidad universal, como factor cru-
cial para mejorar el destino, de mejorar los destinos turisticos en Andalucia, insisto, oyendo al portavoz del
Partido Popular parece como que algo que esta pendiente y que no se ha hecho nada, queda mucho pen-
diente, coincido con él, y ademas él, esta persona, el sefior Valero, lo padece directamente, seqguramen-
te, como pasa a ese 18% de la poblacion andaluza de forma mas directa. Pero se ha venido trabajando y
ha cambiado muchisimo, a mejor, la oferta de estos destinos turisticos en la ultima década, precisamen-
te por las politicas que se vienen realizando por parte del Gobierno de Andalucia, no Unicamente por esta
consejeria, que lo ha dicho bien la portavoz de Izquierda Unida, durante estos afios donde se ha apostado
por esa accesibilidad universal, sino por las Consejerias de Igualdad y Bienestar Social, a través de pro-
gramas de Inturjoven; la Consejeria, obviamente, de Obras Publicas y Urbanismo, con la adecuacion de
la normativa. Y aqui si quiero hacer una especificidad: yo creo que esta normativa, la autonémica como la
nacional, debiera ser actualizada y mejorada, en todos los niveles, no a los alojamientos turisticos Unica-
mente, sino en todos los niveles. Estamos hablando de una normativa que se cred en los afios noventa,
por lo que han pasado ya, la mayor parte de ellas, mas de quince afios; por lo tanto, si que seria conve-
niente mas incidir en la normativa de cara al futuro, en otros espacios, pero, evidentemente, también para
el turismo, para ir a ese objetivo de la accesibilidad universal. Y ahi es donde quiza hubiera sido conve-
niente que esta iniciativa pudiera ir, o, desde luego, la accién del Gobierno de Andalucia, para adecuar
mejor la normativa, que tanto la estatal, insisto, como la autonémica, como la de otras comunidades pare-
cen, en mi opinién, ya estar algo desfasadas.

Decir también que es sorprendente... Bueno, sorprendente. Bueno, depende. También esta el despar-
pajo con el que se habla y se defienden las iniciativas. Es sorprendente la sensibilidad hacia estos aspec-
tos, en los que coincidimos, sin duda, pero, desde luego, hombre, cuando lo habla un portavoz del partido
que gobierna en Espafia, que se esta cargando los servicios sociales, que ha quitado la cofinanciacién a
la dependencia practicamente, practicamente, que la esta asumiendo en gran parte casi en exclusividad,
en un 70% el pasado afio la Junta de Andalucia, cuando tenia que haber sido al 50% por el Gobierno del
Estado, que el plan concertado con los ayuntamientos y diputaciones se ha retirado del Gobierno de Es-
pafia, hombre, hay que tener sensibilidad para todo, también para denunciar cuando un gobierno, aunque
sea del mismo partido, esta eliminando las politicas sociales, las politicas sociales. Por lo tanto, yo reivin-
dico lo que usted dice: que mejoremos la oferta turistica, que los alojamientos turisticos estén mas ade-
cuados, por supuesto; accesibilidad universal, para eso hacen falta recursos publicos; intencionalidad y
voluntad politica, como la ha tenido este Gobierno. Pero, desde luego, no eliminemos lo sustancial, que
son las politicas sociales.

Resaltar también —y voy terminando— que en la PNL se dice, en la proposicion no de ley se le da un gran
valor a la industria turistica y a lo que representa, asi como al importante peso que supone al sector hostele-
ro del turismo en general, ya que puede ofertar este sector productos atractivos con esa accesibilidad univer-
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sal dirigida al 18% de la poblacion andaluza. Estamos hablando de en torno a setecientas veinte mil personas
con algun tipo de discapacidad, y, evidentemente, puede ser muy atractiva esta posibilidad. O, como decia
el presidente de la fundacion Prodean, cuando inauguré un hotel rural accesible este verano en Hinojosa del
Duque, en Cdrdoba: «La inversion en derechos no esta refiida con la rentabilidad». A lo mejor algunos em-
presarios del sector turistico yo creo que deben, poco a poco, ir trabajando mas en esta linea.

Por tanto, seforias, el Gobierno andaluz ha venido trabajando por favorecer y apoyar la mejora y el acon-
dicionamiento de los diferentes establecimientos turisticos, ahora muy condicionados, como ha dicho la por-
tavoz de lzquierda Unida, por las limitaciones presupuestarias, evidentemente. Habia una linea especifica
que no ha tenido dotacién presupuestaria dentro de la Orden de 2011 de mejora y modernizacion de estos
alojamientos, pero hace falta tener sensibilidad, para eso hay que cambiar mentalidades, y mentalidades no
solo en la sociedad, sino en ese sector empresarial que esta ofreciendo esos productos turisticos. Para ello
yo creo que, ademas, es importante, para llegar a esa accesibilidad universal, invertir en formacién, por eso
yo creo, y coincido en eso creo que con la portavoz de lzquierda Unida y con usted, sefior Valero, yo creo
que hay que trabajar mucho en la potenciacion de la formacion y en la experiencia de los profesionales por-
que eso ayudara a cambiar mentalidades. Seguramente, si cambia esa mentalidad, que ya viene cambiando,
y hay ya muchos empresarios dispuestos a invertir en algo que es ofertar, ofertar, algo que les va a generar
rentabilidad y ademas en un derecho, yo creo que, desde luego, podiamos mejorar las circunstancias que te-
nemos en nuestra comunidad autdbnoma, que, insisto, se ha mejorado, pero, evidentemente, mientras haya
un solo problema, un solo discapacitado que no pueda acceder por su ocio a algun alojamiento o a una playa,
evidentemente, es problema del Grupo Parlamentario Socialista; lo que pasa es que las limitaciones presu-
puestarias, la limitacion del déficit que se impone a esta comunidad auténoma, del 1%, hace realmente impo-
sible atender todos los frentes, imposible atender todos los frentes.

Por tanto, yo quisiera decirle —y termino, sefora presidenta— que, estando de acuerdo en lo global, el
Grupo Parlamentario Socialista le va a votar, pedira votacion separada, va a votar a favor del punto terce-
ro, y de los otros tres no votaremos a favor. Yo entiendo, ademas, tengo alguna confusion en la redaccion
del punto cuarto. Creo que..., no lo sé, es decir, creo que hay a lo mejor algun problema de redaccién, aun-
que entiendo el fondo, entiendo el fondo que ha querido expresar el portavoz, o el redactor de esta iniciativa
con lo de «la edicion de guias y servicios», como «la elaboracién de campafas», o «el impulso a la adapta-
cion de los alojamientos».

Si ala accesibilidad universal. Necesitamos mas recursos, la imposicion del déficit del 1% a nuestra comu-
nidad autdbnoma, la pérdida en los presupuestos de 1.200 millones de euros hace imposible atenderlo todo y
hay que priorizar. Pongamonos todos del lado del Gobierno de Andalucia, de los andaluces, de la comunidad
autonoma para defender los servicios sociales, la dependencia y, por supuesto, la accesibilidad universal.
Pero ahora mismo lo hace imposible. Y, por tanto, sefior Valero, aun coincidiendo en el fondo de la cuestion,
solo el Grupo Parlamentario Socialista, por la situacion en que el Partido Popular y su Gobierno han metido
a nuestra comunidad auténoma, puedo votar, podemos votarle a favor del punto tercero; a los otros tres, la-
mentandolo mucho, no lo vamos a poder hacer, entendiendo que seria imposible si hubiera mas disponibili-
dades presupuestarias y dispusiera de ellas el Gobierno de Andalucia.

Gracias, sefiora presidenta.
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La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Gracias, sefiora Aguilera.
Y a continuacion, para concluir, tiene la palabra el sefior Valero.

El sefior VALERO RODRIGUEZ

—NMuchas gracias.

Tengo que decir que, de nuevo, asistimos a una vergonzosa maniobra de la izquierda, de la mayoria su-
puestamente de izquierdas, supuestamente social, supuestamente defensora de los derechos, y no he visto
una situacién y una actitud de mayor cinismo, que son unas propuestas que benefician los derechos indivi-
duales de las personas en general, y, en particular, de los discapacitados, que se use lo que es la demago-
gia, en una de las parcelas en las que ya la ciudadania esta pidiendo, de forma permanente, estos debates
tan estériles, tan cansados, de irresponsabilidad, y que el unico comun denominador que tienen es la con-
frontacion, es la descalificacion y es el querer atribuir a los demas los defectos, los pecados, las miserias y las
incapacidades que la izquierda, que lleva gobernando 32 afios en Andalucia, y que no hay mas responsabili-
dad que es la suya, que quiera atribuir al Unico que esta salvando y ha sacado a flote a Andalucia, que es el
Gobierno central de Rajoy, y el Unico que ha salvado de la bancarrota a Andalucia, cuando ustedes no hacen
mas que atacar... Dos mil setecientos millones de euros, nada mas comenzar su gobierno, para Andalucia, a
través del Plan de Pago a Proveedores, que ustedes estaban contribuyendo al hundimiento permanente de
los servicios sociales. Que, por cierto, jcuando van a dejar de que existan estos impagos? Por cierto, scuan-
do van a pagar a esas organizaciones que estan presentando unos servicios tremendamente beneficiosos a
ese colectivo tan necesitado de la discapacidad y que ustedes los estan condenando al ostracismo, a la mar-
ginacion? Y siempre han querido presumir demagoégicamente de ello, y no hacen mas que conducir al cierre
de esas magnificas organizaciones que estan contribuyendo al beneficio y a una mejor vida para eliminar ese
plus de dificultad y de esfuerzo que tienen las personas con discapacidad.

Es una demostracion mas de que el maridaje socialista y comunista solo se sirve de la palabreria para
gobernar. O se aceptan todas las condiciones que creemos que son sanas, necesarias y beneficiosas para
ese gran colectivo... Y son necesarias, porque hasta ustedes han reconocido aqui que el 90% de las perso-
nas con discapacidad no puede bafiarse, que el 60% no puede viajar... Son una cantidad de limitaciones y de
obstaculos que se presentan... Y todo es por esa dejadez, esa irresponsabilidad, y que, siempre que presen-
tamos una iniciativa que beneficia a una gran parte de los andaluces y andaluzas, prefieren mirar a otro lado
en lugar de gobernar por y para ellos.

La demagogia esta presente en cada uno de los argumentos que utilizan sus sefiorias del Gobierno. No
son capaces de reconocer una iniciativa que resulta muy positiva tanto para los ciudadanos andaluces que
tienen discapacidad, como también para los espafoles, o también para cualquier otro del mundo que eli-
ge esta maravillosa comunidad para viajar. No les interesa nada saber qué les interesa a Andalucia y a los
andaluces. Lo unico que buscan es perpetuarse en el poder, mirar hacia otro lado, atribuir sus incompe-
tencias... Y, sobre todo, adopcién de medidas electoralistas. Lamento que Izquierda Unida se sume al lujo,
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se sume a los coches oficiales, se sume al Cohiba, se sume a los mariscos, y no se sume a una oferta, a
unas propuestas tan necesarias.

[Rumores.]

Si, si, tan necesarias para ese colectivo de discapacitados, que me quedo totalmente perplejo.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Por favor, guarden silencio.

El sefior VALERO RODRIGUEZ

—Y la verdad es que venia con otro discurso, de sensibilidad, un discurso de confianza, y agradecer esa
confianza y esa sensibilidad. Pero creo...

Y tenemos que ser serios, deben de ser serios y honrados por una vez. No miren a otro lado y no atribu-
yan sus defectos a otros.

Ustedes hablan mucho de plan de accion, han hablado de leyes, han hablado de programas... Pero, de for-
ma real, digame cuanto se ha hecho por hacer efectivo los derechos individuales de las personas con discapaci-
dad. Y yo se lo voy a decir: no han hecho absolutamente nada, porque seguimos teniendo los mismos problemas.

Por tanto, ustedes, sefiorias, se han atrincherado en la mas extrema radicalidad. Resulta incomprensible
la radicalidad de no apoyar una serie de propuestas que son totalmente asépticas, son totalmente necesarias
y con un solo objetivo, que es beneficiar a todos los andaluces.

Enarbolan una bandera que no les pertenece. Ustedes no pueden patrimonializar, ni mucho menos, la de-
fensa del Estado de bienestar y de los servicios —y ya voy concluyendo—, ya que, precisamente, son us-
tedes quienes han cometido el mayor atentado contra el Estado del bienestar, que nos hemos encontrado
antes de noviembre de 2012 un 32% de parados. Ese es el mayor atentado, una destruccion de miles y miles
de empresas, mas de treinta mil familias en el umbral de la pobreza, mas de quinientas mil personas que no
tienen ingresos de ninguna clase. Por tanto, resulta incompresible que ustedes... Y no hablen de recortes, ni
mucho menos, cuando ustedes son los campeones, no solo en los recortes, sino también en el despilfarro.

Muchisimas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Muchas gracias, sefior Valero.
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9-13/PNLC-000188. Proposicidon no de ley relativa al reconocimiento de la talasoterapia como seg-
mento especifico dentro del Plan General del Turismo Sostenible de Andalucia y fomento de la im-
plantaciéon de la talasoterapia en Andalucia

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Pasamos al siguiente punto, la segunda proposicién no de ley. En esta ocasion es también a propues-
ta del Grupo Parlamentario Popular Andaluz, y, en este caso, es relativa al reconocimiento de la talasoterapia
como segmento especifico dentro del Plan General del Turismo Sostenible de Andalucia, y fomento de la im-
plantacion de la talasoterapia en Andalucia. Para ello tiene la palabra su proponente, la sefiora Ruiz-Sillero.

Tiene su seforia la palabra.

La sefiora RUIZ-SILLERO BERNAL

—NMuchas gracias, sefora presidenta.

El Partido Popular presenta esta iniciativa, con el objeto de que se incluya la talasoterapia dentro del Plan
General de Turismo Sostenible de Andalucia, como segmento especifico, y para que a la vez se fomente la
implantacion de la talasoterapia en Andalucia.

Como saben ustedes, la talasoterapia proviene de la palabra griega thalassos —mar—, y de lo que se tra-
ta es de captar las propiedades del mar para tratamientos tanto medicinales como tratamientos turisticos, que
es lo que vamos a debatir en el dia de hoy. Se trata, como decia, de combinar con fines terapéuticos, preven-
tivos, curativos y de ocio, los beneficios del mar, del clima, solar, del agua, las algas, las sales minerales, lo-
dos y otras sustancias extraibles del mar.

Existe una definicién europea del término talasoterapia, establecido segun el criterio emitido por la Asociacion
Europea de Balnearios, para garantizar unas normas de calidad altas y establecer el término como una marca.

La talasoterapia cubre un espectro ancho, que va, desde el tratamiento médico de enfermedades créni-
cas, a la profilactica en individuos sanos. Es, sin duda, un componente de bienestar que puede desarrollar el
turismo de salud y bienestar, y ofrecer a los clientes prestaciones de gran calidad. A nivel internacional, nues-
tros competidores turisticos, como Tunez, Grecia o Francia, que es el pais lider en el sector, disponen de
cientos de centros de talasoterapia. A nivel espafiol, comunidades autbnomas como Galicia, Murcia o Valen-
cia, por citar algunas, disponen de normas propias en el &mbito turistico, que contemplan los centros de tala-
soterapia y promocionan y fomentan la misma en sus respectivos territorios.

En Andalucia, el segmento especifico del turismo de salud y belleza se incluye dentro del Plan General de
Turismo Sostenible, sin embargo, no hay un reconocimiento expreso para la talasoterapia, ni tampoco se im-
pulsa, desde la Consejeria de Turismo y Comercio, la implantacién de centros de talasoterapia.

Andalucia, como saben ustedes, sefiorias, dispone de 917 kildbmetros de costa, bafiados tanto por el mar
Mediterraneo como por el océano Atlantico. Dispone de los elementos naturales para convertirse en un refe-
rente europeo en talasoterapia, que debe de ser un atractivo turistico de primer nivel, convirtiéndose ademas
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en un sector importante para la creacién de empleo. Pero, desgraciadamente, este sector no esta contem-
plado como tal en Andalucia.

Por ello, la idea del Grupo Parlamentario del Partido Popular es presentar esta iniciativa con un doble ob-
jetivo, que viene recogido en la proposicidon no de ley: por un lado, que se incluya la talasoterapia como seg-
mento especifico del turismo de salud y belleza, a incluir a su vez en el Plan General del Turismo Sostenible
de Andalucia 2014-2020; y para que se fomente y facilite, con el cumplimiento de todos los requisitos legales
correspondientes, la implantacion de centros de talasoterapia en Andalucia, aprobando para ello las medidas
legislativas y de fomento necesarias en aras de su proyeccion.

Lamentablemente, lo que no podemos, desde Andalucia, es darles ventaja a otros paises competidores
en el ambito turistico, como ya he dicho.

Tunez, que ahora no es potencia turistica por las circunstancias politicas que vive, hay que decir que es
el lider, junto con Francia, de la talasoterapia, teniendo nosotros, desde Andalucia, caracteristicas propias,
como he dicho, para encabezar ese liderazgo a nivel nacional y a nivel internacional.

Tengo, por ejemplo... Quisiera citar, por ejemplo, la Ley de Turismo de Galicia del afio 2011, donde, en
su articulo 61, regula los hoteles Talaso. Sin embargo, aqui, en Andalucia, pues no tenemos tal regulacion.

Desde las asociaciones del sector, pues se pide este reconocimiento expreso a este sector turistico, por
lo que podria suponer de revulsivo importante para todo el territorio andaluz bafiado por el mar Mediterraneo
y por el océano Atlantico, como oportunidad de negocio.

Creo sinceramente que es una oportunidad para que los tres grupos parlamentarios se posicionen a favor,
por la creacién, el apoyo y el fomento de este proyecto, de este segmento de turismo, que es el de talasote-
rapia, que aun no esta bien regulado, ni esta desarrollado en su totalidad en Andalucia.

Muchisimas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Ruiz-Sillero Bernal.
A continuacién, para posicionar a los distintos grupos parlamentarios, le damos la palabra, en primer lu-
gar, al Grupo Parlamentario de Izquierda Unida, y a su portavoz, la sefora Pérez.

La sefiora PEREZ RODRIGUEZ

—Gracias, presidenta.

Con respecto a esta iniciativa que presenta el Partido Popular, hay que decirle que el segmento turistico
de salud y belleza se compone de todos aquellos turistas que buscan el bienestar, la belleza y el descanso,
siendo esta la principal motivacion para realizar el desplazamiento. En general, todos aquellos viajes realiza-
dos con el fin de obtener beneficios relacionados, bien con la salud, con el bienestar o con la estética.

Tal y como reconoce el propio Instituto de Turismo de Espafa, Turesparia, todavia no existe una de-
finicion clara y unanime aceptada por todas las entidades, instituciones y expertos relacionados con la
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tematica, algo que comentaba la portavoz del Partido Popular. Ni existe, a nivel de Espafia, ni tampoco
a nivel internacional, sobre lo que significa en si lo que es el turismo de salud, muy distinto es el turismo
sanitario publico.

No obstante, si se toma como base la definicion de la terminologia salud, que de la World Health Organi-
zation, podremos interpretar el concepto «turismo de salud» de la siguiente manera, turismo de salud se en-
tenderia como «aquellos productos, instalaciones y servicios que se han disefiado para recuperar, mejorar
y/o mantener la salud a través de una combinacién de actividades de rehabilitacion, curacion, ocio, recrea-
cion, o educativa, en un espacio alejado de las distracciones del trabajo y de la vida diaria».

En la actualidad, y teniendo en cuenta esa indefinicion de la que estoy hablando en este momento, podria-
mos apuntar que el denominado segmento de turismo de salud y belleza define la practica creciente de viajar
por un determinado periodo de tiempo con la motivacion, primero, de mantener el tratamiento profesionales
y médicos en el destino tales como la cardiologia, rehabilitacion, cirugia dental o plastica, oncologia, estética
corporal o facial, entre otros; o bien, servicios de caracter termoludicos y de ocio saludable. En este caso, las
personas se desplazan para disfrutar de lugares donde encuentran diversiones sanas, educacionales y re-
creativas, a la vez que cuidan su salud. También englobaria a turistas que buscan climas y ecosistemas que
sean benéficos para su salud, y que, en su lugar de residencia, no lo pueden disfrutar. Incluso en periodos de
recesion econdmica, este turismo resulta ser la solucion a los problemas de ansiedad y estrés, mediante es-
capadas de relax y tratamientos en la propia ciudad.

Es interesante igualmente destacar la clasificacidon que realizan la Asociacion Mejicana de Turismo de Sa-
lud, que divide el turismo de salud en tres grandes grupos: el Turismo Médico, el Turismo Wellness y el Turis-
mo de Medicina Alternativa y Complementaria.

Por tanto, en funcion del tipo de servicios que se prestan, el enclave en el que se encuentran situados los
tipos de aguas utilizadas y los beneficios que se obtengan con los tratamientos realizados, las instalaciones
que fomentan el llamado Turismo de Salud y Belleza se reconocen como centros, bien de spa, bien wellness,
talasoterapia y balneario. Y si me gustaria entrar en la definicion de cada uno de ellos, para concluir con el
posicionamiento del Grupo Parlamentario de Izquierda Unida en esta proposicion no de ley.

El spa se utiliza para denominar instalaciones situadas preferentemente en establecimientos hoteleros y
centros de estética que utilizan el agua corriente como principal elemento de su tratamiento. Las aguas no
tienen ninguna caracteristica, en este caso, mineromedicinal.

Los centros wellness se utilizan para denominar aquellas instalaciones ubicadas en clubes deportivos o
establecimientos hoteleros que reunen zonas de agua, termales, de fitness y de tratamientos médico-esté-
ticos o de fisioterapia. Las aguas..., estas aguas no tienen ninguna caracteristica tampoco mineromedicinal.

Los centros de talasoterapia se utilizan para denominar un sistema terapéutico natural que combina el
agua del mar, el aire marino y la radiacion solar. Sus servicios tienen funciones terapéuticas, y se realizan
bajo control médico para prevenir o curar enfermedades. Estos centros deben estar situados obligatoriamen-
te cerca del mar y equipados de sistemas complejos para la captacion, esterilizacion y rapida utilizacion del
agua con el fin de evitar que pierda sus propiedades.

Y los balnearios se tratan de establecimientos o centros que disponen de agua mineromedicinales, de-
claradas y reconocidas de utilidad publica, servicios médicos e instalaciones adecuadas para llevar a cabo
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los tratamientos que se prescriban. Prestan servicios de caracter medicinal, y sus aguas son tanto pre-
ventivas como curativas.

Por tanto, vemos que el turismo de salud no es producto homogéneo sino que existe una amplia gama de
ofertas de centros, que se distinguen por la motivacion principal de sus usuarios, los servicios que prestan y
los tratamientos ofrecidos: el tipo de agua utilizada, del cliente objeto..., objetivo, perddn; la imagen asociada,
el nivel de precios y los sistemas de especializacién y un largo etcétera.

Por tanto —concluyo—, la division que se efectia en segmentos dentro del Plan General de Turismo Sos-
tenible es adecuada ya que considera como segmento especifico salud y belleza, y dentro de este, como tra-
tamientos especificos, se encuadra los centros de talasoterapia. Y que es materialmente inviable, inoperativo,
establecer segmentos dentro de este Plan General de Turismo Sostenible para cada uno de los microseg-
mentos que son posibles extraer en el campo del turismo. Y, finalmente, que los centros de talasoterapia se
fomentaran dentro del segmento de salud y belleza.

Por tanto, cuando la iniciativa que presenta el Partido Popular habla de incluirlo como un segmento es-
pecifico, ya aparece como un microsegmento especificado dentro del segmento amplio de turismo y salud.
Y, por tanto, cuando habla de fomentar y facilitar la implantacion de centros de talasoterapia en Andalu-
cia, estos centros ya estan implantados con unas caracteristicas predeterminadas, y entendemos que la
consejeria no puede fomentar esa implantacion de forma directa. Por tanto, nuestro voto en este caso se-
ria en contra de la iniciativa.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Pérez.

A continuacion, para posicionar al Grupo Parlamentario Socialista, tiene la palabra, su portavoz, la sefio-
ra Colon.

Tiene su seforia la palabra.

La sefiora COLON LOZANO

—Gracias, sefiora presidenta.

El Plan Andaluz de Turismo Sostenible de Andalucia se enmarca dentro de los objetivos y de las lineas
de actuacion recogidas en el Pacto Andaluz por el Turismo, que se firmé a principios de afio entre la Conse-
jeria de Turismo y Comercio, la Confederacion de Empresarios de Andalucia y las organizaciones sindica-
les, UGT y Comisiones Obreras.

Los objetivos del plan son basicamente potenciar el tejido empresarial y generar empleo estable, promo-
ver un uso optimo de los recursos, favorecer la rehabilitacion de los destinos maduros, fomentar la implanta-
cion de las nuevas tecnologias y sistemas de calidad para impulsar el reconocimiento social de la actividad
turistica y generar sinergia con otros sectores productivos.

Se trae aqui hoy una propuesta referida a la talasoterapia, a sus bondades para la salud y para el bienes-
tar, a lo que hacen en otros paises y a lo que hacen en otras comunidades autbnomas de nuestro pais para
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fomentar el turismo de este microsector. Pero, a nuestro juicio, el objetivo no debe ser reconocer la talaso-
terapia como segmento especifico dentro del Plan General de Turismo Sostenible de Andalucia, el objetivo
debe ser fomentar esta técnica, la talasoterapia, en nuestra comunidad.

El Grupo Parlamentario Socialista no somos contrarios a ello. De hecho, somos conscientes de que la ta-
lasoterapia es un método natural, placentero, y que, sin duda, resulta muy beneficioso para las personas. Es
un método que esta basado en la utilizaciéon del medio marino, las aguas..., agua de mar, algas, barro, y otras
sustancias que se extraen del mar.

La talasoterapia ha estado presente en diversas épocas y por diversas civilizaciones que nos han precedido:
los egipcios, los romanos ya la usaban, y asi también existen escritos de Hipdcrates que recomiendan su utili-
zacion..., del agua del mar como terapia para algunas dolencias, si bien es verdad que en nuestro pais es en el
siglo XIX cuando comienza a utilizarse la talasoterapia en el sector turistico, haciendo que esta técnica se co-
nozca mas y aumente su demanda y que empiecen a aparecer establecimientos especializados en esta técnica.

Pero el Plan General de Turismo Sostenible ya en si mismo recogera esta medida, porque es un objetivo
especifico fomentar los centros de talasoterapia dentro del segmento salud y belleza, que, por otra parte, no
es una linea de trabajo nueva del Gobierno andaluz, no es una linea de trabajo nueva de la Junta de Andalu-
cia, ya que ha sido recogido previamente en planes que anteriormente la Consejeria de Turismo y Comercio
ha venido impulsando. De hecho, nuestra comunidad dispone de una amplia gama de ofertas de centros que
se distinguen por la motivacioén principal de sus usuarios, los servicios que prestan y tratamientos ofrecidos,
el tipo de agua utilizada, el cliente objetivo, la imagen asociada, el nivel de los precios, los sistemas de co-
mercializacion y un largo etcétera.

Entendemos que la divisidn que se ha efectuado en segmentos dentro del Plan General de Turismo Soste-
nible es adecuada, ya que considera como segmento especifico salud y belleza y, dentro de este segmento,
como tratamiento especifico se encuadran los centros de talasoterapia. Por lo tanto, no nos parece oportuno,
No nos parece necesario que tengamos que considerar sumar nuevos segmentos al Plan General de Turismo
Sostenible, dado que podrian ser infinitos dada la amplia gama de campos que recoge el turismo en Andalucia.

Muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Colén.
Y ya, para concluir su..., el grupo proponente, la sefiora Ruiz-Sillero, tiene la palabra.

La sefiora RUIZ-SILLERO BERNAL

—Gracias, sefiora presidenta.

Lamento las palabras que he oido, tanto de la portavoz de Izquierda Unida como de la portavoz del Par-
tido Socialista, que demuestran el total desconocimiento sobre el turismo, con sus palabras es lo que de-
muestran. Han dicho palabras para calificar la talasoterapia como «indefinicién», «microsector», «inviabley...
Desde luego que ustedes no saben de turismo ni saben trabajar para conseguir que Andalucia sea una po-
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tencia turistica. Todo lo contrario que, por ejemplo, esta haciendo Galicia, y le digo sinceramente que Andalu-
cia tiene muchisimas mas potencialidades que Galicia. ¢Cual es la pena que tienen los andaluces? Que les
gobierna un bipartito de socialistas y comunistas que esta siendo nefasto para el sector turistico, asi de cla-
ro y asi de contundente lo tengo que decir.

¢Qué es un microsector? ¢ El turismo idiomatico es un turismo de microsector o no lo es, por ejemplo? ;No
se le puede reconocer? ;0O el turismo gastrondmico? ¢ El turismo deportivo? Todos son segmentos turisticos
y a todos hay que potenciarlos. Y, precisamente, en Andalucia —es lo que exponia en mi primera interven-
cion— no esta potenciado, no esta fomentado, no esta desarrollado, y es una pena. Hay un potencial turisti-
co en materia de talaso increible, y Andalucia lo esta desperdiciando.

Miren, las cifras pueden alcanzar anualmente en este sector una facturacion de 126 millones de euros.
&Y qué es lo que esta haciendo el Gobierno andaluz? Dejarlos escapar, que vayan a otras comunidades
auténomas. Estupendo, se quedan en Espafia, pero, ¢y estupendo que se van a Francia? ;Y estupendo
que se van a Tunez? Eso es lo que estan haciendo el PSOE e Izquierda Unida: ahuyentar las potencialida-
des turisticas de Andalucia.

Yo no sé si las dos portavoces, tanto del PSOE como de Izquierda Unida, saben que se celebra un con-
greso internacional para hablar de talasoterapia, y alli hay mas de ciento cincuenta representantes de 10 pai-
ses —vy, entre ellos, estan también de Espafia—, y hablan de la nueva frontera de la talasoterapia, un desafio
para el tercer milenio, y acordaban pues solicitar la regulacién del sector y para garantizar la salud de los ciu-
dadanos. En este congreso pues se ponia de manifiesto lo que he estado aqui manifestando.

Y lo que yo lamento es que no quieran apoyar a un sector turistico. Ni siquiera es que son capaces de re-
conocer una buena propuesta porque viene de la mano del PP, eso es lo que esta ocurriendo aqui, en An-
dalucia, se ponen tanto PSOE como Izquierda Unida unas gafas negras para no ver nada de lo que propone
el Partido Popular, porque les molesta que el Partido Popular esté al lado del sector turistico, porque esta pro-
puesta, cuando la trae el Partido Popular, les puedo decir que no es una invencion ni del Partido Popular..., ni
es una invencion de la diputada que habla: es una reivindicacion del sector, porque el sector hotelero y el sec-
tor turistico quieren tener una normativa clara sobre la talasoterapia, porque quieren también que se fomen-
te. ¢ Para qué? Para tener oportunidades de negocio, oportunidades de crecimiento, oportunidades de traer
turismo, oportunidades de traer riqueza a nuestra tierra, oportunidades que continuamente dicen el PSOE e
Izquierda Unida que no. Es que no tiene sentido que digan que no, sinceramente les pido que reflexionen, es
qgue no tiene ningun sentido que digan que no. Es que, ¢jpara qué lo vamos a incluir? Ya vale..., es que eso se
sobreentiende. No, hay que incluirlo. Galicia lo reconoce en su Ley del Turismo, en el articulo 61, como he di-
cho, regulando los hoteles talaso, y hacen campanas de promocién, hacen programas de noches saludables,
incentivando la llegada de turismo y que consuman este tipo de productos. Y ustedes se niegan.

Y podemos evitar luchar también contra la estacionalidad turistica, pero siempre dicen que no a todo. Sin-
ceramente, es que no sé qué quiere el Partido Socialista y qué quiere Izquierda Unida hacer con el turismo. Si
por ellos fuera, cerraban todo, ellos estan en el no continuo, pero el sector turistico tiene que conocer de so-
bra estas palabras que han dicho sobre la talasoterapia: es un microsector, es indefinicion, es inviable, no hay
que sumar nuevos segmentos... Es decir, la estancacion en todo, la paralizacion en todo, la no evolucion, pro-
pio de los regimenes comunistas y socialistas, que es lo que nos esta gobernando. La paralizacién absoluta,
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la no evolucién, el no progreso. Yo lamento, lamento sinceramente que no quieran apoyar la creacion de un
segmento especifico dentro del turismo de salud y belleza y que no vayan a fomentar este segmento turistico.

Y lo que me parece también —para terminar, voy diciendo— increible es que la portavoz de Izquierda
Unida, que supongo que esta hablando en nombre directamente del consejero, por ser de su partido, dice
que no puede fomentar de forma directa estos centros. Pero si lo que tiene que hacer la Consejeria de Tu-
rismo es fomentar las oportunidades de negocio, fomentar todos los sectores y todos los segmentos turisti-
cos. Como un sector también pujante, ahora que estamos..., que vamos a entrar en otofio, de las setas, del
turismo micoldgico. Habra que potenciar y fomentar cualquier sector turistico; eso es lo que tenemos, des-
graciadamente, en nuestra tierra.

Pero, desde luego, que el sector turistico conocera de primera mano que han dicho que no a su fomento,
que no a su reconocimiento y, en definitiva, que no al progreso del turismo en Andalucia.

Muchisimas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Ruiz-Sillero.
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9-13/PNLC-000281. Proposicion no de ley relativa a la aprobacion de un plan turistico para la ciu-
dad de Almeria

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—Y, a continuacién, pasamos a la siguiente proposicion no de ley, en este caso relativa a aprobacion de
un plan turistico para la ciudad de Almeria.
El grupo proponente es el Grupo de Izquierda Unida Los Verdes. Y, para ello, le doy la palabra a su portavoz.

La sefiora MARTIN ESCOBAR

—Gracias, sefora presidenta. Y decir que es todo un placer estar en esta Comision de Turismo.

Decir que la proposicion no de ley que presenta el Grupo Parlamentario de Izquierda Unida, relativa al plan
turistico de la ciudad de Almeria, viene a encuadrarse dentro de lo que es la Ley de Autonomia Local en An-
dalucia, una ley que establece como competencias propias municipales la promocion del turismo a través de
la participacion en la formulacion de instrumentos de planificacion y promocion del sistema turistico en An-
dalucia. Y, ademas, esta enmarcada en la Ley 13/2011, de 23 de diciembre, del Turismo de Andalucia, en la
que se establece que los municipios se dotaran de planes turisticos de grandes ciudades con poblacién de
derecho superior a los 100.000 habitantes, y que podran ser objeto de planes turisticos especificos para la
promocion y fomento del turismo. Han sido ya varias las ciudades andaluzas que se han acogido a esta nor-
mativa y han firmado convenios de colaboracion con la Consejeria de Turismo y Comercio; entre ellas, Mala-
ga, Sevilla, Cadiz, y actualmente se esta en negociacion con Cordoba.

El pasado mes de mayo era aprobado en el Pleno y por unanimidad de la corporacion municipal del
Ayuntamiento de Almeria, a instancias del grupo municipal de Izquierda Unida, el inicio de los tramites para
elaborar un plan turistico de grandes ciudades para la ciudad de Almeria, en colaboracién con la Conse-
jeria de Turismo y Comercio. Corresponde, por tanto, la solicitud formal del Ayuntamiento de Almeria a la
Junta de Andalucia, tal y como establece la propia ley, y comenzar a elaborar entre ambas administracio-
nes un convenio de colaboracién para el plan turistico de la misma, cuyos objetivos principales deben ir
encaminados a diversificar las posibilidades urbanas, culturales y de ocio de la ciudad, mejorando la ofer-
ta turistica mediante la puesta en valor del patrimonio cultural, social y natural, contribuyendo al desarrollo
de la industria turistica de Almeria.

Corresponde, por tanto, firmar un convenio de colaboracion entre el ayuntamiento y la Consejeria de Tu-
rismo y Comercio, y que, ademas, elijan una formula para hacerlo, que sea la férmula de cooperacion entre
ambas administraciones, junto al sector privado, realizando un esfuerzo econdémico necesario que permita
potenciar y aumentar la competitividad turistica de Almeria, en general, y de la ciudad, en particular, por lo
tanto, de Andalucia. Y que contenga los siguientes objetivos con el fin de permitir consolidar la ciudad de Al-
meria como capital del turismo cultural y urbano, adecuando el medio urbano al uso turistico e impulsando la
accesibilidad universal, permitiendo reforzar la puesta en valor del patrimonio cultural de Almeria, asi como la
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creacion y comercializacion de productos turisticos, particularmente los vinculados al turismo cultural y gas-
tronémico; que permita aumentar la calidad de los servicios turisticos de la ciudad, mejorando los productos
turisticos existentes y creando nuevos productos basados en la explotacion innovadora de los recursos; y, a
la vez, sensibilizar e implicar y hacer participes a la poblacion, a los agentes locales, en una cultura de cali-
dad turistica en aras de fortalecer la competitividad del sector turistico local.

Ello significa que, en esa colaboraciéon mutua entre ambas administraciones, la autonémica y la Adminis-
tracion local, se requiere también de compromisos. Compromisos por parte de la Consejeria de Turismo y
Comercio de la Junta de Andalucia, que ha de considerar como prioritarios, dentro de sus programas de ac-
tuacion y apoyo al sector, los proyectos turisticos del ayuntamiento de Almeria, acordes a los objetivos del
mencionado plan. Y, por otro lado, el Ayuntamiento de Almeria ha de iniciar las actuaciones necesarias de re-
habilitacién patrimonial y cultural acordes a dicho plan, contempladas dentro de las actuaciones que en dicha
materia tiene ya programadas el propio ayuntamiento. Y, a la vez, ha de ser transmisor y difusor de la filoso-
fia, los objetivos y las realizaciones del plan entre la poblacién y los agentes turisticos de la ciudad, asi como
dar la importancia al interés de la actividad turistica en si. Por lo tanto, debe ser garante y velador de la soste-
nibilidad econémica y social y medioambiental de la ciudad, especialmente por la calidad del medio ambien-
te urbano y por la de los servicios publicos.

Como ustedes saben, Almeria posee una enorme riqueza cultural y medioambiental, constatada por sus
diversos monumentos histérico-artisticos, por su patrimonio natural, asi como su patrimonio social presen-
te en las tradiciones populares y en su amplia oferta gastrondmica. Dichos elementos hacen de la ciudad de
Almeria un espacio urbano con un enorme potencial turistico, cuyos datos han sorprendido a propios y a ex-
trafos en los niveles de ocupacidn que se han registrado durante este verano, situandose..., a pesar de las
dificultades en cuanto a infraestructuras y comunicaciones que arrastra desde tiempo inmemorial la provincia
de Almeria. Hoy ya no hay la menor duda de que el turismo es un pilar basico de la economia local y que se
ha convertido en un destino turistico preferente.

Tenemos, por lo tanto, un instrumento que nos ampara, la Ley de Autonomia Local. Tenemos la predispo-
sicion de ambas administraciones. En Fitur se dieron los primeros contactos entre el alcalde de Almeria y la
delegada provincial de Fomento, Vivienda, Turismo y Comercio. Hay un acuerdo unanime de la corporacion
municipal. Luego, con esta proposicién no de ley que presenta el grupo parlamentario en el dia de hoy, solo
pretendemos que mostremos los tres grupos politicos aqui representados la misma voluntad politica, impul-
sando esta iniciativa para dotar de productos turisticos a la ciudad de Almeria, para agilizar el convenio y que
se refleje en el presupuesto 2014 con la finalidad de que, en el marco de la celebracion del Milenio de Alme-
ria, que como ustedes saben se celebrara el afio que viene, comiencen las primeras actuaciones.

Sin mas, esta es la exposicion de motivos y el motivo principal por el que presentamos desde el Grupo
Parlamentario de Izquierda Unida esta proposicién no de ley.

Muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Martin.
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Y, a continuacion, para posicionar al Grupo Parlamentario Socialista, le doy la palabra al sefior Recio. Tie-
ne su sefioria la palabra.

El sefior RECIO MENENDEZ

—Gracias, presidenta.

Sefiorias, es una buena noticia que hoy tengamos en esta comision la oportunidad de debatir sobre la
aprobacion de un plan turistico de Almeria, porque, senorias, con el entorno econémico tan turbulento que te-
nemos, no hay plan estratégico que diez afios dure ni sector empresarial ni ciudad que lo resista. Y si los da-
tos que manejamos son correctos, el denominado Plan Estratégico de Turismo de Almeria, el ultimo que se
conoce, realizado por la empresa Consultur, data del afio 2002. ;Coémo es posible que Almeria no haya te-
nido que renovar en los ultimos 11 afios la hoja de ruta para aprovechar los excelentes recursos naturales y
culturales que posee? ;Es que no ha habido cambios que justificaran la realizacion de, al menos, un plan de
marketing turistico de la ciudad?

Desde el Grupo Socialista creemos que la planificacién es una actividad necesaria en toda organizacion,
sea esta publica o privada, y que cobra mayor sentido cuando, como es el caso del sector turistico, se tienen
que coordinar actividades de al menos cuatro niveles administrativos: el europeo, el nacional, el autonémi-
coy el local, y muy diversos agentes privados al mismo nivel territorial que los anteriormente mencionados.

Sin un plan turistico, sefiorias, solo por casualidad se puede alcanzar una oferta innovadora y de calidad
que permita crear riqueza y los puestos de trabajo que Almeria tanto necesita.

Han sido muchos los acontecimientos que han ocurrido desde ese afio 2002, siendo quizas uno de los
mas importantes la celebracion de los Juegos del Mediterraneo del afio 2005, que atrajo a Almeria, tanto a la
capital como a la provincia, ademas de las actividades deportivas, una enorme cantidad de inversiones y de
infraestructuras relacionadas con el sector turistico, tanto por parte publica —por parte del ayuntamiento, del
Gobierno central y de la Junta de Andalucia— como privada.

Sin embargo, sefiorias, muchos de los problemas que encontrabamos en 2002 siguen presentes. Sin que-
rer ser exhaustivos, si nos gustaria poner de manifiesto que, de los dos elementos que deben formar parte de
un plan estratégico de turismo, solo de forma muy timida se ha abordado el plan de desarrollo turistico, que
tiene como finalidad transformar los recursos en productos turisticos. Del plan de marketing, el otro elemento
esencial que seria necesario contemplar, sencillamente no ha existido, no ha estado presente en los planes
del ayuntamiento de Almeria a pesar de los multiples ofrecimientos que han sido realizados por los diferentes
responsables de la Consejeria de Turismo de la Junta de Andalucia en los Ultimos afios, para colaborar tan-
to en su disefio como en la puesta en marcha de las acciones que pudiera contemplar.

Como reconocia hace pocos dias el presidente de la Asociacidn provincial de Empresarios de Hostele-
ria de Almeria, ASHAL, don Diego Garcia Molina, «la noticia de que ni el puerto ni el aeropuerto de Alme-
ria estan incluidos en la red basica de proyectos prioritarios del corredor ferroviario del Mediterraneo, segun
acuerdo alcanzado en la Union Europea, que no prevé hasta 2020 el Ave entre Murcia y Almeria, nos ha
caido como un jarro de agua fria, porque esta decisién supone una condena a muerte para la provincia.
Y continda su razonamiento el presidente de ASHAL advirtiendo de que «de nada serviran las acciones de
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promocion turistica ni de ningun otro tipo que se quieran hacer si luego nuestros visitantes no tienen forma
de acceder a la provincia o se encuentran alternativas tan tentadoras como un Ave Madrid-Alicante-Madrid
por menos de treinta y cinco euros».

Hay que equiparar Almeria al nivel de infraestructuras que se merece, y potenciar aquellas que ya tene-
mos. Sin Ave, sin terminar la conexién por autovia Motril-Adra, y fuera del mapa del Corredor del Mediterra-
neo, dificil futuro para Almeria se nos presenta.

La accesibilidad, seforias, es fundamental desde el punto de vista turistico. Para poder desarrollar de for-
ma eficaz el plan turistico para la ciudad de Almeria, es condicion necesaria que las infraestructuras a las que
acabamos de hacer referencia se prioricen por parte del Gobierno de Espafia, que es la autoridad competen-
te, siendo conscientes de que hasta que no sean una realidad las enormes posibilidades que tiene Almeria,
desde el punto de vista de los recursos, se veran cercenadas.

Siendo la posicién del Grupo Parlamentario Socialista positiva a apoyar todos y cada uno de los puntos
que aparecen en la PNL que estamos debatiendo, nos gustaria plantear que el Gobierno de Espafa debe
priorizar y agilizar al maximo posible las inversiones relativas a las infraestructuras ferroviarias, tanto en el de-
nominado Corredor Ferroviario Mediterraneo, donde deben estar incluidos en la red basica de proyectos prio-
ritarios, tanto el puerto como el aeropuerto de Almeria, como el tren de alta velocidad Ave hasta su efectiva
llegada a la ciudad de Almeria, asi como terminar la autovia A7 desde la ciudad de Motril hasta la ciudad de
Adra, dada la vital importancia que tienen para el desarrollo turistico de la ciudad y de la provincia de Almeria.

Porque, seforias, hablaba el sefior Raynaud de moratorias... Pues, para el sector turistico de Almeria, la
moratoria ha venido via Presupuestos Generales del Estado del afio 2014. No hay Ave ni ninguna de las in-
fraestructuras a las que acabo de hacer mencion.

Y hacian también sus sefiorias mencion a si se era mas de izquierdas o mas derechas... Parece que el PP
tenga ahora mismo un izquierdémetro en el que sean capaces de medir si una posicion es mas de izquierdas
o de derechas. Pues, miren, sefiorias, creo que el izquierddmetro esta en los presupuestos, y, desde luego,
los Presupuestos Generales del Estado del afio 2014, clarisimamente, no son un presupuesto que primen ni
las infraestructuras de Andalucia, ni, por supuesto, en el turismo en Almeria.

Muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior Recio.
A continuacion toma la palabra la representante, la portavoz del Partido Popular Andaluz, la sefiora Espinosa.
Tiene su seforia la palabra.

La sefiora ESPINOSA LOPEZ

—Si. Gracias, sefiora presidenta.
Seforias, hoy tengo la satisfaccion de, en nombre del Grupo Parlamentario Popular, poder dar un rotundo
si a Almeria, al plan turistico de la ciudad de Almeria.
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Apoyar formalmente hoy, aqui, esta proposicién no de ley, en la que muchos de cuyos aspectos, el ayunta-
miento ya viene trabajando, puesto que el proyecto que ahora se impulsa, por parte de Grupo Parlamentario de
Izquierda Unida, tuvo su primera entrada, sus primeras peticiones, en la Consejeria de Turismo del Gobierno
de la Junta de Andalucia hace mas de cuatro afios, aunque, lamentablemente, el sefior Recio no lo conozca.

Nosotros hoy nos felicitamos, y felicitamos a toda la comision, y, sobre todo, deseamos que salga ade-
lante esta iniciativa, porque es una iniciativa importantisima para Almeria. Es, como ha destacado la porta-
voz de Izquierda Unida, practicamente gemela de una mocién que llevé el Grupo de Izquierda Unida en el
Ayuntamiento de Almeria a pleno, y que sali6é aprobada, por supuesto, con todos los votos del Partido Po-
pular y del alcalde de Almeria.

Nosotros estamos muy contentos, nos alegra muchisimo, y mis compafneros del Ayuntamiento de Alme-
ria asi nos lo han trasladado, este cambio en la Consejeria de Turismo, porque hemos encontrado por fin, por
fin, mas receptivo a Izquierda Unida para adelantar el turismo en Almeria, que al Grupo Parlamentario Socia-
lista, que lleva mas de treinta afios sin hacer nada en Almeria.

Este proyecto conjunto es un proyecto positivo. Y nos agrada mucho, porque no pretende otra cosa, no
busca confrontar —y esto es bueno—... No pretende otra cosa que buscar la maxima difusion de los valores
turisticos de la capital, de la provincia de Almeria, y contar con la colaboracion y la maxima lealtad entre las
administraciones implicadas y las personas competentes en materia turistica.

Nosotros esperamos que, dentro de lo que... Aunque es una proposicién no de ley muy pormenorizada,
nosotros comprendemos y entendemos que seran las administraciones implicadas las que tendran que perfi-
lar y pulir el contenido de ese plan turistico para la provincia, para la capital de la provincia de Almeria.

Pero nosotros la vamos a aprobar entera como esta, sabiendo que luego lo van a tener que perfilar las
administraciones implicadas. Porque queremos que quede claro ese si rotundo del Grupo Parlamentario
Popular a Almeria, y ese si rotundo a iniciativas positivas para nuestra tierra, como pueda ser esta, venga
de la mano de quien venga.

Es de prever también que, gracias a este plan turistico, en el futuro, en el Almeria, se puedan crear mu-
chos puestos de trabajo y que se puedan crear las condiciones para que nuestra provincia, y la capital, que
es la punta de lanza de la provincia, se pueda vender en el exterior.

Yo no puedo dejar de citar el trabajo, y de, incluso, citar al alcalde de Almeria, a Luis Rogelio Rodriguez
Comendador, quien esta convencido de que una de las principales fortalezas y sefias de identidad de la eco-
nomia de la ciudad y de toda la provincia tendra que ser el turismo. El turismo es considerado, por el equipo
de Gobierno del Ayuntamiento de Almeria, por el alcalde de Almeria, como fundamental para ayudar a supe-
rar la crisis, como fundamental para generar empleo, como fundamental para generar crecimiento econémico.

De hecho, la capital puede ser una de las puntas de lanza del turismo en la provincia, porque cuenta con
una amplia oferta turistica, como ha puesto también de manifiesto la portavoz de Izquierda Unida —y eso es
importante, y a la que yo me sumo—: sol y playa, el mejor clima de Europa, costas virgenes en los alrededo-
res de San José, [...] para tener turismo rural, deporte con campos de golf, deportes acuaticos, un amplio pa-
trimonio artistico, un patrimonio histérico —por ejemplo, los refugios de la Guerra Civil, o la alcazaba—, una
excelente gastronomia y unos servicios atractivos, que, poco a poco, va implantando el ayuntamiento, como
el proyecto de tener wifi en todo el casco histérico, o los autobuses turisticos.
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Asi que un rotundo si a Almeria, y un rotundo no a la demagogia que el Grupo Parlamentario Socialista ha
dejado caer en esta proposicion no de ley, que no merecia esto.

Yo plantearia una enmienda similar a la que ha planteado el portavoz del Grupo Parlamentario Socialista.
El Partido Popular esta trabajando por que llegue cuanto antes el Ave. Ahora mismo, lo que estamos es pa-
gando las facturas que dejo Pepifio Blanco sin pagar.

El Partido Popular esta comprometido con el final de la A7 para el fin de esta legislatura. El Grupo Parla-
mentario Popular, el Gobierno de Espafia, esta comprometido con el futuro de Almeria. Fueron muchas las
inversiones que realizé el Gobierno de José Maria Aznar para Almeria 2005, mientras que nos quedamos es-
perando las de la Junta de Andalucia.

Y yo plantearia una enmienda, que es una enmienda para descorrer el velo, para que caiga el velo que ha
intentado alzar en esta comision el portavoz del Grupo Socialista. Y mi enmienda seria de adicion: que parte
del dinero que se recupere del fraude de los ERE se destine a la Autovia de Almanzora, que ha hecho perder
mucho turismo y muchos puestos de trabajo en la provincia de Almeria.

Pero, como yo entiendo que esto al final enturbiaria el si a Almeria, al plan turistico de Almeria y al milena-
rio de Almeria, que celebraremos el proximo afio, la retiro para dejar patente este rotundo si, fuera de la con-
frontacion, a la ciudad de Almeria y al turismo para Almeria.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Espinosa.
Y ya, para concluir, le damos la palabra al grupo proponente, a la sefiora Martin.
Tiene su seforia la palabra.

La sefiora MARTIN ESCOBAR

—Si. Muchas gracias.

Voy a tratar de ser lo mas breve posible, entre otras cosas, por las horas que son y las horas que lle-
van ustedes aqui.

En primer lugar, agradecer la voluntad politica que los grupos parlamentarios han manifestado en el dia
de hoy, no solo por apoyar esta iniciativa de plan turistico de la ciudad de Almeria, sino porque supone, l6gi-
camente, un impulso importante a Almeria en estos momentos.

Por lo tanto, vayan mis primeras palabras de agradecimiento en ese sentido, porque hay que buscar formu-
las de colaboracion y de sinergia. Esta es una oportunidad unica, una oportunidad, en la que la Andalucia orien-
tal no debemos quedar despegados. Ya esta en Malaga, ya esta en Sevilla, ya esta en Cdrdoba, practicamente,
y Almeria, por estar en una esquina, ya demasiados son los desfases que ha tenido a lo largo de su historia.

Por lo tanto, decir que este plan turistico, que esta enmarcado principalmente en lo que supone la creacién
de productos turisticos e impulsar, por tanto, los entornos..., y cuando hablamos de entornos estamos hablan-
do de entornos turisticos, que en una ciudad, como la ciudad de Almeria, I6gicamente, significa adecuar esos
entornos, el entorno de la Alcazaba, todo lo que significa el casco antiguo, y poner el mejor escenario posi-
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ble para posibilitar la comercializacion de esos productos turisticos que tenemos que ofrecerle al turista, que
tenemos que ofrecerles a los destinatarios que nos visitan en la provincia de Almeria.

Por lo tanto, no se trata, no se trata de una proposicion no de ley o de un plan que vaya en el sentido de
generar grandes infraestructuras; se trata de adecuar entornos, se trata de productos turisticos, se trata de
impulsar el turismo en la provincia de Almeria.

Logicamente, ha habido algunas cuestiones a las que yo quiero referirme en la situacién de la necesidad
de Almeria, mayor acceso, mayor infraestructura. Creo que corresponde a otra proposicion no de ley, corres-
ponde a otra comparecencia, corresponde a otra iniciativa que, tanto el Partido Popular como el Partido So-
cialista, podran hacer en cualquier momento, pero en estos momentos, como digo, no se trata de grandes
infraestructuras, sino de impulsar el turismo en la provincia de Almeria.

Y, l6gicamente, claro que es verdad que hay dinamismo en el sector, hay una mayor competencia interna-
cional, que los cambios socioeconémicos estan ahi, las nuevas tecnologias y la mayor exigencia de los turis-
tas, que demandan un servicio de calidad, una oferta turistica variada y la vivencia de nuevas experiencias
constituyen, por lo tanto, unos retos que hay que afrontar desde la perspectiva de un desarrollo turistico ba-
sado en la sostenibilidad, en la calidad y en la innovacion. Y eso, légicamente, se traduce en que se genera
rigueza y empleo alla donde se llevan a cabo iniciativas de este tipo.

Por lo tanto, la puesta en valor de los recursos turisticos, la adecuacion del medio urbano al uso turisti-
co, el aumento de la calidad de los servicios turisticos de la ciudad de Almeria, la mejora de los productos
turisticos existentes y la creacion de nuevos productos basados en la explotacion innovadora de los recur-
sos, asi como el fortalecimiento del sector turistico local, deben de estar en nuestra agenda politica, en la
agenda politica del ayuntamiento, en la agenda politica de la consejeria, y, por tanto, generando esas siner-
gias necesarias para contribuir al desarrollo turistico de la provincia de Almeria, que, como pilar econémico
fundamental en estos momentos, junto a la agricultura, permita, efectivamente, la generacion de riqueza y
empleo en la provincia de Almeria.

Termino diciendo, nuevamente, y agradeciendo a los grupos politicos su predisposicion.

Muchas gracias.

La sefiora ISAC GARCIA, VICEPRESIDENTA DE LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Martin.

Ya para concluir la comisién y el orden del dia establecido, procedemos a la votacién de las distintas pro-
posiciones no de ley. Es verdad que, para la primera proposicion del Grupo Parlamentario Popular, Izquierda
Unida solicité votacién por separado de todos los puntos, pero no establecio...

[Intervencion no registrada.]

Puntos 1, 2, 4 y 3, por separado.

Bueno, pues procedemos a la votacién, en primer lugar, de los puntos 1, 2 y 4, de la primera proposicién
no de ley, relativa a adaptacion de establecimientos y entornos turisticos a las personas con discapacidad.

Procedemos a la votacion del 1, 2 y 4.

Se inicia la votacion.
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El resultado de la votacioén es el siguiente: han sido rechazados, al haber obtenido 7 votos a favor, 8 vo-
tos en contra, ninguna abstencion.

Procedemos a la votacion del punto 3 de esta proposicion no de ley.

Se inicia la votacion.

El resultado de la votacion es el siguiente: ha sido aprobado por unanimidad.

Procedemos a la votacion de la segunda proposicion no de ley, también del Grupo Popular, en la que se
solicitaba un Plan General de Turismo Sostenible de Andalucia y fomento de la implantacion de la talasote-
rapia en Andalucia.

No se ha pedido votaciéon por separado en ninguno de los puntos.

Se inicia la votacion.

El resultado de la votacion es el siguiente: ha sido rechazada, al haber obtenido 7 votos a favor, 8 votos
en contra, ninguna abstencion.

Y tercera proposicion no de ley, en esta ocasion del Grupo de Izquierda Unida-Los Verdes Convocato-
ria por Andalucia.

Se inicia la votacion.

El resultado de la votacion es el siguiente: ha sido aprobada por unanimidad.

Pues nada, senorias. Enhorabuena a Almeria.

Muy buenas tardes a todos ustedes. Descansen. Y, si vuelven a casa, tengan un feliz regreso.

Muchas gracias.

[Se levanta la sesion.]
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