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8-10/APC-000028 y 8-10/APC-000039. Compare-
cencias del Excmo. Sr. Consejero de Turismo,
Comercio y Deporte, a fin de informar sobre el Plan
de Accion 2010 de Promocion Turistica

El sefior CASTRO ROMAN, PRESIDENTE DE LA
COMISION

—NMuy buenos dias a todas.

Hoy, precisamente, dia 8 de marzo, me gustaria
comenzar la Comisién felicitando a todas las diputadas
presentes en este su dia, en reconocimiento al Dia de
la Mujer Trabajadora —no solo las diputadas, Carmen
también—, reconociendo que todavia queda mucho
que recorrer y que los hombres todavia tenemos que
aportar muchisimo mas para que el camino de la
igualdad sea una realidad.

Vamos a comenzar, como saben, con una com-
parecencia agrupada, a fin de informar sobre el Plan
de Accion 2010 de Promocién Turistica, y para ello le
vamos a dar la palabra al sefior Consejero.

El sefior ALONSO ALONSO, CONSEJERO DE TU-
RISMO, COMERCIO Y DEPORTE

—Gracias, Presidente.

Me sumo a esa felicitacion del Dia de la Mujer. Y
pidotambién disculpas por que la Comisién seaellunes,
pero les aseguro que la Feria Internacional de Berlin
no la pongo yo, y, por tanto, es miércoles y jueves. Por
tanto, mis disculpas por haberles roto, digamos, su dia
tradicional de estancia en la provincia.

Sefiorias, el Plan de Accién 2010 es el programa
anual que pone en marcha las estrategias definidas por
elnuevo Plan Director de Marketing Turistico 2009-2011
para Andalucia, sobre el que informé a sus seforias
en la pasada Comision.

Les decia entonces que, con este plan director, el
Gobierno andaluz marca muy claramente una meta,
apostamos por un turismo que gaste masy que llegue a
Andalucia mejor repartido en el tiempo y en el territorio.

Como ven ustedes, nos comprometimos y dijimos
que esa meta se consigue si alcanzamos unos objeti-
vos perfectamente medibles, como son el aumento del
10% del gasto medio diario por turista, el incremento
de un 20% de turismo de temporada media y baja, y
la consolidacion y fidelizacion de nuestra cuota en los
mercados emisores tradicionales, junto al incremento
de nuestra presencia en los emergentes.

De esta forma, el Plan Director de Marketing de
Andalucia se consolida como los pilares que van a
marcar la nueva prosperidad turistica de Andalucia, en
lo que ya conocemos como la nueva cultura turistica
de Andalucia.

Seforias, se trata del plan de accién mas creativo
e innovador de cuantos hemos emprendido hasta el
momento. Y ustedes se preguntaran que por qué realizo
esta afirmacion.

En primer lugar, porque este plan nace del trabajo
consensuado de los mas de trescientos profesionales
que han intervenido en su disefio, trabajo intenso y
riguroso realizado en el seno de una Comision Per-
manente y varias sectoriales. Y, en segundo lugar,
porque da respuesta a la realidad de cambio y de
inicio a esta nueva cultura turistica andaluza, con la
que afrontamos la situacion econdmica coyuntural
y la propia evolucion del sector y la industria que lo
sustenta en Andalucia.

Ademas, este plan de accion va a contar, aun en
tiempos de austeridad, con un presupuesto superior a
los 88 millones de euros, aportados integramente por
la Junta de Andalucia, una cifra que refleja la apuesta
del Gobierno andaluz por el turismo y que, ademas
de mantener nuestra capacidad inversora, se ejecuta
de una forma mas eficiente porque conocemos mucho
mejor el nuevo entorno en el que tenemos que competir.

En definitiva, sefiorias, hoy les presento lo que
entendemos como una transformacién total del es-
quema del marketing empleado hasta ahora, no solo
en Andalucia, sino me atreveria a decir que también
en Espafa.

¢Cuales son los ejes fundamentales de este plan
de accion 2010? Pues, miren, son los siguientes:

Primero, prestar una mayor atencion a los merca-
dos que mejor respuesta aportan a nuestro destino,
principalmente nacional.

Segundo, iniciar un innovador enfoque de trabajo
para los emisores internacionales.

Tercero, potenciar un nuevo tratamiento promo-
cional de los productos que mas sentido experiencial
aportan a la vivencia turistica en Andalucia, de forma
que los turistas nos retengan en la memoria antes y
después del viaje.

Cuarto, atender de forma especial aquellos produc-
tos que mayor beneficio revierten en nuestra industria,
especialmente frente a la estacionalidad.

Quinto, incrementar el papel de los empresarios
andaluces en la promocion turistica.

Sexto, reorientar la forma en que acudimos a pre-
sentar nuestra oferta.

Y, séptimo, aumentar nuestro esfuerzo en acciones
de fidelizacién, promocion on line, la comunicacion
selectiva o a la carta, las alianzas estratégicas con
intermediarios y colectivos de opinidn, y las acciones
directas dirigidas al consumidor final, de las que somos
pioneros y tan buen resultado nos estan aportando.

Sefiorias, todo un cambio de estrategia hacia un
disefio mas eficiente y rentable, que queda reflejado
en 768 actuaciones que vamos a desarrollar durante el
presente afio. Mas de dos acciones por dia, una cifra
que muy pocos destinos tienen la capacidad de ofertar.
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Pero, siendo importante las cifras, que también,
para nosotros lo esencial es la calidad, la calidad de
cada una de esas 768 actuaciones marcadas por la
innovacion, la creatividad y la exclusividad.

Sefiorias, me gustaria explicarles cual es la natu-
raleza de esas actuaciones que nos van a diferenciar
del resto de los mercados este afio. Y para ello voy
a formular tres ejes que han dirigido nuestro cambio
de estrategia.

En primer lugar, hemos estudiado con detenimiento
dénde vamos a vender nuestra oferta. Ante esta
cuestion principal, y tras el analisis de los 50 grandes
mercados turisticos, se ha planteado una priorizacion
por mercados emisores, y la principal novedad es que
centramos nuestra actuacion en zonas de concentraciéon
de viajeros, no en paises.

Seforias, buscamos a nuestros turistas en funcién
del potencial emisor de cada area, de su gasto turis-
tico y de las conexiones con nuestro destino. De esta
forma, en un primer grupo estaran nuestros mayores
centros de accion, principalmente el mercado nacional
y de Andalucia, preferente durante todo el 2010, y las
regiones emisores europeas tradicionales: Reino Unido,
Alemania, Francia, nérdicos y Benelux.

En un segundo grupo, la zona de menor intensidad,
pero de alta preferencia. Aqui se incluyen otras regiones
europeas, como Irlanda, Portugal, Italia, Suiza, Austria
y 12 paises de la Europa del Este, Rusia, Polonia,
Chequia, Hungria, Eslovaquia, Eslovenia, Croacia,
Rumania, Bulgaria, Estonia, Letonia y Lituania, ademas
de la zonas de Estados Unidos y Canada.

Y untercer grupo, donde queremos reforzar nuestra
marca. Asi trabajaremos nuestro posicionamiento en
areas de América Latina, situadas en Chile, Argenti-
na, México, Brasil y Venezuela, asi como en Asia, en
areas de Japon, China, India, Singapur, Malasia o los
Emiratos Arabes.

En segundo lugar, el gran planteamiento para
establecer las actuaciones de 2010 han sido: ;Qué
queremos ofrecer al mercado? En su respuesta, se
han priorizado los productos y segmentos en funcion
del potencial y valor experiencial que aportan al turista,
con la novedad de que también se han ordenado segun
su intensidad de demanda y de efecto antiestacional.

Pero, sobre todo, quiero destacar el hecho de que,
por primera vez, se ha unido este resultado de productos
experienciales con las zonas emisoras que 0s acabo
de comentar. Es decir, vamos a llevar a cada emisor
sus preferencias, porque, por ejemplo, puede no tener
sentido gastar en promocién de sol y playa en Japén,
pero si en turismo cultural. De este modo, cubriendo
sectores y mercados, mejoraremos la eficacia de la
inversién que realizamos y obtendremos mayores in-
gresos turisticos por cada euro invertido en marketing.

Sefiorias, cultura, sol y playa, interior y naturaleza,
golf y reuniones, seran protagonistas principales de
nuestra accién, pero no los unicos, porque vamos a

atender a todos los productos especificos que confi-
guran nuestra oferta y que hemos concretado en 18
grandes areas de trabajo.

Y, por ultimo, el tercer eje de trabajo ha sido cémo
queremos presentar nuestra oferta a los distintos mer-
cados. En este caso, renovamos por completo nuestro
esquema tradicional de marketing, desde la innovacion
en la manera de trabajar el producto, en la forma de
comunicarlo vy, finalmente, en la forma de venderlo.

En definitiva, seforias, una transformacion que
representa todo un proceso de redefinicion de nuestras
estrategias.

Muchas gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior Consejero.

Pasamos al turno de posicionamiento de los distintos
grupos parlamentarios. En primer lugar, tiene la palabra
el portavoz del Grupo Parlamentario de Izquierda Unida,
el sefior Castro Roman.

Cuando esté preparado, con tranquilidad.

El sefior CASTRO ROMAN

—NMuchas gracias, sefiora Presidenta.

Gracias, sefior Consejero. Yo tengo un punto de
partida para esta comparecencia en la cual nos ha
dado la informacion, y es que, bueno, acabamos de
comenzar el ejercicio turistico; es decir, asi lo califica
el Grupo de Izquierda Unida, con nuestras diferencias,
¢no?, y hay un buen trabajo realizado, hay un balance,
de un afio 2009, con una singularidad muy especifica,
que no vamos a descubrir; teniamos unaincertidumbre
tremenda, la expectativa de comoiba a venirla Semana
Santa, y después la temporada alta era tremenda, y
hemos salido muy satisfechos.

Yo creo que esa incertidumbre, aunque solo fuera
por rigor, debiéramos mantenerla —creo que se man-
tiene— para ver como va el aio 2010, y, por lo tanto,
estamos hablando del trabajo realizado, en cuanto a
la planificacion y la promocién, y ver si estas seran las
mas adecuadas para afrontar, si con incertidumbre,
pero también con todos los deberes hechos, como
nos vendra.

El Grupo Parlamentario de Izquierda Unida esta
bastante de acuerdo con lo que ha supuesto el papel
del Plan de Marketing Turistico y las innovaciones que
se han incorporado en el afio 2010 para la promocién.
Un elemento, sin duda alguna, es el valor experiencial
de la promocion y de nuestro destino, ;no? Eso es ni
mas ni menos algo que hemos hablado muchas veces,
que se daba de por si, pero a lo que ahora, a lo mejor,
estamos contribuyendo a través de las politicas de la
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Administracion. Es decir, como el turista que nos visita,
a través de esas experiencias, acaba convirtiéndose
en un agente turistico mas que promociona el destino
de Andalucia a través de esas experiencias que ha
vivido, y, por lo tanto, lo que voy a plantear son algunas
dudas o planteamientos para que el sefior Consejero,
si tiene a bien, los valore.

Uno de ellos es algo que se escapa de nuestras
manos pero que va a incidir en el turismo. Estamos
hablando de la situacion de nuestro litoral a causa de
los temporales que estamos sufriendo. Es un inconve-
niente que nos encontramos en el camino y que hace
que incluso tengamos que destinar mas recursos de
los que teniamos previstos a tener en disposicion sobre
todo las playas, ¢no?

Yo estoy mirando también con sorpresa como hay
gente que ya se esta dedicando a augurar una malisima
Semana Santa en cuanto a la meteorologia, con lo cual
estamos espantando a turistas, a mercados, que pue-
den estar pensando en Andalucia para venir. Todavia
tenemos un mes, las previsiones meteoroldgicas no
son nada fiables, pueden orientarnos; pero, bueno, en
todo caso, tendremos que mantener la firmeza sobre
el destino en Andalucia. Pero, bueno, las playas si es
verdad que han sufrido un deterioro, y tenemos que
responder, independientemente de la meteorologia
que nos encontremos. Y ahi es unir nada mas y nada
menos que la promocidn con la necesaria ordenacion
turistica —tiene un vinculo muy importante— y con la
calidad del producto.

El segundo elemento que nos preocupa desde
Izquierda Unida Los Verdes.

Nosotros, el papel del empresariado en la promocion
turistica andaluza no lo vamos a poner en duda, pero
lo vemos insuficiente todavia, lo vemos muy racano,
por decirlo asi, en comparacién con los esfuerzos
que se hacen desde la Administracién, y es mas, en
algunos casos, la patronal se muestra como un aliado
poco efectivo de cara a la promocién. Y me refiero al
sempiterno llanto de la patronal turistica, que, a pesar
de los resultados que se han dado en 2009, no deja de
plantear un ejercicio con muy pocos resultados econ6-
micos, y lo que desde nuestro punto de vista es peor:
unos auguran unos malos resultados para el afo 2010,
con lo cual —no lo podemos entender— no estamos
haciendo del destino Andalucia algo apetecible, sino que
lo llenamos de nubarrones, que, en este caso, lo Unico
que pueden hacer también es influir negativamente en
la cuenta de resultados de la patronal.

Desde el Grupo Parlamentario de Izquierda Unida
saben que hicimos esfuerzos porque en algunas cues-
tiones, es decir, de los dineros publicos que van a la
iniciativa privada, tuviéramos una serie de requisitos, de
exigencias para la patronal. Ahora lo que queremos es
que se impliquen de manera mas efectiva en la promo-
cion, y también se impliquen en algo que no vimos en
el afio 2009 y no sabemos si veremos en el afio 2010.

Nosotros creemos que, en esta época de crisis,
si tienen que hacer un esfuerzo por bajar los precios.
Porque la calidad nuestra tiene que tener unos precios
—en eso estamos de acuerdo—; pero, en momentos
de crisis, y para hacer atractivo y mantener el destino
Andalucia en la mente de tantos turistas, seria bueno
tener una serie de ofertas y de rebajas, originales en
muchos casos, que no vemos que tampoco hagan el
esfuerzo.

Un tercer elemento son las previsiones sobre los
mercados emisores.

Nosotros sabemos que, por ejemplo, en la bajada
del mercado aleman en Espafia, en la presentacion
que hacia la Consejeria de nuestra presencia en la
ITB, se ve, comparativamente, como el descenso
de los turistas alemanes a Espafia —en torno a un
7%— no tiene parangdn con la bajada de los turistas
alemanes en Andalucia. En Andalucia es un dos y pico
por ciento lo que hemos bajado. Pero siguen siendo
muy importante el mercado aleman, el mercado inglés,
en menor medida el mercado francés, y nos gustaria
que estos mercados, que son los mas consolidados,
con otros que podemos considerar emergentes, igual
que hemos establecido, o que la Administracion ha
establecido, porcentajes de cual debieran ser el gasto
medio por turista, los niveles de ocupacion, si se han
establecido algunos objetivos porcentuales, por parte
de la Administracion, en cuanto tienen que ser estos
mercados, para ver si los vamos recuperando poco a
poco, y asimismo sobre el mercado nacional.

Yo esto no lo digo publicamente, pero creo que lo
tengo que decir aqui. Sobre el mercado nacional, que
salvo al turismo, esperemos que no, pero creemos
que, en el aio 2010, la crisis al mercado nacional le
puede azotar de manera mas intensa o diferente que a
esos mercados de turistas extranjeros —Iéase inglés o
aleman— que empiezan a tener indicadores de cierta
recuperacion, mientras que en Espafa, por nuestras
particulares, no.

¢ Tendremos una noticia negativa, o podemos tener
previsiones de que el mercado nacional pueda disminuir?
¢, Podemos considerar que la disminucion que tengamos
del mercado nacional podemos complementarla conlos
incrementos del mercado aleman, inglés, francés...?
No sé. La crisis en el afio 2010, desgraciadamente,
en Espafa, parece ser que a mediados de 2010 no
vamos a recuperarnos, ni vamos a tener indicadores
de recuperacion: puede ser que todo lo contrario. Y
eso, en el ambito turistico, hay que tenerlo en cuenta
para ver como se maneja toda la temporada.

Y, por ultimo, decir que hay que seguir haciendo
un esfuerzo porque el empleo, los trabajadores y
trabajadoras del sector turistico, de la hosteleria y del
comercio tengan mayores asideros, garantias, respaldos
en la crisis, y que estas empresas turisticas, que, ya
digo, han aguantado muchisimo mejor que cualquier
otra industria en nuestro pais la crisis, no terminen
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manteniendo exclusivamente los niveles de benéeficio,
de las cuentas, a través del empleo, y que, por lo tanto,
hagamos todo lo posible, desde la Administracion, para
que no sean los trabajadores los primeros perjudicados
ante unasituacion que si que podemos calificar de mala,
pero que, sin duda alguna, no podemos calificar como
de muy negativa o poco esperanzadora si de materia
turistica hablamos.
Gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior Castro.
La portavoz del Grupo Parlamentario Popular, la
sefiora Martin, tiene la palabra.

La sefiora MARTIN PEREZ

—Gracias, sefora Presidenta.

Y quiero empezar mi intervencién felicitando, por
ser hoy el Dia de la Mujer Trabajadora, a todas las
mujeres que trabajan cada dia por alcanzar el logro
de la igualdad en pie de igualdad con los hombres.
Por supuesto, quiero felicitar a todas esas mujeres y
esperar que esta jornada sirva también para reforzar
ese compromiso que tenemos que tener todos los
partidos politicos por la lucha de ese objetivo. Y ya,
sin mas, entro en la cuestion propiamente.

Quiero empezar agradeciendo al Consejero de Tu-
rismo, Comercio y Deporte la informaciéon que nos ha
facilitado durante su exposicion. Basicamente el interés
que tenia este grupo parlamentario por llevar a cabo esta
comparecencia era, precisamente, para que usted nos
pudiera explicar con detalle, como asi ha hecho —algo
que también viene siendo habitual—, esas exhaustivas
explicaciones que usted nos ofrece, siempre que al menos
desde el grupo parlamentario se le piden.

Yo, simplemente, queria decir que su plantea-
miento, en principio, lo que usted ha expuesto hoy en
su comparecencia, sefior Consejero, a priori es un
planteamiento bastante coherente, vemos bastante
positivas las innovaciones que ha introducido. Por otro
lado, creo que usted ha dicho en su intervencién que
estamos hablando de una promocién o de un plan de
accion 2010, para este afio, de 88 millones de euros, si
no le he escuchado mal, y para la realizacion de mas
setecientas sesenta actuaciones; un nimero realmente
importante que practicamente nos lleva a dos acciones
practicamente por dia, teniendo en cuenta que el afio
tiene 365 dias y que también hablamos de fines de
semana, aunque yo creo que el turismo no descansa
ni siquiera en esos dias.

Hombre, es clave, sefior Consejero, que la promo-
cion es un pilar fundamental para el turismo y que es

uno de los pilares fundamentales de las actuaciones
de su Consejeria. Y yo creo que una buena promocién
nos puede llevar, sin lugar a dudas, a reforzar nuestra
competitividad con respecto a otros destinos turisticos
tanto en el mercado nacional como también en el propio
mercado internacional.

Y creo que, si se hacen importantes mejoras en
el ambito de la competitividad, sobre todo, ahora que
hemos abierto el debate... Usted siempre ha apostado
por la excelencia como eje de ruta de su Consejeria. Yo
el otro dia le apuntaba que, desde luego, que hay que
apostar por la excelencia y por la calidad en nuestra
oferta turistica, pero a veces habria que preguntarse
hasta qué punto podemos confiar en esa calidad de
nuestra oferta turistica para poder un poco amortiguar
los efectos de esa subida de precios, teniendo en cuenta
que, desde luego, nuestra Comunidad Auténoma no
va a ser una comunidad auténoma que, desde luego,
pueda ser competitiva desde el punto de vista del
precio. Entonces tendremos que serlo por la calidad, y,
desde luego, ahi vamos a intentar apostar entre todos
por que asi sea. Pero, como decia, si mejoramos la
competitividad, probablemente mejoraremos la renta-
bilidad empresarial.

Es un momento de dificultad, muchas veces lo hemos
hablado en esta Comisién de Turismo. El afio 2009 ha
sido un afo complicado para todos, aunque también
es cierto que parece que el sector turistico ha sabido
resistir mejor que otros sectores esta situacion de crisis
econdémica. Pero hay datos que hablan, por lo menos
a nivel nacional, de que la rentabilidad por habitacién
disponible ha caido en un 13%, de que también se ha
destruido empleo... En concreto, los datos a nivel del
conjunto de Espafa, que son los que pude obtener para
preparar esta comparecencia, hablaban de 400.000
empleos, lo que representa el 18% del sector.

Pero yo creo que si trabajamos bien para mejorar
esa competitividad, como decia, podremos mejorar la
rentabilidad empresarial, mejoraremos en eficiencia, que
es muy importante, y yo creo que podremos empezar
a hablar de creacién de empleo.

Usted decia que —y yo al menos asi lo considero—,
que es muy positivo estar presente tanto enlos mercados
emergentes de gran potencial, como también consolidar
nuestra participacion como comunidad autbnoma conla
marca Andalucia ya en mercados tradicionales. Usted
ha nombrado, ha citado distintos: Francia, Reino Unido
o Alemania son unos clasicos en los que realmente
es bueno apostar por esa consolidacion en nuestra
participacion.

Y por supuesto —creo que también lo apuntaba
el portavoz de Izquierda Unida— no debemos olvidar
el mercado nacional, porque, al fin y al cabo —creo
que aqui lo hemos comentado también—, ha sido el
mercado nacional el que, sin duda de ningun tipo, ha
tenido un mejor comportamiento en este momento de
grave crisis economica.
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Como decia, el sector ha demostrado su fortaleza
con respecto a otros sectores en este momento de
crisis, pero, como yo también le apuntaba el otro dia,
esa estructura del turismo tampoco es indestructible.
Por tanto, siempre es buena esa iniciativa, que desde
su Consejeria se ha puesto en marcha, de poner siem-
pre sobre la mesa medidas que en cualquier momento
puedan salir en auxilio, en rescate de este sector.

Usted ha hablado de novedades y de que es un
plan muy novedoso para este afio. También tengo
que recordarle que, debido precisamente a esa crisis
econémica y a ese ajuste del cinturon que desde las
distintas administraciones publicas se ha intentado
impulsar, pues esta Consejeria también ha presentado
un presupuesto mas ajustado. Por tanto, me imagino
que habran tenido que agudizar un poco la imaginacion
para intentar rentabilizar —a priori con menos recursos
econdémicos, con menos disponibilidad de recursos
econdmicos— todas las acciones promocionales que
se han disefado o planificado para este afno.

Sobre esta cuestion usted sabe que muchas veceslo
que se plantea sobre la mesa es si tenemos que seguir
trabajando con lo que es la tradicién de trabajar en la
promocion o a través de los mercados, o bien hacer la
promocion a través de productos turisticos. Yo creo que
aqui, en este plan de comercializacion —sobre todo,
en las misiones comerciales que usted ha disefado o
su Consejeria ha disefiado para este afio—, también
vamos a trabajar directamente en misiones comercia-
les con productos concretos —como de reuniones, de
golf, salud y belleza— que me parece también que es
muy buena idea, porque ya hay paises que lo estan
haciendo y también yo creo que puede dar buenos
frutos la promocion trabajada desde esa perspectiva,
para alcanzar, sobre todo, una mayor especializacion
que creo que ese es también un concepto importante
a tener en cuenta en el sector.

Y no sé si... Yo, por lo menos, lo he leido, que por
lo visto las novedades de este afo, de este Plan de
Acciéon 2010, hablan de unareorientacion de los talleres
de trabajo y también de las bolsas de comercializacion,
precisamente para atender a esa rentabilidad de las
acciones que se vayan a realizar. Me parece también,
sefior Consejero, que a priori puede ser una novedad
importante y que puede ser beneficiosa.

En cuanto a las acciones directas, pues también,
porque aqui también lo hemos comentado, que el perfil
del turista ha cambiado y que ahora tiene un poder de
decision sobre lo que quiere hacer durante sus viajes,
por vacaciones o por cualquier otro motivo, que eso
hay que tenerlo muy en cuenta, con lo cual también
hay que trabajar mucho en las acciones directas.

Y por ultimo le oi también hablar de un portal turistico
de Andalucia, que estaria acompafiado por un sistema
de recomendacion de experiencias. Es cierto —y esta
es una reflexion que muchas veces se ha hecho— que
el realizar periddicamente promociones turisticas de

un lugar ayuda mucho a construir una marca turistica
determinada, y que también la tendencia actual no
es tanto comunicar o vender productos sino vender
experiencias. Ahora se habla mucho de experiencias
y creo que también por ahi podriamos intentar trabajar
en esa linea, porque quizas pudiéramos conseguir
algunos logros. Es evidente, y asi lo pensamos por
lo menos desde el Partido Popular, que Andalucia
ya es una marca turistica consolidada y que, desde
luego, sabe transmitir los conceptos, los valores y las
sensaciones que tenemos.

Nosotros, lo Unico que esperamos —y asi termi-
no— es que estas acciones de promocion que se han
disefiado para este afo sirvan para dar un impulso a
la marca de Andalucia como un destino de calidad,
como un destino modernoy como un destino innovador.
Estaremos muy atentos a que esos parametros, esos
objetivos que usted marco, de incrementar el 10% del
gasto medio por turista en estancia en Andalucia, se
incrementen en ese 10%. También incrementar ese
20% en las estancias de temporadas turisticas medias
y bajas. Estaremos atentos y aprovecharemos pues el
signo de estas comisiones para ir haciéndole pues un
seguimiento a las distintas acciones promocionales que
desde su Consejeria se vayan desarrollando.

Y yo espero y confio en que, independientemente
de las circunstancias climatolégicas, tengamos una
buena Semana Santa, porque creo que le hace bastante
falta al sector y es algo que seria muy, muy positivo
para todos.

Nada mas y muchas gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias sefiora Martin.
La portavoz del Grupo Parlamentario Socialista, la
sefiora Martin Palanco, tiene la palabra.

La sefiora MARTIN PALANCO

—NMuchas gracias, sefiora Presidenta.

Desde mi grupo también queremos unirnos a esa
felicitacion a todas las mujeres en su dia, mostrando
nuestra satisfaccion por todo lo que se ha conseguido
hasta la fecha y también con cierta reivindicacion por
lo mucho que queda aun por recorrer y por conseguir.

Y quisiera también felicitar al sefior Presidente de
la Comision, al sefior Castro, porque creo recordar
que hoy es su cumpleafios y queriamos desearle que
cumpla muchisimos mas. [Risas.]

Agradecerle también al sefior Consejero sus pala-
bras, por toda la informacién que nos ha traido en esta
Comisién sobre el Plan de Accién para el 2010. Un plan
de accion que tiene programadas 768 actuaciones para
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este afio. Es un plan que cuenta con una dotacion de
mas de 88 millones de euros, un montante destinado
a la promocién de nuestra regién, que no baja ni un
solo euro si lo comparamos con el ejercicio anterior.

Esto demuestra claramente que el turismo sigue
siendo una prioridad para el Gobierno andaluz, y esos
88 millones de euros, que seran aportados integra-
mente por la Junta de Andalucia, dan buena muestra
de la apuesta que hace el Gobierno de Andalucia por
el turismo.

Nosotros consideramos muy positivo el que se man-
tenga la inversion en promocion y que esta inversién
sea mas eficiente, prestando una especial atencién a
aquellos mercados que mejor estan respondiendo a
nuestro destino turistico, como es el caso de los turistas
nacionales, ya que fue precisamente el turismo nacional
el que salvo los resultados de 2009 y esto es algo en
lo que coincidimos todos los grupos parlamentarios.

Por eso queremos trasladarle, desde mi grupo,
nuestra satisfaccion por los programas especificos
antiestacionales, como son: Andalucia como destino
de escapadas cortas y puentes, fines de semana,
Semana Santa en Andalucia, Navidad en Andalucia, o
aquellos dedicados al turismo de reuniones o algo tan
valorado y apreciado por los que nos visitan como es
nuestra exquisita gastronomia, sin olvidar, como no, la
celebracion de grandes eventos deportivos.

Todos estos programas son esenciales para romper
con la estacionalidad de nuestro destino turistico. Re-
cibimos con gran entusiasmo la puesta en marcha del
programa denominado Andalucia de las Experiencias,
en la que apareceran las 25 experiencias top que se
pueden vivir en nuestratierra, dando un papel relevante
a las emociones, poniendo en valor las sensaciones
que el turista se llevara en su maleta de vuelta a casa.

Esto nos parece todo un acierto, pues el abanico
de sensaciones y emociones que el turista encontrara
en nuestra tierra es inmenso. Y que se convierta, como
dice el portavoz de Izquierda Unida, el turista que nos
visite, en un agente turistico mas. Esto nos parece
realmente importante.

Fundamental es esa apuesta que se hace por la
presencia de Andalucia en la red. En este sentido,
valoramos muy positivamente la puesta en marcha de
la comunidad virtual turistica de Andalucia. Sera toda
una revolucién el aprovechamiento de todos los medios
sociales que nos ofrece la red, como son: los blogs,
los foros, etcétera, y dard un gran impulso a la venta
on line de nuestros productos turisticos.

Comparto esa preocupacioén del portavoz de Izquier-
da Unida de dejar a un lado los mensajes negativos
respecto al posible alejamiento de los turistas, por
el estado en que se han quedado nuestras playas
debido al temporal, de cara a Semana Santa, pues la
Administracién andaluza yo estoy segura de que va a
responder para que el éxito de la Semana Santa, en
términos turisticos, sea toda una realidad.

Y yo quiero terminar con datos positivos, con
optimismo, ¢no?, porque no podemos pasar por alto
algunos datos que empiezan a dar sefiales positivas
por los sintomas de recuperacion que presentan.

Andalucia sigue siendo lider en el mercado nacional,
con 23,2 millones de pernoctaciones de espafoles. El
gasto de los turistas extranjeros que llegaron a Espafia
se recupero en enero y crecio un 4,1%, por primera vez
en nueve meses, segun la encuesta de gasto turistico,
Egatur, que elabora el Instituto de Estudios Turisticos
del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, y en
Andalucia ese incremento del gasto fue de un 6%.

Todo ello sin olvidar la inminente apertura de la
nueva terminal del aeropuerto de Malaga, lo que su-
pondra un nuevo impulso para el turismo en Andalucia.
La llegada de mas vuelos es algo que nos beneficiara
a todos. Pensamos que son muchos los esfuerzos y
el trabajo constante de esta Consejeria para lograr el
objetivo prioritario de conseguir un turismo que gaste
mas y que llegue a Andalucia mejor repartido en el
tiempo y en el territorio.

Desde mi grupo parlamentario consideramos que
todos estos esfuerzos por conseguir este objetivo de
atraer un turismo que gaste mas en toda nuestra region,
en todas las estaciones del afio, se va a conseguir a
través de esta herramienta que usted nos ha presentado
hoy, como es el Plan de Accién 2010.

Por nuestra parte, solo que me queda animarle, sefior
Consejero, a que siga trabajando en esta misma linea.

Muchas gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Martin Palanco.
Para cerrar el punto, tiene la palabra el sefior Con-
sejero.

El sefior ALONSO ALONSO, CONSEJERO DE TU-
RISMO, COMERCIO Y DEPORTE

—Gracias, seforia.

La verdad es que, después de escuchar las inter-
venciones de los tres portavoces, no le queda mas a un
consejero que agradecer el compromiso que ustedes
tienen con el tema del turismo y la sensibilidad, que
algunas de las cuales que ustedes demuestran en la
preocupacion de él.

Y, por lo tanto, permitanme que conteste, aunque
sea brevemente, a sus intervenciones. En primer lugar,
decirles a los tres grupos que cuando disefiamos el
plan de marketing en este plan de accion, lo uUnico
que les pedi a los 300 agentes, que no son mas que
empresarios y trabajadores de la industria turistica,
es que nos comprometiéramos todos. De ahi, sefiora
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Martin, que dijéramos: no hagamos un disefio lineal, y,
digamos, hacemos las promociones y nos quedamos.
Digo, vamos a ver, ;qué queremos? Marquémonos
una meta. Yo no sé si podremos conseguirlo, pero
hay que marcarse metas, y las metas estan claras; es
decir, ha cambiado el modelo, ha cambiado el modelo.
¢Qué significa? Que a lo mejor un numero de turistas
menor puede dar mas pernoctaciones, pues probable-
mente ya la obsesion no vendra tanto en el concepto
del numero de turistas, sino en el concepto de qué
capacidad de gasto tiene ese turista que podemos
atraer. Punto primero.

Segundo. Ese turista que queremos atraer queremos
que se reparta mejor en el tiempo y geograficamente,
¢qué quiere decir esto? Pues que abarque a todas y
cada uno de los pueblos de Andalucia, que sea mucho
mas equilibrado y que, ademas, no vengan siempre en
temporadas estivales. Por tanto, buscamos, diriamos, la
posibilidad de una fidelizacion del cliente para romper
la estacionalidad.

&Y como lo hacemos? Lo habéis definido los tres.
La gente repite cuando vive experiencias y cuando
vive emociones, y si no vive experiencias y emociones
puede venir una vez, pero no va a repetir ese contexto,
¢no? Por tanto, ¢cudles son los elementos que nos
pueden dafiar? Decia el portavoz de Izquierda Unida,
José Antonio Castro, y expresaba con buen criterio su
preocupacion por las playas. Yo también. Pero, el Pre-
sidente de la Junta de Andalucia, José Antonio Grifian,
con el que hablé anoche, mafiana en la reunién con
el Presidente Zapatero lleva este tema de las playas.
Por tanto, yo en este momento no sé lo que seremos
capaces de arreglar, pero va en la agenda de mafiana 'y
tengo confianza en que eso, l6gicamente, se puede [...].

Segundo. El dia 18, es decir, el viernes, voy a pre-
sentarla campafia de Semana Santa. Vamos atener una
campafa de Semana Santa, evidentemente. Es decir,
no podia ser de otra manera, ¢no? Es decir, nosotros
nos encontramos con un tema de unas lluvias que yo
creo que el tiempo dira, pero histéricamente no se co-
nocen. Fijense que incluso fin de afio, acuérdense ya
de fin de afio, que el mes de diciembre fue ya un buen
mes. Noviembre, diciembre y enero han sido buenos
meses desde el punto de vista de turismo internacio-
nal. Pero, bueno, no quiero, entonces, ;qué vamos a
hacer? una presentacion de campafa. Y ahora hago
mias sus palabras, ¢no? Nadie va a aquel territorio que
los propios de dentro lo devaltuan. Nosotros vamos a
hacer lo posible por que Semana Santa, y lo ha dicho
también la sefiora Martin... El afio pasado se rompié
la tendencia a partir de Semana Santa. Semana Santa
vino muy bien, los puentes vinieron muy bien, el verano
vino bien, etcétera, etcétera, en esa consideracion.

Porlo tanto: uno. Vamos a hacerlo posible por paliar,
desde el punto de vista de la playa, la oferta turistica.
Nuestro segmento de sol y playa es muy potente, y en
Semana Santa es muy potente.

Segundo. Vamos a hacer una campafa de Semana
Santa, aparte de todas las de marketing, que otro dia
les hablaré también de las 25 experiencias que me
parecen un elemento fundamental para este tema.

Y es verdad que el empresariado tiene que dar un
salto. A mi me gustaria que diera un salto en todos los
conceptos, sefor Castro, y usted me lo ha escuchado
muchas veces.

Primero. Nosotros, elementos positivos. El Labora-
torio de Inteligencia Turistica solo ha abierto el primero,
que es consultoria, como ustedes saben. En este no
llevamos ni tres meses funcionando y ya hay... Esta-
mos atendiendo a 300 empresas de turismo. Si, 300
empresas, de todas las provincias, estan llamando a la
puerta para asesorar, pidiendo asesoramiento, pidiendo
preparacion para el comercio electrénico, preparandose
parala nuevainnovacion, para ser capaces de respuesta
a ese futuro que consideramos inmediato.

Por tanto, creo que hay una industria turistica en
Andalucia preocupaday hay una industria, como siempre
hay excepciones, de gente que es verdad que utiliza el
lamento, yo creo que en demasia, y eso no es bueno.

Y comparto con usted, comparto con usted, que el
turismo nacional, y con la sefiora Martin, fue claro. Por
eso nosotros en esa [...] experiencia, y el otro dia como
usted me decia para seguir el seguimiento, sefiora Mar-
tin, pues vamos a ir a los principales sitios de Espafia
paraeltemade las experiencias. Nosotros creemos que
la mejora de las infraestructuras en su conexion con
Andalucia es buena, y ahi hay un area metropolitana en
Madrid, donde creo que todavia podemos crecer, que
desde el punto de vista del segmento sol y playa sigue
orientandose en buena medida hacia el Pais Valenciano,
porque siempre tuvo unas comunicaciones mas faciles,
pero ahora nuestras comunicaciones son mejores. Creo
que podemos crecer en el turismo nacional y creo que
el turismo internacional se va a recuperar.

Y usted me preguntaba por las tendencias. El Unico
dato que hay: noviembre, diciembre y enero, recupe-
racion de mercados extranjeros.

Segundo. Usted ha explicado los datos que di el
otro dia del mercado aleman. Mientras que en Anda-
lucia cae solo un -3,2 en pernoctaciones en 2009, en
el resto del Estado llego a 11, sefior Castro, 11 bajo el
turismo nacional dentro del Estado.

Nosotros tenemos una dependencia, desde ese
punto de vista exterior, muy importante del Reino Unido.
Y el Reino Unido..., el tema de la libra nos ha hecho
muchisimo dafo. Es verdad que se ha empezado...,
que en noviembre y diciembre se ha empezado una
cierta recuperacion del Reino Unido. Pero, como usted
habra visto en el plan de marketing, hemos disefiado
claramente las tres zonas:

Uno. Las que son las tradicionales y que nos pro-
ducen unos resultados importantes.

Dos. Los que tienen buen resultado, por ejemplo
hay un dato curioso: Italia en 2009 ha tenido mas...,
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hemos recibido mas turistas de Italia que en 2008,
pero no es uno de los punteros, por tanto, eso no se
nota tanto en el mercado.

Y, en tercer lugar, los emergentes, que es sembrar
de cara al futuro. No nos engafiemos que el niumero
de esos viajeros no esta siendo importante.

Por tanto, decir, para ir terminando, que la marca
Andalucia esta muy potente, el turismo social europeo.
Mejor ejemplo que ese no hay nadie. Ha visto usted
que lo he situado en un segundo espacio, no en el
tercero, Chequia, Polonia, Hungria, Estonia, Lituania,
Grecia. Esos son a los que les hemos hecho la oferta
de turismo social europeo y esos son los que han es-
cogido, un 80%, la marca Andalucia, y un 20% solo la
marca Baleares. Y, por tanto, empieza a saber que ese
trabajo de promocion, que es un trabajo hecho entre
todos con mucho esfuerzo, es decir, por parte de las
instituciones, por parte del Gobierno, por parte, en fin,
de los patronatos, eso empieza a calar. La diferencia es
tan potente y la comparacion tan buena, ;no?, porque
podriamos situar que esa comparacion del 80%-20% no
se hace con Baleares y Palma, pero estamos hablando
de un destino de primerisimo orden, ¢no? Y fijese usted
la diferencia que hay. Por tanto, la marca funciona bien,
debemos cuidarla. Yo comparto, sefiora Martin, que
ese criterio —y lo diré siempre—..., con calidad, con
diversidad y con excelencia, para producir experiencias.

Nosotros no podemos competir nunca en el precio,
sefior Castro, con Turquia ni con Tunez, no sera posi-
ble. ¢ Por qué? Porque..., el salario de los trabajadores,
porque su oferta es otra. Por tanto, si podemos cons-
truir..., perdon, si podemos competir con la calidad, la
diversificacion de la oferta, la excelencia.

¢Y qué estamos haciendo? Ustedes lo estan viendo y
lo estan siguiendo. Hemos logrado cambiar el concepto
de las iniciativas de turismo sostenible —y esta Comisién
ha ayudado mucho a ello—. Ahora, los planes turisticos
estan respondiendo a mejorarla oferta, y lo esta haciendo
todo el mundo, y muy bien. Y la gente se ha dado cuenta
de la potencialidad que tiene esa mejora de la marca,
que es verdad que casi todos los alcaldes y alcaldesas
y los grupos de empresarios piden iniciativas de turismo
sostenible capaces de mejorar esa oferta que los hace
ser mas competitivos. También, con algunas muy nove-
dosas, como puede ser todo el tema de los balnearios
de salud que usted decia antes, sefiora Martin, y que
tenemos que fomentar ese tipo de experiencias, ¢no?

Por tanto, mejoramos la oferta, mejoramos la pre-
paracion de las empresas —que me parece clave—.
Todos los datos —y ustedes los estan viendo—..., hoy
salian unos datos mas. La gente se informa a través de
las nuevas tecnologias. Y, por lo tanto, el éxito, cuando
se monte para alla por julio..., en fin, este verano, la
comunidad turistica virtual, el éxito esta en que, cuando
se informe, compre. Al turista, dicen los técnicos —es
una brutalidad cuando te lo cuentan, pero yo lo comento
como me lo dicen—, no hay que dejarlo pensar, tiene

que vivir la emocién... Lo digo textualmente y pido
perdén, pero es lo que los técnicos de promocion
te dicen. Es decir, no queremos que esa comunidad
turistica virtual, que es muy dificil de montar, ya me lo
han explicado muchas veces..., nosotros no queremos
que salga solo un restaurante aislado —para no poner
el ejemplo de hoteles—, sino el entorno. Si nosotros
estamos hablando de una determinada oferta o de
un restaurante pequefiito, queremos también saber
dénde esta el entorno, de modo que produzca esa
emocion. Y esa emocion... Reserve no solo el hotel,
sino también el restaurante, por facilitarle, de alguna
manera..., o la visita a un determinado lugar. Bueno,
pues, ese tipo de experiencias..., hay que dominar el
comercio electrénico. Por tanto, el laboratorio tiene
que incorporarse a la vida en nuestras empresas, y
no solo las empresas grandes, las que puedan tener
una capacidad, l6gicamente, para ello.

Y, por ultimo, ya les adelanto —y lo vamos a presentar
en este mes— el segundo plan de calidad. Yo no estoy
absolutamente satisfecho del primer plan de calidad,
lo digo, creo que si se ha hecho un buen trabajo, pero
no satisfecho. Y vamos a presentar un plan de calidad
también muy fuerte, porque me parece que ese tiene
que ser un elemento fundamental para encarar el futuro.

Por tanto, y por ir terminando, las 25 experiencias
—a la portavoz del Grupo Socialista— las estamos
haciendo. La primera que vamos a poner en marcha
es Ronda, con unas caracteristicas muy especiales
que tiene al lado..., un patrimonio cultural, una historia,
restauracion, al lado de un medio ambiente como es el
Valle del Genal, etcétera. Y tenemos seleccionadas 25
en Andalucia, que vamos a ir trasladando para que la
gente..., es decir, |la frase seria: «No te puedes perder,
pues, una puesta de sol, por ejemplo, en el Tajo de
Ronda». Lo digo para explicar el significado que vamos
a intentar arrancar, ;no? O bien: «no puedes dejar de
ver, pues, un atardecer en La Alhambra». No diré una
visita nocturna a La Mezquita de Cérdoba, porque ahi
tenemos dificultades, a veces, para poderlo hacer,
pero espero [...] La Mezquita de Cdrdoba, por ejemplo.
Ustedes se irian acordando..., fijense lo que significan
25 experiencias colocadas en la [...]

Y, por ultimo, en el Plan de Marketing, mire usted,
a mi me parece clave algo que vamos a intentar, y que
necesitamos al empresariadoy alos trabajadores, y es...
Hablamos de la accion directa al consumidor, hablamos
de la accién directa al posible cliente, y las tendencias.
Y, para nosotros, es claro: archivar y después provocar
que vengan, cuando detectemos cual..., por qué motivo
vinieron de viaje a Andalucia. Dicho de otra manera, si
un turista viene a La Alhambra, podemos..., en cuanto
tengamos una oferta cultural en el resto de Andalucia,
tenemos que mandarle a su mévil, que mandarle a su
correo, que hay ofertas de este tipo, culturales, porque
es mas probable que venga no a esa oferta genérica
de decir Andalucia..., no, no, le queremos mandar a
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cada turista..., queremos mandarle: «Mire usted, hay
una exposicion del joven Murillo en Sevilla, en tal sitio».

Y lo mismo podemos hacer con deporte y lo mismo
podemos hacer con cualquiera de los temas. Es decir,
buscamos la invitacion personalizada a aquello en lo
que ha demostrado una cierta tendencia, una cierta
capacidad, diriamos, para ilusionarse y para buscar
experiencias, l6gicamente.

Muchas gracias.

8-10/POC-000047. Pregunta oral relativa al centro
comercial abierto de Lebrija

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior Consejero.

Pasamos al siguiente punto del orden del dia, las
preguntas con ruego de respuesta oral en Comision,
relativa al centro comercial abierto de Lebrija. La Mesa
tiene un escrito por el que la diputada Dolores Blanca
Mena suscribe esta pregunta.

Por tanto, la sefiora Blanca Mena tiene la palabra.

La sefiora BLANCA MENA

—Pues, muchas gracias, sefiora Presidenta.

Hace poco tiempo —aproximadamente, en el mes
de diciembre—, usted, sefior Consejero, inaugurd en
Lebrija la nueva imagen del centro comercial abierto
de Lebrija, tras un proceso de remodelacion y una
nueva puesta a punto, llevada a cabo por el Gobierno
andaluz, a través de la Consejeria de Turismo, Co-
mercio y Deporte.

¢Qué actuaciones y qué inversiones han sido
implementadas desde su Consejeria para la citada
remodelacion del centro comercial de Lebrija?

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Blanca.
Sefior Consejero.

El sefior ALONSO ALONSO, CONSEJERO DE TU-
RISMO, COMERCIO Y DEPORTE

—Gracias, seforia.
Usted sabe, sefora Blanca, que el Gobierno
andaluz apuesta por la implantacion de los centros

comerciales abiertos como elementos de delimitacion
de los centros urbanos comerciales y de hacer frente
yo creo que a nueva forma de distribucion comercial,
que me parece imprescindible y necesaria, sobre todo,
en tiempos de crisis.

El centro comercial abierto debe estar claramente
delimitado en el espacio urbano, con zonas facilmente
reconocibles, y una ordenacion de la circulaciéon que
facilite el acceso al mismo. Se pretende armonizar la
capacidad de los ayuntamientos y hacer mas competitiva
la oferta comercial de las pymes locales, por ejemplo,
mediante la prestacion de servicios comunes, cum-
plimiento del mismo horario, unificacion de logotipos,
mobiliarios urbanos mas homogéneos, actividades de
ocio y animacion cultural, etcétera.

Las iniciativas, que parten de las asociaciones de
comerciantes y de los ayuntamientos, en algunos casos,
cuentan con nuestros incentivos econémicos. Y, en con-
creto, en Lebrija, a través de las ayudas para urbanismo
comercial, se han realizado las siguientes actuaciones.

En el primertramo de la calle Arcos, de gran afluencia
comercial, se han realizado obras de pavimentacion e
infraestructuras. El coste total del proyecto supera los
460.000 euros, de los que esta Consejeria ha apor-
tado el 50% —esto es desde el ejercicio de 2005—.
En el tramo central de esta calle se ha instalado un
nuevo mobiliario urbano y se han realizado obras de
pavimentacién que han supuesto el cierre al trafico y
la total peatonalizacién. El coste ha sido de casi dos-
cientos mil euros, de los que también hemos aportado
el 50% —ejercicio 2007—.

Actualmente, se estan realizando los trabajos de
pavimentacion e infraestructuras del final de la calle
Arcos y Plaza de Espafia, asi como los de la calle
Obispo Navarro. Las obras se iniciaron el pasado
mes de diciembre, y esta prevista su finalizacién a lo
largo del afio 2010. El coste del proyecto es de casi
ochocientos diez mil euros, de los que esta Consejeria
ha aportado el 50% —ejercicio 2008—.

Y, finalmente, estéa previsto que este mes de marzo
comiencen las obras de peatonalizacion de la calle
Corredera, en el tramo comprendido desde la Plaza
de Espafa hasta la calle Eduardo Dato. Se pretende
conseguir un eje peatonal continuo que enlace con el
mercado de abastos. Asi, Lebrija contara con una plata-
forma unica, sin trafico rodado, para que la circulacién
peatonal sea mas fluida y favorezca el comercio de la
zona, junto a la puesta en marcha de nuevas iniciativas
empresariales. Estas obras suponen la modificacion
del alcantarillado y la red de suministro de agua, asi
como la instalacién de nuevo alumbrado publico. Su
finalizacién esta prevista para finales de 2011. El pro-
yecto supone una inversion total de mas de quinientos
ochenta mil euros, de los que esta Consejeria aporta
200.000 —ejercicio 2009—.

Endefinitiva, sefioria, las ayudas que esta Consejeria
ha destinado en materia de urbanismo comercial para
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el municipio sevillano de Lebrija suponen un total de
935.000 euros durante los ultimos diez afios y vienen
motivadas, fundamentalmente, tanto por el interés del
ayuntamiento como de una asociacion de comerciantes
extremadamente activa.

Muchas gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior Consejero.
Sefiora Blanca.

La sefiora BLANCA MENA

—Si.

Sefior Consejero, es una importante inversion y
una buena noticia para los lebrijanos y lebrijanas que
pone de manifiesto continuamente la gran apuesta
del Gobierno andaluz y de su Consejeria por impul-
sar el comercio interior de Andalucia, y, para ello, el
Grupo Socialista y yo misma creemos que es un pilar
fundamental atender las demandas procedentes del
asociacionismo comercial andaluz, y apoyando, como
asi lo esta haciendo, los proyectos que conllevan una
cooperacién empresarial de la pequeia y mediana
empresa andaluza.

Por otro lado, esta nueva actuacion de mejora,
desarrollada por el Gobierno andaluz en Lebrija, garan-
tiza la consolidacién de los comercios ubicados en el
centro histérico de Lebrija, optimizando su adecuacion
comercial y, a la vez, incrementando sobremanera la
competitividad de los pequefios comercios de Lebrija,
haciéndolos mucho mas productivos, lo que se esta
traduciendo, ya se esta traduciendo y se ha traduci-
do, en mas riqueza y mas empleo para Lebrija y los
lebrijanos.

Muchas gracias, sefior Consejero.

8-10/POC-000049. Pregunta oral relativa a Andalu-
cia como destino turistico para escapadas cortas

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Blanca Mena.

Pasamos a la siguiente pregunta, relativa a Anda-
lucia como destino turistico para escapadas cortas.

Tiene la palabra en este caso la proponente, la
sefiora Cozar Andrades.

La sefiora COZAR ANDRADES

—NMuchas gracias, sefiora Presidenta.

Sefior Consejero, dentro de esa apuesta importante
que nadie duda se hace desde la Junta de Andalucia
y desde su Consejeria por cuidar todos los detalles
que puedan tener incidencia en que el turismo, nuestro
motor econémico, crezca, y en potenciarlo, dentro de
esa infinidad de detalles, como decia, que se cuidan y
en los que se procura trabajar, hace muy poco se ha
puesto en marcha una campafa de comunicacién con
el fin de reforzar a Andalucia como destino turistico
también para escapadas cortas, de fines de semanas,
puentes..., ademas durante todo el afio, y nos gustaria
saber en qué consisten las acciones de esta campafia
y cuanto tiempo duraran.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—Gracias, sefiora Cozar.
Sefior Consejero.

El sefior ALONSO ALONSO, CONSEJERO DE TU-
RISMO, COMERCIO Y DEPORTE

—Gracias.

No voy a repetirle los tres objetivos del plan director
que acabo de sefialar con anterioridad; pero precisamente
para luchar contra esa estacionalidad que a usted y a
mi, y a toda esta Comisién, nos preocupa tenemos que
incidir mucho en los fines de semana y en los puentes,
porque el potencial de crecimiento es muy significativo,
tanto a nivel de productos como de proyectos innovadores
que atraigan a mas turistas a Andalucia.

En este sentido, como usted recordara, en diciem-
bre de 2009 pusimos en marcha una campana para
reforzar la promocidn turistica de nuestros destinos en
el mercado nacional. La accion se extendio hasta el 20
de diciembre y se centré en medios de comunicacién
nacionales, televisiones, dominicales y suplementos de
radio y cine. Se produjeron unos ciento once millones
de impactos. Para el presente afio, el plan de accion
recoge de nuevo una accién para mostrar la amplia
oferta de diversos segmentos turisticos y la facilidad
que las comunicaciones con las que cuenta Andalucia
permiten, desde cualquier punto del pais, disfrutar de
unas jornadas cargadas de experiencias y emociones
en nuestra Comunidad.

Con esta medida respondemos a una tendencia,
creciente, de realizar viajes cada vez mas cortos y a
destinos mas cercanos, por lo que se plantea la idea
de crear ofertas y promociones especiales para esos
periodos de tiempo con productos turisticos diferen-
ciados, exclusivos y atractivos.

Comisién de Turismo, Comercio y Deporte

Pag. 13



DSPA Comisiones 314

PARLAMENTO DE ANDALUCIA

8 de marzo de 2010

Como bien conocen, para Andalucia el mercado
nacional es clave como emisor de turistas hacia nuestra
comunidad, pero también lo es el turismo interno, el
de los propios andaluces, y, por supuesto, nuestras
conexiones aéreas nos permiten reforzar las acciones
en las grandes capitales europeas.

Por tanto, entre las acciones de promocion que se
realizaran este afio se encuentran eventos que a través
de la creacion de la imagen y una campana especifica
de comunicacion permitiran incidir en el mensaje de
que un momento en Andalucia vale para toda la vida.
Mediante acciones de marquetin, ferias, acciones al
consumidor y jornadas profesionales, se otorgara una
especial importancia a este proyecto y a la posibilidad
de venir a Andalucia en periodos cortos de tiempo.
Se incidira especialmente en certamenes nacionales,
como Fitur, Salén Internacional de Turismo de Cata-
lufia, Expovacaciones o Madrid Golf, e igualmente en
las ferias europeas, celebradas en ciudades con co-
nexiones aéreas con aeropuertos andaluces, como la
World Travel Market de Londres, Holiday World Dublin,
Salon des Vacances —Bruselas— o el Salon de Golf
en Paris. También se trasladara esa posibilidad en las
jornadas profesionalesy en las acciones al consumidor,
con una especial atencién a las fechas en las que co-
incidan festivos en los mercados extranjeros cercanas
a la celebracion de destacados eventos en Andalucia.

La promocién y divulgacion de este programa se
intensificara en las misiones comerciales de comercia-
lizacién turistica que se desarrollan en 15 provincias
espafiolas, en presentaciones institucionales y en los
encuentros desarrollados en los principales mercados
europeos —Reino Unido, Alemania, Francia, paises
nordicos, ltalia, Benelux, Portugal, Irlanda, Austria o
Suiza—, y en nuestra apuesta porlas nuevas tecnologias
y las redes sociales. El programa se reforzara con la
creacion de foros de discusién on line para fomentar el
aspecto experiencial de las escapadas, dirigiéndonos
a los turistas por perfiles e incorporando informacién
multimedia. Finalmente, este mes también cobran
relevancia los acuerdos con los comercializadores
turisticos, que incidiran especialmente en estos viajes,
tanto en la promocién como en la comercializacion.

Sefiorias, el proyecto de fin de semanay puentes es,
pues, unainiciativa para atraer al mayor nimero posible
de turistas en estos cortos periodos, que presenta una
baza importante para paliar la estacionalidad por su
distribucién constante a lo largo de todo el afio y todo
el territorio. Un momento en Andalucia se recuerda toda
una vida. Este es el mensaje que queremos transmitir.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—Gracias, sefior Consejero.
Sefiora Cozar.

La sefiora COZAR ANDRADES

—Pues muchas gracias.

Un mensaje muy bonito, que creo que tendra
asegurado el calado en quienes nos visiten, no so-
lamente porque lo recalquemos aqui, sino porque es
asi, ¢no?, porque Andalucia es un potencial turistico
de primer orden, diverso y de calidad, y por el que se
esta trabajando, y, evidentemente, cualquier turista
que pase un fin de semana tendra el tiempo suficiente
para irse, como decia el portavoz de Izquierda Unida
anteriormente, que me gusté como lo expreso, ¢no?,
para convertirse en agentes comerciales, agentes
turisticos cuando se vayan, ¢no?

Y, bueno, ya, atendiendo a esto, yo creo que esta
iniciativa es una iniciativa que tiene garantia de que es
una iniciativa acertada. Tenemos datos ya, y, ademas,
por un detalle.

Yo creo que el turista, el nuevo perfil del turista, el
turista de hoy, esta predispuesto a romper con la estacio-
nalidad, yatiene aptitudes para romper la estacionalidad,
porque esta dispuesto, el nuevo perfil en su mayoria,
a no viajar solamente en los periodos de vacaciones
tradicionales, y, bueno, pues a estar... También es un
turista mas selecto, que busca detalles que nosotros le
podemos ofrecer, culturales, eventos culturales..., todo
lo que usted nos explicaba hace un momento, que yo
no voy a repetir, y no solamente en la respuesta a mi
pregunta, sino también en su intervencion.

Por tanto, yo creo que es una necesidad este tipo
de actuaciones y, bueno, que el éxito esta garantizado
por esto que le digo, porque, aparte de que se esté
haciendo bien, aparte de eso, yo creo que se responde
a la demanda que hay con este tipo de intervenciones.

Nada mas y muchas gracias.

8-10/POC-000142. Pregunta oral relativa a la feria Jo-
urneys of the Spirit Festival de Roma

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchisimas gracias, sefiora Cézar.

Siguiente pregunta con ruego de respuesta oral
en Comisién, relativa a la feria Journeys of the Spirit
Festival de Roma.

Tiene la palabra la sefiora Martin Pérez.

La sefiora MARTIN PEREZ

—Gracias, sefiora Presidenta.
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Sefior Consejero, recientemente hemos conocido,
a través de lo publicado en distintos medios de co-
municacion, que la Consejeria de Turismo, Comercio
y Deporte, su Consejeria, habia decidido acudir por
primera vez a la segunda edicion de la feria Journeys
of the Spirit Festival de Roma; un certamen que esta
especializado en el segmento del turismo religioso y en
el que se ha presentado la oferta turistica de nuestra
Comunidad, de Andalucia. También hemos conocido
que la citada feria esta considerada como una de las
mas importantes a nivel internacional para la realizacion
de viajes con motivacion religiosa.

Andalucia, segun he podido leer en distintos medios
de comunicacion, ha estado representada en el expo-
sitor de Turespafa, en el que se han promocionado
destinos de alto interés en este segmento, asi como
también rutas o peregrinaciones. Segun decian las
distintas informaciones que he podido recabar sobre
esta cuestion, en la primera edicion de esta feria se
conté con 300 unidades expositoras y se recibieron en
torno a cuarenta mil visitantes.

Por ello, hoy el Grupo Parlamentario Popular le
pregunta, sefior Consejero, qué valoracion..., en defini-
tiva, como han ido las cosas en esta feria internacional
de turismo religioso en esta primera participacion de
Andalucia en la segunda edicion de la citada feria.

Gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—Gracias, sefora Martin.
Sefior Consejero.

El sefior ALONSO ALONSO, CONSEJERO DE TU-
RISMO, COMERCIO Y DEPORTE

—Gracias, seforia, por su pregunta.

Estamos hablando, como usted ha dicho, de la se-
gunda edicion de un certamen especializado en turismo
religioso, que se celebro del 14 al 17 de enero de este
afio y en el que hemos mostrado nuestra oferta desde
el espacio expositor de Turespaina dentro del recinto
de la feria de Roma, ¢no?

Los datos que tenemos son muy buenos: unos
cincuenta mil visitantes se acercaron a este evento.
El recinto tenia cuatro zonas expositivas, en las que
participaron 300 exhibidores de los cinco continentes
y unos cien periodistas internacionales, que permitid
la celebracién nada méas y nada menos que de 38
seminarios. Este foro permite a través del arte y las
nuevas tecnologias, desde nuestro punto de vista,
un importante intercambio de ideas y de informacion
en esos 38 seminarios y en las numerosas mesas
redondas y debates que tuvieron lugar. Ademas de la

religién catdlica, ampliamente representada entre los
expositores, otras religiones como la hebrea o la mu-
sulmana estuvieron presentes también en el certamen.

Seforias, por ampliarles un poco mas la informa-
cioén, un estudio de mercado, realizado por la Oficina
Espafola de Turismo en Roma durante 2007, decia que
el turismo religioso permitio el desplazamiento de 300
millones de turistas —son datos que da la Oficina—.
De estos, 150 millones visitaron lugares relacionados
con lareligion cristiana. El volumen de negocio mundial
ascendi6 a 13 millones de euros.

Ademas, los viajes de los italianos al extranjero
en 2008 —segun datos publicados por el Banco de
Italia— que respondian a una motivacion religiosa se
incrementaron en un 44,9%, pasando de 133.000 a
296.000. El reflejo del gasto global es todavia mayor
seguin esta misma fuente: aumenté en 2008 en un 61,6%.

Seforia, usted conoce bien la importancia del tu-
rismo religioso en Andalucia, y a nosotros nos parecia
que era importante nuestra presencia alli.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior Consejero.
Sefora Martin Pérez.

La sefiora MARTIN PEREZ

—Gracias, sefora Presidenta. Y gracias, sefior
Consejero, de nuevo, por la informacion detallada que
usted nos ha facilitado. Y enhorabuena, en primer lugar,
porla decision que se ha adoptado desde su Consejeria
de acudir a esta segunda edicion de la feria celebrada
en Roma. Y también le adelanto, dado los datos que
usted ha facilitado, pues también la enhorabuena por-
que parece que nuestra primera participacion en esta
feria internacional de turismo basicamente religioso
pues ha sido todo un éxito. Pero he de reconocerle,
sefior Consejero, que tanto al Partido Popular como,
en particular, a la diputada que en este momento es-
ta en el uso de la palabra, le sorprendio la decision
adoptada por su Consejeria de participar en esta feria,
habida cuenta de que —me imagino que coincidira
conmigo— parece cuando menos un contrasentido que
mientras companeros de su Gobierno han emprendido
una batalla campal en contra de los crucifijos en las
aulas, y teniendo en cuenta que tienen ustedes socios
de gobierno en Catalufia que pretenden, entre otras
cuestiones, modificar el nombre de nuestra Semana
Santa y acabar asi con una tradicion religiosa, pues
ustedes hayan decidido una apuesta—que, desde luego,
nosotros respaldamos y apoyamos— de presentarse
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en Roma para captar turistas y hacer de Andalucia,
como decia esta noticia, un iman religioso.

Simplemente, termino reiterandole, como he empe-
zado diciendo, que me parece bien esta actitud que
ha adoptado la Junta de Andalucia y, en concreto, la
Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Y desde
aqui animo a otros compaferos de su partido, sefior
Consejero, a que reconozcan esta incoherencia, y a
partir de ahora traten de mantener las tradiciones y
creencias que hacen de Andalucia una tierra especial.

Y siga usted, sefior Consejero, pues defendiendo,
aunque sea desde un punto de vista estrictamente
turistico y de promocién, la tradicién y la riqueza de
Andalucia en patrimonio religioso. Y espero y deseo
—Y YO creo que va a ser asi— que esta participacion
de Andalucia en esta feria va a servir para que tenga-
mos una extraordinaria Semana Santa —como decia
antes— para todo el sector.

Nada mas y muchas gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—Gracias, sefora Martin.
Sefior Consejero.

El sefior ALONSO ALONSO, CONSEJERO DE TU-
RISMO, COMERCIO Y DEPORTE

—Seforia, gracias, enfin, poranimarme a que haga
algo que yo creo que es una obligacion.

Mire usted, hay una iniciativa que se llama Cami-
nos de Pasion que esta puesta en marcha por esta
Consejeria. No promocionar la Semana Santa me pa-
rece que seria un problema serio, independientemente
de la creencia de cada uno. Pero estoy pensando en
el Corpus Christi de Granada, estoy pensando en el
Rocio, en las Cruces de Mayo, o, en fin, en las pere-
grinaciones a la Virgen de la Cabeza, ¢no?, que estoy
aqui situado en Jaén. Quiero decir... Yo creo que hay
un turismo religioso que nosotros tenemos que cuidary
que nosotros tenemos que hacer. Y yo, donde encuen-
tre la oportunidad, cuando encuentre la oportunidad
de hacer posible que vengan turistas a Andalucia, lo
intentaré —le voy a decir una frase— con la misma
pasién que otros segmentos turisticos. Yo creo que
Andalucia tiene mucho que ofrecer. Y, desde luego,
yo no tuve ninguna duda —insisto— en ir a eso ni a
nada que pueda hacer que aumenten los turistas en
Andalucia, que aumente su capacidad de gasto, que
aumente su estancia, y que, por tanto, genere empleo,
que buena falta nos hace.

Muchas gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior Consejero.

Pues hemos finalizado, seforias, la parte que tiene
que ver con el control al Gobierno, al sefior Consejero.
Por lo tanto, hacemos un receso de unos minutos si
les parece.

[Receso.]

8-09/PNLC-000322. Proposicion no de ley relativa
al turismo sostenible de las Mancomunidades de
Municipios del Levante y Valle del Almanzora

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—Bien. Seforias, parece que estamos todos. Con-
tinuamos, si les parece, con las proposiciones no de
ley. La primera de ellas relativa al turismo sostenible
de las Mancomunidades de Municipios del Levante
y Valle de Almanzora en el destino turistico andaluz
Costa de Almeria.

La proposicion no de ley es del Partido Popular, y
la presenta y tiene la palabra para ello el sefior Aguilar
Gallart.

El sefior AGUILAR GALLART

—NMuchas gracias, sefiora Presidenta. Seforas y
sefiores diputados.

Presentamos una iniciativa para dos zonas, yo creo
que diferentes, pero muy importantes para la provincia
de Almeria. La zona del Valle del Almanzora es una
zona muy deprimiday la del Levante es, pues, una zona
que, después explicaré, esta mas desarrollada, pero
falta de muchos servicios y equipamientos.

El procedimiento de estas Iniciativas de Turismo
Sostenible nos parecen importantes, porque, creo que
por primera vez —y esto hay que decirlo—, se basan
en la figura de los promotores y de Programas de Tu-
rismo Sostenible. De tal forma que entre los agentes
publicos y privados son los verdaderos artifices de
este tipo de iniciativas. Se pretende con ello, por tanto,
que el programa parta de los promotores, de los que
conocen la zona, de los que conocen la provincia, y
no desde la Administracion.

Con esta Iniciativa del Turismo Sostenible del Levante
y de la Almanzora se pretende, pues, una colaboracién
entre los agentes publicos y privados, y tratar de sacar
adelante, de potenciar los recursos enddgenos de dos
zonas totalmente diferentes, pero que tienenunagran...,
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especialmente el Almanzora, una gran inestabilidad. Y
tienen los problemas de enfrentarse a otros destinos,
que unos son emergentes y otros son destinos ya
consolidados; pero, en definitiva, pues, destinos que
compiten con el nuestro.

Y hace ya afios que los municipios del Valle del
Almanzora y del Levante de Almeria vienen trabajando
conilusion para conseguir el desarrollo de sus pueblos;
municipios que viven fundamentalmente de la agricultura
y del turismo del interior.

A excepcion que en el Valle del Almanzora existe,
ademas, un pilar econémico importantisimo como es
el marmol, que también en este momento esta afec-
tado por la crisis, pero son la agricultura, el marmol y
el turismo en el Valle del Almanzora, y el turismo y la
agricultura en el Levante de la provincia de Almeria.

El pasado afio se presentaron estas dos Iniciativas
de Turismo Sostenible, pero, probablemente por cues-
tiones puramente presupuestarias, supongo, porque
habia dos proyectos muy importantes presentados, bien
hechos, bien hechos realmente, desde el conocimiento
con la aportacién de los empresarios y de las propias
administraciones. Y entonces, bueno, pues, quedaron
fuera. Ese es el momento en el que tomamos la inicia-
tiva de volver..., de insistir en que se tuviese en cuenta,
pues, supongo, que para este ejercicio. Y no tenemos
la menor duda de que, con el conocimiento que el
sefior Consejero tiene de la zona... El ha estado por
alli, lo ha visitado con ocasion de unos incendios que
se produjeron en la provincia de Almeria. Y, sin duda,
creo que el Grupo Socialista apoyara esta iniciativa,
que es absolutamente importante, imprescindible para
estos municipios.

La Mancomunidad del Levante cuenta con 13 mu-
nicipios —Ilo digo para ilustrar un poco a las personas
que nos acompanan, sefioras y sefiores diputados— de
los que siete pertenecen..., estan en zonas de interior,
y seis estan en zonas de litoral. Tiene, pues, una po-
blacién que esta en torno a los 84.000 habitantes, de
los que en los siete del interior, 32.000 y 53.000 mas
o0 menos estan en el litoral, mas de 100 kildmetros de
litoral. Yo creo que es importante.

Y creo que...

¢ Llevo mucho? ;Me estoy pasando?

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—Hay tiempo todavia, sefior Aguilar.

El sefior AGUILAR GALLART

—Bien.
Entonces yo creo que tenemos..., contamos en el
Levante con un turismo de sol y playa que tiene cierta

tradicion, con buenas instalaciones, aunque es necesario
mejorar sus infraestructuras, y, sobre todo, vertebrar
en el interior de los municipios y también con el resto
de la mancomunidad. Tuvieron oportunidad de verlo el
sefior Presidente de la Junta de Andalucia y el sefor
Consejero en su visita a Mojacar. Vieron que tardaron en
andar, solamente con vehiculos, dos kildmetros, pues,
algo mas de media hora, dos o tres kildbmetros en torno
a media hora; o sea, presenta ciertas deficiencias que
hay que ir superando.

La comarca del Almanzora tiene 27 municipios
que van desde municipios de 128 habitantes a 14.000.
Bueno, pues, es una zona muy deprimida a la que
hay que ayudar muchisimo. Y esta iniciativa, pues, yo
creo que si se aprueba ayudara bastante. Es una zona
que esta azotada por la crisis, y solamente la salva,
pues, un poco el marmol por la agresividad que tienen
los empresarios, que son muy valientes, y que han
expuesto muchisimo, y no solamente han conseguido
tener un mercado nacional, sino que tiene un mercado
internacional. Se vende el marmol Macael en el resto
del mundo. Y yo creo que, bueno, pues, esto salva un
poco... Basta de decir como muestra que hasta ahora
en estos pueblos del Valle del Almanzora no existia
el PER en la provincia de Almeria, porque nadie lo
solicitaba, no es porque...; 0 sea, quiere decir que es
una zona que estaba pujante en cuanto al marmol, y
el marmol asumia muchisimo. Hoy hay parados del
marmol, y entonces la zona necesita con mayor motivo,
pues, una revitalizacion. Y ya esta.

Y consciente de estas dificultades, de las dificultades
de estas dos comarcas, de la necesidad de mejorar la
comarca del Levante y de sacar de la crisis profunda
que tiene permanente, que tiene el Valle del Aimanzora,
es por lo que nosotros presentamos esta iniciativa,
esperando que, de alguna forma, se nos apoye.

Muchas gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchisimas gracias, sefior Aguilar.

Para el turno de posicionamiento de los distintos
grupos parlamentarios sobre esta iniciativa, en primer
lugar, el representante del Grupo Parlamentario de 1z-
quierda Unida, el sefior Castro Roman, tiene la palabra.

El sefior CASTRO ROMAN

—Gracias, sefiora Presidenta.

Bueno, en primer lugar, decir que este verano pa-
sado, también por la actividad politica, tuve ocasion
de recorrer aquella zona y, por lo tanto, constatar
mucho de lo que ha expresado el portavoz del Grupo
Popular, hoy, aqui, referente a las necesidades de
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infraestructurasyy..., que todavia Almeria necesita para
que juegue un papel que yo creo que no debiera ser
menor que cualquier otro litoral andaluz, de los mas
de 800 kilometros que tenemos. Es decir, la costa
almeriense, pues, podria ser una Costa del Sol, sin
ningun problema, una Costa de la Luz, y a eso debe-
mos aspirar. Empecemos por ahi.

Sin embargo, a mi me gustaria que se partiese de
un hecho objetivo: la necesidad de implementar planes
en la costa almeriense que garanticen inversiones vy,
por lo tanto, mejores infraestructuras y servicios, pero
que después se hiciera con un buen planteamiento, es
decir, con un diagndstico y una propuesta concreta.

Da la impresion, cuando uno lee la exposicion de
motivos —no quiero decir que sea asi, nimucho menos,
vaya por delante—, pero da la impresion de que hace-
mos la propuesta ante el desaire que ha podido suponer
dejar fuera a Almeria del Plan de Turismo Sostenible o
no tener planes, como frente a otros territorios, como
se habla aqui del plan, del programa especial aprobado
por varias consejerias para el Parque Natural de las
Sierras de Cazorla, Segura y las Villas.

Yo estoy convencido de que tanto el Valle del Al-
manzora como el Levante almeriense tienen que insistir,
en el presente afo 2010, con sus planes de turismo
sostenible, y, es mas, ante esa insistencia, estoy con-
vencido de que la Administracién tendra que incluir a
dichas zonas en planes de turismo sostenible. Y al Grupo
Parlamentario de Izquierda Unida, que esta decidido a
votar favorablemente esta proposicion no de ley, tan
solo le pediriamos a su portavoz una modificacién de
la propuesta de resolucién que hacemos in voce, por
si tiene a bien asumirla, para que se suprimiera en la
cuarta linea «estos dos».

De manera que lo que pedimos es llevar a cabo
proyectos de impulso y desarrollo turistico en las
mancomunidades del Levante y Valle del Almanzora
almerienses, sin restringir que tenga que ser el plan de
iniciativa de turismo sostenible, que defiende el Grupo
de Izquierda Unida que es necesario en la zona, o sin
tener que ser necesariamente un programa especial
para esa zona. Y, si vinieran esos dos, nosotros cree-
mos que se podria hacer un tercero y que, por lo tanto,
no habria que restringirlo solo a esos dos, siempre y
cuando, esta claro, lo tenga a bien la portavocia del
Grupo Popular.

Gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—Bien. Muchisimas gracias, sefior Castro.

La portavoz del Grupo Parlamentario Socialista,
la sefiora Almén Fernandez, en este momento, tiene
la palabra.

La sefiora ALMON FERNANDEZ

—Gracias, sefiora Presidenta. Buenos dias.

Bueno, evidentemente, en el Grupo Parlamentario
Socialista compartimos la preocupacion que tienen tanto
el Partido Popular como Izquierda Unida. Evidentemente
que compartimos esa preocupacion por el desarrollo
de estas dos zonas turisticas de la provincia de Al-
meria, y lo compartimos también con los empresarios
y también, por supuesto, con el Gobierno de la Junta
de Andalucia. Y es por este motivo y por esa especial
sensibilidad con el desarrollo de esta zona que, en el
pasado afio 2009, se invirtieron 2.300.000 euros en
el plan turistico del Levante almeriense, que, como
ustedes saben, finaliz6 este pasado afio, como digo,
en el que se incluian los municipios de Antas, Bédar,
Carboneras, Cuevas de Almanzora, Los Gallardos,
Garrucha, Huércal-Overa, Mojacar, Pulpi, Sorbas,
Tabernas, Turre y Vera.

La importancia que la provincia de Almeria tiene
para la Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte de
la Junta de Andalucia se refleja en el dinero invertido y
en las actuaciones acometidas en esta costa de Almeria.

Eltotal de las inversiones en la provincia de Almeria,
en materia turistica, en enero de 2010, asciende a 48
millones de euros, de los cuales, la Junta ha aportado
un total de 28.425.000 euros. Es decir, que hay interés,
y hay un interés concreto, poniendo dinero e invirtiendo
en esta zona.

Las actuaciones, en total, de la costa de Almeria
han sido cuatro:

Los planes turisticos del Levante almeriense y
Nijar. En este plan turistico del Levante, que ya he
mencionado y que ha contado con esa inversion de
2.300.000 euros, han contribuido a impulsar y poten-
ciar, como sefialaba antes, no solo el destino de sol y
playa, mediante la puesta en marcha de actuaciones
que han contribuido a la diversificacion de su oferta. Y,
entre esta diversificacion, se encuentran el Museo de
Arte Contemporaneo de Mojacar o el Acuario de Vera.

También se han puesto en marcha el Plan de Mu-
nicipios Turisticos para Roquetas de Mar y la iniciativa
de Turismo Sostenible para el Poniente almeriense.

Ademas, se ha actuado con urgencia y prontitud
en los municipios de Mojacar y Turre, con motivo del
incendio sufrido... Es decir, que el Gobierno de la Junta
esta actuando con criterios y prioridad donde mas se
precisa, y también lo esta haciendo en la provincia de
Almeria y en la Costa de Almeria.

Y bueno, efectivamente, como sefiala el Partido
Popular en su propuesta, se presentaron estas dos
iniciativas del Valle del Almanzoray del Levante. Ambas
se hicieron en tiempo y forma, y ambas se hicieron,
imagino, con la mejor voluntad; sin embargo, en el tra-
mite de concurrencia competitiva, estas propuestas de
iniciativa de turismo sostenible, pues, no superaron la
puntuacion minima requerida para los criterios fijados
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en el articulo 15 de la Orden de 9 de noviembre de
2006, por la que se articula la estrategia de turismo
sostenible de Andalucia, y donde se instrumentan las
medidas para su desarrollo.

Y recojo las palabras del sefior Castro. No creo
que exista ningun desaire, no creo que exista ninguna
intencién de no aportar presupuesto, sino que, como
ustedes saben, sefiorias, hay que establecer siempre
unos criterios, una priorizacion, en cualquier gestion
seria y responsable, y esto es lo que se ha aplicado en
las dos propuestas de ITS presentadas por estas dos
zonas de la costa de Almeria. Pero lo méas llamativo
que a mi me resulta de esta propuesta es que hoy dia
sigue abierto el plazo de concurrencia para optar a esa
ITS. Es decir, que estas dos zonas de la provincia de
Almeria vuelven a tener la oportunidad, este afio, de
presentar su iniciativa, mejorada, de turismo sostenible
y conseguirla para iniciarla el afio que viene.

Entonces, en cualquier caso, el Grupo Parlamentario
Socialista no puede apoyar una propuesta que se refiere,
en primer lugar, a una convocatoria ya pasada, donde
simplemente lo que ocurrié es que no se reunieron
los parametros exigidos por ley, como asi debe ser,
en libre concurso con otros municipios.

Y nos parece, desde luego, que ese es, obviamente,
el camino natural para lo que ustedes proponen, que,
insisto, sigue abierta, a dia de hoy, esa posibilidad para
esas dos zonas de la costa de Almeria.

Y, en segundo lugar, porque nos parece que la
Consejeria —y también lo sefialaba el sefior Castro—
tiene otros mecanismos de colaboracién con los muni-
cipios, en actuaciones turisticas donde, sin duda, van
a tener cabida y siguen teniendo cabida municipios del
Levante almeriense y del Valle del Almanzora.

De cualquier forma, y en cualquier caso, desde el
Grupo Parlamentario Socialista vamos a seguir apo-
yando cualquier apuesta decidida que haga el Gobierno
de la Junta para potenciar este sector en la costa de
Almeria y vamos..., y en cualquier parte de Andalucia,
y desde luego que vamos a apoyar siempre cualquier
propuesta que nos puedan traer tanto Izquierda Unida
como el Partido Popular, pero siempre y cuando sean
posibles, sean concretas y se ajusten a la realidad de
posibilidades que se abran.

E insisto, para terminar... Es que hoy dia sigue
abierta, sigue abierta, su cauce natural, perfecta-
mente regulado, para la presentacion de ITS, de las
cuales se puede beneficiar tanto una zona como la
otra. Simplemente es presentarla, concurrir y ganarla
en sana lid.

Asi que creo que, en fin, que esta es la posicion del
Grupo Socialista. Y, desde luego, espero... Creo que lo
he explicado bien y lo he argumentado bien. Espero que
no lo entiendan como ir en contra de ningun interés,
sino todo lo contrario, de seguir apoyando las formas,
todas las formas posibles de conseguir la mejora de
zonas que en un principio puedan ser deprimidas, como,

en efecto, parece ser que es el valle del Almanzora y
algunos municipios del Levante.
Gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Almén Fernandez.

Sefor Aguilar, le recuerdo que el sefior Castro Roman
ha hecho una enmienda en voz. Sefior Castro, no sé si
se la ha pasado el sefior Aguilar: le rogariamos que se
lo pasara. En todo caso, si ha entendido la enmienda,
si lo tiene claro, si se tiene que posicionar sobre ella,
aunque después la Mesa pedira la tramitacion de las
mismas, cuando quiera tiene la palabra.

El sefior AGUILAR GALLART

—NMuy bien. Muchas gracias.

Yo ya, al no ver a ningun diputado de Almeria,
entendia cual era el resultado de esto, del posicio-
namiento. Como es natural, aclaro lo del desaire. No
es un desaire. Yo solamente, cuando en un momento
determinado se toma una medida extraordinaria para un
destino turistico de Andalucia, interpretaba que podia
caber otra medida extraordinaria para otro destino. No
era ni mosqueo, ni desaire, ni nada. Interpretaba, y asi
lo hice, porque la inversion que se hace en la sierra de
Cazorla es una inversion extraordinaria, fuera de los
planes de turismo sostenible. Entonces, intentaba ver
si habia alguna posibilidad de alguna forma. O sea, no
era nada... Yo en esto soy bastante frio, me mosqueo
poco, porque interpreto que el dinero es escaso y lo
que hay que tener es también la voluntad. Interpreta-
ba que en ese momento no habria posibilidades y se
podria decir: «Bueno, pues en el afio 2010 pueden
entrar, entraran en el concurso y estan presentados».
Pero que ese era el posicionamiento.

Y, mire usted, sefiora diputada, en el levante de
Almeria se han hecho dos actuaciones puntuales, dos
actuaciones politicas, que, de acuerdo con los ayun-
tamientos, el Consejo de Gobierno decide hacerlas,
pero nada, ninguna inversion en turismo sostenible,
en esta modalidad que yo he agradecido mucho y
usted sabe que la he alabado, ahora mismo, porque
me parece importante que quien conoce su tierra, los
empresarios y la Administracién, sean los que eleven
al Consejo de Gobierno las propuestas que tienen para
hacer inversiones en sus municipios.

Mire usted, usted me habla de inversiones, y me
habla usted de no sé cuantos millones, 48 millones
de euros, de los que 28 millones los ha puesto la
Administracion.
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Mire usted, sefora diputada, usted no me puede
decir eso, porque yo soy de Almeria y usted no me
dice la verdad. Se lo digo con todo respeto.

Mire usted, una cosa es invertir y otra cosa es
comprometer, y en el poniente de Almeria no se ha
gastado ni un duro todavia, a dia de hoy. Ni siquiera se
han iniciado los planes: nada. O sea, no me diga usted,
no me diga usted que en Almeria se esta atendiendo,
porque en Almeria no se esta atendiendo.

Yo lo pasé muy bien cuando tardé el Presidente de
la Junta, y el Consejero, pues un tiempo... Llegaron
tarde al acto, porque yo sufro esa carretera, y un dia
la sufrieron ellos y les costé llegar tarde al acto.

Mire usted, estaba claro, estaba claro que no se
iba a aprobar, y de forma cobarde yo creo que no hay
aqui un diputado de Almeria, que tenia que estar aqui
y poder explicar que yo le hablara...

Usted no conoce el valle del Almanzora, sefiora
diputada; usted no conoce el levante de la provincia
de Almeria, y, entonces, usted me puede hablar muy
poco de esto.

Portanto, hombre, yo creo, yo creo que los diputados
del Grupo Socialista en Almeria tendran que dar sus
explicaciones, tendran que darlas alli donde hay zonas,
una zona, dos zonas, que lo estan pasando muy mal,
que yo creo que hubiese sido mejor...

Yo esta mafiana he estado buscando al sefior
Quero, lo he estado buscando, que parece que era él
el que venia, justamente para hablar con él, porque yo
creo que hablando se entiende la gente. Hemos podido
llegar a algun acuerdo puntual.

Y, mire usted, hay también, hay también..., se estan
creando algunas industrias en el valle del Almanzora,
como son las bodegas. Se han instalado bodegas,
por algunos valientes que estan intentando, pues dar
muchos puestos de trabajo, comercializar un magnifico
vino, que también le pido ya, por si alguien escucha
del Consejo de Gobierno, escucha o lee, estas inter-
venciones, que apoyen algo.

Necesitamos que apoyen algo a Almeria. Almeria
queda lejos —es verdad, ;no? Bueno, queda lejos
Sevilla de Almeria—; pero quiero decir que también es
una zona que también es Andalucia, aunque tengamos
la influencia de Murcia, y que, ademas, estamos mucho
mas cerca y vemos con perplejidad, y muchas veces
con cierta envidia, como quedamos tan lejos de Sevilla
y se nos hace tan poquisimo caso. Creo, sinceramente,
que ustedes pierden una oportunidad.

Yo estoy abierto a todo, yo estoy abierto a que me
digan... Aqui no hay nada mas que la defensa de unas
comarcas, o de unas zonas de la provincia de Almeria,
que necesitan un apoyo decidido, y, si se cree en el
turismo... Y es justamente lo que le he escuchado hoy al
Consejero en su comparecencia: es lo que yo le estoy
pidiendo. Nada mas. Luego lo que le he escuchado es
exactamente que esta de acuerdo con esta serie de
iniciativas —me parece muy bien—, donde participen

empresarios, administraciones, gente de las diferentes
provincias, fuerzas vivas de las diferentes provincias,
que sean ellos los que eleven las necesidades a la
Junta de Andalucia, al Consejo de Gobierno.

Y en esto yo estaba contento, porque digo: «Bue-
no, pues a lo mejor vienen y, antes de que se inicie la
segunda parte de esta Comision, llega algun diputado
con el que pueda hablar». Porque yo estoy dispuesto a
dialogar, a cambiar, a no cambiar, a saber si el proxi-
mo afio, no en 2010, en 2011 se puede. Pero, para
que usted sepa, sefiora diputada, los dos proyectos
que presentaron fueron dos proyectos espléndidos,
dos proyectos que, obviamente, seguramente los que
salieron, los cuatro que salieron, también eran mag-
nificos, y habia que optar. Bueno, pues se optd, y no
tenemos... Y yo creo que en eso es dificil de elegir. Las
cosas se van haciendo bien, cuando se hacen desde
las provincias, y, bueno, no tengo nada que objetar a
que se quedaran fuera.

Yo pido, aprovecho para —si quiere oir alguien que
oiga— decir que la comarca del valle del Almanzora
estd muy necesitada de apoyo institucional, y la co-
marca del Levante. Si queremos realmente que todo
el plan de marquetin que el Consejero ha presentado
hoy tenga alguna validez, tenemos que intentar que
con coche se llegue antes que andando a los sitios, y
nos podamos desplazar y lleguemos justamente, o al
menos a la vez que andando, pero no se puede llegar
después. Hay que mejorar las infraestructuras, hay
que vertebrar bien las comarcas, y hay que intentar
apoyar los destinos turisticos si queremos competir,
no con Turquia, que ya ha dicho el Consejero que no
podemos competir, pero si con otros destinos turisticos
que estan a nuestro nivel.

Muchas gracias, sefiora Presidenta, por su bene-
volencia en el tiempo que me ha concedido.

8-09/PNLC-000403. Proposicion no de ley relativa
a las reducciones y bonificaciones a favor de los
trabajadores auténomos en el sector de la artesania
de Andalucia

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior Aguilar.

¢Sobre la enmienda de |zquierda Unida?

El sefior Castro nos pasa, mientras que vemos la
siguiente proposicion de ley, el texto a la Mesa para
tenerlo preparado a la hora de votar.

Bien. Muchas gracias.

Pasamos a continuacién a la siguiente proposicién
no de ley, relativa a reducciones y bonificaciones a
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favor de los trabajadores auténomos en el sector de
la artesania de Andalucia. Esta proposicion no de ley
es del Grupo Parlamentario de Izquierda Unida, y tiene
la palabra para presentarla el sefior Castro Roman.

El sefior CASTRO ROMAN

—Gracias, sefora Presidenta.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—Perdoén, sefor Castro.

Hay una serie de enmiendas a esta iniciativa del
Partido Popular y la Mesa las ha calificado positiva-
mente, las ha calificado favorablemente.

El sefior CASTRO ROMAN

—NMuy bien. Muchas gracias de nuevo.

Decia que es la segunda comision consecutiva en
que el Grupo Parlamentario de Izquierda Unida Los
Verdes trae una iniciativa —también coincide en que
es de impulso—, una proposicién no de ley, referente
a la artesania, a los artesanos y artesanas de nuestra
tierra y al mantenimiento de su actividad o el apoyo que
desde la Administracion debemos dar al mantenimiento
e incluso a la mejora de su actividad.

Saben que el sector artesano, tal como viene en
la exposicion de motivos, esta formado por pequefios
talleres, donde lo mas habitual es que los mismos
tan solo los componga un trabajador auténomo. Un
trabajador auténomo que en la situacion actual, pues,
tiene una bajada de ventas considerable, como todo
el comercio en general, y que sufre la estacionalidad
de manera, pues, muy patente.

Entre los gastos que les estan costando mucho
—a estos autdbnomos, a los artesanos andaluces—
mantener con la crisis econémica que existe, con la
bajada en la actividad que han sufrido, uno de ellos, sin
duda alguna, es el de las cotizaciones a la Seguridad
Social, que es de lo que trata esta proposicion no de
ley. Como vemos, estamos hablando de dificultades
econdémicas que son, pues, similares, parecidas,
por no decir idénticas, a las de los miles y miles de
trabajadores y trabajadoras auténomos de Andalucia.
Quizés hay una singularidad, y es que si hablamos de
una actividad econémica que hoy podamos calificarla
como de sostenible, que ademas entronque no solo
con una actividad de un artesano o de un empresario
auténomo pequefio, sino que ademas es una actividad
que tiene su reflejo en otras industrias, como puede
ser el propio turismo, que también aqui nos incumbe...
Pues, hablamos de unos auténomos, desde el punto de

vista de Izquierda Unida, especiales, unos autbnomosy
autébnomas que contribuyen a esa..., a ver un horizonte
de economia sostenible, desde tiempos ancestrales
por otro lado.

En segundo lugar, y sobre lo que concretamente
pedimos, lo hacemos sabiendo que tenemos un paraguas
legislativo pararealizar una propuesta concreta. Es decir,
que en la Ley 20/2007, de 11 de julio, del Estatuto del
Trabajo Auténomo, en su disposicion adicional segunda,
la que hace referencia a las reducciones y bonificacio-
nes en las cotizaciones, dice que las administraciones
publicas competentes —en este caso hablamos de la
Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte, a través
de la Direccion General de Comercio—, pues, podran
suscribir convenios con la Seguridad Social con objeto
de propiciar la reduccién de las cotizaciones de las
personas que en régimen de autonomia se dediquen
a actividades artesanales o artisticas. Es decir, la ley
estatal nos da una posibilidad a nosotros, como co-
munidad auténoma, de incidir, creemos nosotros que
de manera positiva, en echarles una mano a estos
trabajadores y trabajadoras.

Y por ultimo, como siempre, hemos intentado hacer
una propuesta abierta, una propuestalo suficientemente
laxa como para no comprometer, en este caso, a la
Consejeria, en cuanto a los criterios de dicho conve-
nio. Es decir, creemos que es posible, porque estaria
dirigido a un colectivo que estda mas o menos bien
dimensionado, no tiene un volumen excesivo como para
que se saliera de las capacidades también econdmicas
de la propia Administracion, y, por otro lado, vuelvo a
repetirlo, con una propuesta que no comprometa a la
Administracién andaluza, en este caso a la Consejeria
de Turismo, mas alla de la obligacién de sentarse con
el Instituto Nacional de la Seguridad Social y ver qué
posibilidades hay para, en fin, aliviarles un poco estas
obligaciones alos auténomos. En fin, con la esperanza,
como siempre, de que el grupo mayoritario entienda
que esta propuesta, pues, pueda ser aprobada.

Muchas gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefior Castro.
La portavoz del Grupo Parlamentario Popular, en
este caso la sefiora Isac, tiene la palabra.

La sefiora ISAC GARCIA

—NMuchas gracias, Presidenta.

Bueno, pues, efectivamente, esta es la Comision
competente para estudiar y analizar las dificultades
por las que en la actualidad esta pasando el sector
de la artesania en la Comunidad Auténoma andaluza.
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Como no podia ser de otra manera, trasladar la
enhorabuena, en este caso, al Grupo de lzquierda Uni-
da, por intentar impulsar desde esta Comisién cuantas
reivindicaciones el sector de la artesania ha puesto en
conocimiento de los diputados de esta Camara.

En primerlugar, nosotros, el Partido Popular, partido
al que represento en esta intervencion relacionada con
la artesania, va a apoyar esta proposicion no de ley,
porque entendemos las dificultades por las que esta
pasando este sector, que como muy bien explicaba
el sefor Castro, representa aproximadamente 10.000
empleos en Andalucia, y configurado especialmente
por talleres donde suelen trabajar uno..., a lo mucho
dos autbnomos, y con muy poco asalariado contratado.

¢ De qué estamos hablando? Pues estamos hablando
de un sector muy diversificado, en el que la actividad
es muy amplia, donde son muchos los productos que
se elaboran y se hacen, donde hay que poner de ma-
nifiesto la importancia de estos productos, porque si
en algo tienen capacidad de competir es a través de la
calidad. El sector ha venido compitiendo ultimamente
con otro tipo de productos de elaboracion industrial
que han dificultado la posibilidad de la venta de sus
productos, porque estabamos hablando de productos
que salian a un coste mucho mas barato, y, como
ustedes entenderan, sefioras y sefiores diputados,
competir en estas condiciones, cuando menos, conlleva
intrinsecas dificultades.

El sector, como decia, posiblemente sea una de las
actividades o la actividad mas antigua de toda nues-
tra Andalucia. Y, haciendo una rememoracion de los
anales de la historia de Andalucia, precisamente sitla
el inicio de la artesania paralelamente al comercio en
la antigua Tartessos con sus miticos reyes Gargoris y
Habidis. Pues casi nueve mil afios después, el sector
esta padeciendo una situacion de total y absoluto
abandono por parte de la Administracion.

Pero, en aras de la verdad y en aras de la realidad,
y con..., de manera rigurosa, he de decir que en 2007
se presentaba en Andalucia el primer plan de impul-
so al sector de la artesania, dotado con 10 millones
de euros, que en la actualidad sabemos que esta
ejecutado casi en un 80%, pero que tuvo presencia
y peso especifico en 2008 y 2009, concretamente en
2009 con 5.200.000 euros. Pero lamentablemente en
2010 hemos visto cdémo esa partida ha desaparecido
y simple y llanamente se afade la posibilidad, para
aquellas empresas artesanas, de que se acojan a la
convocatoria publica, también susceptible, del comercio.

Pues nosotros entendemos que el sector es am-
pliamente diferencial, que las necesidades no son las
mismas. Como deciamos antes, la propia configuracion
del sector asi lo requiere. Y, en siete enmiendas de
adicion a esta proposicion no de ley, el Partido Popular
intenta ir profundizando en la problematica del sector,
que, como es natural, consideramos a su benevolencia
y que esperamos que sean aprobadas. Mas que nada,

porque son reivindicaciones del sector, que nos las
han venido manifestando a través de encuentros que
hemos tenido con ellos, y que lo unico que pretenden
es seguir trabajando en el impulso y en el apoyo que
un sector tan vulnerable, como decia antes, necesita.

En primer lugar, solicitamos consolidar, reforzar y
alargar en el tiempo la vertiente comercial del Mercado
de Artesania de Andalucia, de Cérdoba. Sabemos que
expira este afio 2010, y los artesanos solicitan que sea
ampliado, porque va a trabajar, va a estar operativo
practicamente un afio y dos meses. Y hay que seguir
trabajando en este sentido para poder dotar a esta ver-
tiente comercial de mayor impulso. La pagina web con
la que cuenta el Mercado de Artesania practicamente
esta inoperante y los artesanos que estan suscritos
a esta pagina web solo pueden presentar uno o dos
productos dentro de la vertiente.

En segundo lugar, solicitdbamos abrir un periodo
de consulta con los representantes del sector de la
artesania de Andalucia, de cara a la convocatoria
publica en materia de subvenciones, tendente a la
adaptacion a las necesidades reales del sector de
dichas subvenciones.

También solicitamos promover campanas de fo-
mento del asociacionismo, compuesto de jornadas de
encuentro entre todas las asociaciones artesanas de
Andalucia, con médulos de formaciéon, mesas redondas
y foros de debate. Y propiciar campafas de difusién
del Registro de Artesanos de Andalucia, asi como de
la Ley de Artesania de Andalucia.

Esverdad que el Registro de Artesanos de Andalucia
se inauguraba también en el afo pasado, en el afio
2009, y, paraddjicamente —a través de una respuesta
parlamentaria que tengo por parte de la Consejeria—,
puede ser llamativo que a enero de 2010 solo se
encuentren 37 artesanos registrados. Esto no quiere
decir que no haya actividad artesanal, sino que los
artesanos desconocian este recurso o cuando menos
desde las delegaciones no se haimpulsado lo suficiente
la inscripcidon de estos artesanos al registro que tan
buenas consecuencias les traeria a todos.

Ya deciamos antes que alargar en el tiempo la
permanencia del Mercado Andaluz de Artesania de
Cordoba entendemos que es fundamental, mas que
nada porque el proyecto inicialmente se configuré como
un método, una estrategia para su posible ampliacion
en otros lugares geogréficos de Andalucia de especial
interés artesano.

Promover una feria de artesania andaluza y poner
en marcha rutas turisticas de talleres artesanos, de los
que ya se ha hablado aqui con anterioridad, y solicitar
al Gobierno central un epigrafe econémico para la
actividad artesanal. Esas son, basicamente, nuestras
propuestas de ampliacién a la proposicién no de ley
que lzquierda Unida plantea mafana.

Decir que, desde el Partido Popular, manifestamos
todo nuestro apoyo y nuestra solidaridad al sector. Que
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si que es verdad que parece que esta Ultimamente
detectando cierta alza, mas que nada por la incapa-
cidad del sector del comercio o de los comerciantes
de comprar grandes partidas a otros paises de origen
donde estos productos se presentaban de manera
mas barata, y actualmente ya estan optando por una
compra, una adquisicion de géneros menor, lo que esta
propiciando, como decia antes, la actividad artesana.

Vengo de una provincia claramente artesana, donde
esta actividad representa una importante labor; lo esta
pasando mal, al igual que todo el resto de Andalucia. Y,
desde luego, solicitar el apoyo del Grupo Parlamentario
Socialista para que de una vez por todas impulsemos
un sector tan fragil, tan vulnerable y que necesita tanto
de nuestro de apoyo.

Por mi parte, nada mas, y muchas gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—Gracias, sefora Isac.
Para posicionar al Grupo Parlamentario Socialista,
la sefiora Cafero Pedroche, tiene la palabra.

La sefiora CANERO PEDROCHE

—NMuchas gracias, sefiora Presidenta.

Sefiorias, abordamos en el dia de hoy una iniciativa
parlamentaria sobre un interesante sector laboral

La Ley andaluza 15/2005, de 22 de diciembre, con-
sidera la artesania como la actividad econdémica con
animo de lucro de creacion, produccion, transforma-
cion y restauracion de productos, mediante el sistema
singular de manufactura, y en la que la intervencion
personal es determinante para el control del proceso
de elaboracion y acabado.

La ley, aprobada por la totalidad de los grupos
de esta Camara, fue avalada por la Federacion de
Artesanos de Andalucia. Unos y otros participaron
activamente en la elaboracion de una norma, la cual
venia a ordenar y a promover la actividad econémica
del sector artesano de nuestra Comunidad Auténoma.

No cabe duda, sefiorias, de que la citada ley ha
constituido un importante avance para el impulso de
este particular sector productivo.

Esta actividad esta basada en el dominio o cono-
cimiento de técnicas tradicionales en especial en la
seleccion y tratamiento de materias primas, incluso
en el sentido estético de su combinacién, y tendra
como resultado final un producto individualizado, no
susceptible de produccion totalmente mecanizada de
cara a su comercializacion.

Sefiorias, desde este Grupo Parlamentario Socialista
consideramos que no es un tema baladi la propuesta
de reduccion y bonificacién en las cotizaciones de la

Seguridad Social afavor de los trabajadores autonomos.
Precisamente, en las conversaciones entre los grupos
politicos representados en el Congreso de los Diputados
que actualmente tienen lugar, se encuentran encima
de la mesa propuestas e iniciativas, si no iguales, muy
proximas a las contempladas en esta propuesta del
Grupo parlamentario de Izquierda Unida. Visto lo cual,
esta diputada acoge la iniciativa con la sensibilidad que
cabria esperar del Grupo Parlamentario Socialista al
que pertenece y al que se debe.

No obstante, si me veo obligada a precisar, desde
un punto exclusivamente técnico, una serie de con-
sideraciones que ajustarian la iniciativa a una mayor
correccion juridica, ya que, como me dispongo a de-
mostrar que, tal y como esta redactada la propuesta
del Grupo de Izquierda Unida, no es competencia de
la Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte, y, por
tanto, la redaccion propuesta estaria fuera de derecho
por las razones que me dispongo a considerarles.

He sabido, seforias, que el articulo 149.1, que
desarrolla las competencias exclusivas del Estado,
resefia en su punto numero 17 que es facultad del
mismo la legislacion basica y régimen econémico de
la Seguridad Social. De la misma forma que nuestro
Estatuto de Autonomia recoge en su punto 63, apartado
tercero, que en materia de Seguridad Social, como la
que nos ocupa ahora, corresponden a Andalucia las
competencias ejecutivas que determine en la aplicacion
de la legislacién estatal.

Siendo correctas las referencias de la Ley 20, de
2007, del Estatuto del Trabajo Autbnomo que recoge
la propuesta de proposicion no de ley presentada, no
lo es menos que en la misma, la norma, se explicita
el caracter competente de la Administracién publica
a la hora de suscribir el convenio propuesto con la
Seguridad Social. Subrayo, sefiorias, la dimension
competencial, porque dicho asi nuestra Comunidad,
hoy por hoy, carece de competencias para suscribir
dichos convenios.

En cualquier caso, sefiorias, si entendemos desde
el Grupo Socialista que existe una herramienta legal,
en el mismo Estatuto del Trabajador Autdbnomo, que
facilitaria la materializacion de la propuesta presentada
en esta Comision. Me estoy refiriendo a que el articulo
25.1 de la citada Ley 20/2007, de 11 de julio, recoge la
posibilidad de establecer convenios en el sentido en
que se apunta parafavorecer, en este caso, la artesania
andaluza, y que, en paralelo, la misma norma en su
disposicién adicional segunda, en su apartado primero,
recoge la obligatoriedad de que dichas reducciones y
bonificaciones en materia de cotizacion a la Seguri-
dad Social deben realizarse como ley, como ley del
Estado, que es quien salvaguarda sus competencias
en esta materia tan importante para los trabajadores
y trabajadoras auténomos. Pero hay més, seforias, la
disposicién adicional séptima del citado Estatuto del
Trabajador Autbnomo, que venimos refiriendo, recoge
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que es la Ley de Presupuestos Generales del Estado,
solo ella, quien podra establecer las bases de cotiza-
cion diferenciadas, reducciones o bonificaciones a las
que se refiere la disposicion adicional segunda. De
hecho, asi se recoge en el articulo 129 de la vigente
Ley, 26/2009, de Presupuestos Generales del Estado
para el ejercicio 2010.

Por todo ello, seforias, y por el Real Decreto Le-
gislativo 1/1994, de 20 de junio, que aprueba el texto
refundido de la Ley General de Seguridad Social, que
implica al Ministerio de Trabajo e Inmigracion como
competencia en el ejercicio de la potestad reglamentaria
de la normativa que pertenece al Estado.

Portodoello, sefiorias, y en aras de unamas oportuna
redaccién de la proposicién no de ley, para forzar su
rechazo al estar fuera de ley, este grupo parlamentario
estaria dispuesto a llegar a una transaccional que les
leo a continuacion: «El Parlamento de Andalucia insta
al Consejo de Gobierno a que inste al Gobierno de la
Nacion a promover el establecimiento de un convenio
en el Instituto Nacional de la Seguridad Social, a fin
de reducir las cotizaciones a favor de los trabajadores
autdonomos en el sector de la artesania de Andalucia».

Seforias, ofrecemos esta formula de nueva re-
daccion para el consenso entre todos los grupos de
la Comision, en aras de una mayor rigurosidad legal y
con la intencién politica de favorecer esta importante
medida para este grupo de trabajadores.

En cuanto a las enmiendas que plantea el Grupo
Parlamentario Popular, nos vemos obligados a recha-
zarlas en su totalidad, dado que creemos que ellas
nada tienen que ver con la proposicién no de ley que
plantea Izquierda Unida. Estamos hablando de reduc-
ciones en las cuotas de la Seguridad Social, no del
impulso del comercio de la artesania, y no de medidas
para el fomento de la artesania, que podria ser objeto
de otro debate y de otras propuestas a la gestién que
viene realizando la Consejeria de Comercio, Turismo y
Deporte, que esta implicada y sensibilizada de manera
muy directa con este sector.

Espero que siga habiendo el consenso necesario,
entre los grupos de esta Camara, como el que inspird
el debate de aprobacion de la Ley de Artesania.

Muchas gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—NMuchas gracias, sefiora Cafiero.

Hay algunas cosas que tenemos pendientes. Sefiora
Cafiero, tiene que pasar usted la enmienda a la Mesa,
supongo que también al proponente. Y, antes de darle
la palabra al sefior Castro, recordarle que es usted el
que tiene que posicionarse sobre las enmiendas del
Partido Popular.

Cuando quiera, tiene la palabra. Y del Partido So-
cialista, efectivamente.

El sefior CASTRO ROMAN

—NMuchas gracias, sefiora Presidenta.

Vamos a ver. En primer lugar, con las enmiendas
del Grupo Popular. Yo quiero agradecer no solamente
la disposicion positiva que tiene el Grupo Popular de
apoyar la proposicion no de ley, sino también agra-
decer las enmiendas que han realizado y el trabajo
destinado a su elaboracion. Ademas, constatamos que
todas estas enmiendas que han hecho, pues, forman
parte de las demandas y reivindicaciones —como bien
decia su portavoz— que los artesanos, a través de
sus asociaciones y de sus federaciones, llevan tiempo
planteando en diferentes aspectos relacionados con
su actividad, ¢no?

Si se realizara una enumeracién de las iniciativas
registradas por parte del Grupo de Izquierda Unida
Los Verdes-Convocatoria por Andalucia —y que apa-
recen, por ejemplo, en el inventario que se nos da en
cada Mesa y al que tienen acceso los diputados—,
pues, se podra observar como hemos ido registrando
iniciativas —unas de control, otras de impulso, como
la que nos atafie— sobre los asuntos que estas aso-
ciaciones y federaciones creen mas relevantes para su
actividad y quieren que en el Parlamento se debatan:
las dificultades econémicas como las que vemos hoy,
los problemas sobre el mercado de artesania o la
comercializacion de sus productos, las ayudas y las
politicas de subvenciones, que hacen referencia a
las asociaciones que los agrupen, al asociacionismo,
etcétera, ¢ no? Es decir, con esto le estoy diciendo que
el compromiso de mi grupo es abordar todos y cada
uno de estos aspectos, dandoles el tratamiento mas
adecuado en cada una de las cuestiones, y dentro de
la modestia del Grupo de Izquierda Unida, y también
de nuestras limitaciones —me refiero a las limitaciones
que tenemos para incluir puntos en el orden del dia—,
pues, nos hemos conjurado para que se discutan todos
y cada uno de estos asuntos, ¢no?

Ahora bien, desde mi punto de vista —pertenezco
también a la Mesa—, decirles que la Mesa podria no
haber calificado favorablemente todas estas enmiendas,
en virtud a que no se atienen al objeto especifico de
la proposicion no de ley, lo que pasa es que no es, en
fin, intencién de la Mesa, pues, mermar los debates ni
tener una vision reduccionista de lo que debata esta
Comision.

Ahora bien, desde el punto de vista de Izquierda
Unida, del proponente, acumular un buen numero de
estas reivindicaciones en un marco como el de las
dificultades econdémicas no nos parece lo mas ade-
cuado. Es decir, seria como quemar todas las naves
en un unico acto —y a ver de quién depende si se
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gqueman o no se queman las naves; desde luego, de
nosotros, no—, para incluir todas estas enmiendas,
¢no? Nosotros... El Grupo de Izquierda Unida aspira
a comprender y a convencer, manteniendo el debate
y el analisis sobre la artesania en el tiempo que haga
falta. Sé que el Grupo Popular y que la sefiora Isac nos
van a acompafar, porque es algo que ha manifestado.
Pero, en este caso, decirle que no podria aceptar las
enmiendas.

Vamos a ver. La sensibilidad demostrada por el
Grupo Socialista es bastante asperaen la exposicién de
motivos y muy técnica, es cierto. A mi me ha recordado
mucho a dos iniciativas que trajimos aqui: una inicia-
tiva sobre los vendedores de prensa y revistas, y otra
iniciativa que también pedia una serie de reducciones
y de cuestiones econémicas para los comerciantes,
en general —seguro que lo recuerdan—. En el primer
tema, pues, el argumento del Grupo Socialista era
el mismo —la inviabilidad técnica o juridica de una
propuesta que se plantea aqui—, y en la segunda
cuestion, pues, si bien se aprobd parcialmente, pues,
nosotros tenemos el orgullo de haber contribuido a la
medida de que ahora mismo disfrutan los comerciantes
de acceso a préstamos a través de la Administracion,
por esa propuesta que hicimos en su dia.

A mi me gustaria enterarme quién de la Consejeria
les hace los argumentarios en estos casos, porque
siempre se agarra a un mismo elemento—porlo menos,
para poder discutirlo—. Si cogiéramos la relacion de
acuerdos o convenios que establece el Instituto Nacional
de la Seguridad Social afio tras afio, pues, veriamos
que todo lo expresado por su sefioria —que me parece
muy respetable— pierde vigencia. Es decir, el Instituto
Nacional de la Seguridad Social llega a acuerdos con
particulares, llega a acuerdos con empresas, llega a
acuerdos con ayuntamientos, que hacen referencia no
solo a problemas econdémicos que les atafien a ellos
como contribuyentes, sino que pueden llegar a acuer-
dos de problemas que atafien a sus convecinos como
contribuyentes e, incluso, la Administracion andaluza.
Yo no soy jurista, en este momento no puedo contrariar
mas que con la constatacién de la realidad sus argu-
mentos. No le quepa duda de que tendré un informe
juridico de lo que ha dicho, que, con mis limitados
conocimientos, no puedo compartir —ya digo— por
la constatacion de la realidad.

No me queda otra que aceptar la enmienda del
Grupo Socialista, porque nosotros lo que queremos
es que se inste a alguien a que se les eche una mano
a los artesanos. Pero no se van a librar de que siga
instando lo mismo a la Administracién andaluza, en
cuanto tenga el informe juridico y en cuanto sigamos
incluyendo elementos en el orden del dia que hagan

referencia a las necesidades de los artesanos y arte-
sanas de nuestra tierra.
Gracias.

La sefiora RIOS MARTINEZ, VICEPRESIDENTA DE
LA COMISION

—Bien. Muchas gracias, sefior Castro.

Nos ocupamos, en primer lugar, de la primera pro-
posicidon no de ley, la relativa a turismo sostenible de
las Mancomunidades de Municipios del Levante y Valle
del Almanzora en el destino turistico andaluz costa de
Almeria. Habia una enmienda en voz del sefior Castro,
necesito que la Camara se pronuncie sobre si hay algun
inconveniente en que se tramite.

Entiendo que no hay ningun inconveniente. Como el
sefior Aguilar ya acept6 la enmienda, lo que votariamos
a continuacion quedaria de esta manera. Un unico
punto: «El Parlamento de Andalucia insta al Consejo
de Gobierno a que, de acuerdo con los articulos 37, 58
y 197 del Estatuto de Autonomia de Andalucia, dicte
un acuerdo para llevar a cabo proyectos de impulso
y desarrollo turistico en las Mancomunidades del Le-
vante y Valle del Almanzora almeriense». ;Estamos
de acuerdo, seforias?

Se inicia la votacion.

El resultado de la votacion es el siguiente: ha sido
rechazada, al haber obtenido 8 votos a favor, 9 en
contra, ninguna abstencion.

Sefiorias, la siguiente proposicién no de ley es la
relativa a reducciones y bonificaciones a favor de los
trabajadores auténomos en el sector de la artesania
de Andalucia. El sefior Castro entiendo que no acepta
las enmiendas del Partido Popular, y si aceptaria la
enmienda en voz que ha hecho el Grupo Parlamen-
tario Socialista, no sin antes pedir la tramitacion..., si
hay algun problema en que se tramite esta enmienda
en voz del Grupo Parlamentario Socialista. No hay
ningun problema. Por lo tanto, votariamos el texto de
la siguiente manera, que es un unico punto, con la
enmienda del Partido Socialista. Por lo tanto, lo que
estariamos votando es: «El Parlamento de Andalucia
insta al Consejo de Gobierno a que inste al Gobierno de
la Nacion a promover el establecimiento de un convenio
con el Instituto Nacional de la Seguridad Social, a fin
de reducir las cotizaciones a favor de los trabajadores
autonomos en el sector de la artesania de Andalucia».

¢ Estamos de acuerdo, seforias?

Se inicia la votacion.

El resultado de la votacion es el siguiente: ha sido
aprobada por unanimidad.

Pues, sin nada mas, sefiorias, se levanta la sesion.
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