“ICF

Boletin economico de Informacién Comercial Espafiola
MINISTERIO DE INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO

S UMARIDO

Presentacion
Introduccion

PARTE PRIMERA. INDICADORES ECONOMICOS DEL SECTOR
CAPITULO 1. EL MARCO ECONOMICO DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL

1.1. El sector servicios durante el afio 2008
1.2, Evolucion del consumo en los hogares
1.2.1. Encuesta Continua de Presupuestos Familiares
1.2.2. El consumo de alimentos en los hogares durante 2008
1.3. Evolucién del comportamiento de compra de los consumidores
1.3.1. Cambios en los consumidores
1.3.2. Cambios en los habitos de compra

CAPITULO 2. ESTRUCTURA DEL SECTOR DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL

- 2.1. El peso de la distribucion comercial en la economia espafiola
2.1.1. Participacion del comercio en el valor afiadido bruto (VAB) total
2.1.2. Evolucién del comercio minorista
2.2. Evolucién del nimero de empresas
2.2.1. Distribucioén de las empresas por sectores
2.2.2. Distribucion de las empresas por ramas del comercio
2.3. Evolucién del nimero de locales
2.3.1. Numero de locales de comercio y de comercio minorista
2.3.2. Distribucién del nimero de locales por ramas del comercio
2.4. Demografia de las empresas de comercio
2.4.1. Altas de las empresas de comercio
2.4.2. Bajas de las empresas de comercio
2.4.3. Permanencias de las empresas de comercio
2.4.4. Tipologia mayoritaria de las empresas segtin condicion juridica y asalariados

| BOLETIN ECONOMICO DE ICE N° 2969
. DEL 16 AL 31 DE JULIO DE 2009




SUMARIO

2.4.5. Funcion de riesgo y supervivencia
2.4.6. Saldos
2.5. Analisis del niimero de empresas y de locales por comunidades auténomas
2.5.1. Evolucion del numero de locales de comercio minorista
2.5.2. Evolucién de la densidad comercial
2.5.3. Numero de actividades comerciales por 1.000 habitantes
2.6. Otras magnitudes del sector

CAPITULO 3. EL EMPLEO EN EL SECTOR DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL

3.1. Evolucion del empleo segiin la Encuesta de Poblacion Activa
3.1.1. Activos
3.1.2. Ocupados
3.1.3. Asalariados
3.1.4. Empleo segun situacion profesional
3.1.5. Empleo femenino
3.1.6. Empleo temporal
3.1.7. Empleo a tiempo parcial
3.2. Evolucion de las afiliaciones a la Seguridad Social
3.3. Evolucion de los contratos.registrados por el Instituto Nacional de Empleo
3.4. Analisis por comunidades auténomas
3.4.1. indice de ocupacién en el comercio minorista
3.4.2. Densidad de empleo comercial
3.4.3. Densidad de empleo auténomo en el comercio

CAPITULO 4. EVOLUCION DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

4.1. Evolucion de las ventas del comercio al por menor
4.1.1. Indice general de comercio al por menor
4.1.2. Indice de ventas de grandes superficies
4.1.3. Indices de comercio al por menor segun el tipo de distribucién del comercio
4.1.4. Evolucion del indice general de comercio al por menor y del indice de grandes
superficies
4.2, Analisis de los balances de las empresas de distribucién
4.2.1. Informacion referida a empresas espafiolas
4.2.2. Informacién de otros paises europeos
4.3. Principales ratios de las empresas de distribucién alimentaria
4.4. Los aplazamientos de pago en el sector de la distribucién comercial
4.4.1. Comparacién con otros Estados de la Unién Europea
4.5. La productividad en el sector de la distribucién comercial
4.5.1. Evolucion de la productividad por formatos comerciales

BOLETIN ECONOMICO DE ICE N° 2969 [
DEL 16 AL 31 DE JULIO DE 2009




SUMARIO

4.5.2. Productividad Espafia/Union Europea
4.5.3. Causas de la evolucién de la productividad en la distribucion comercial

' CAPITULO 5. PRECIOS Y MARGENES EN EL CANAL DE DISTRIBUCION

- 5.1. Evolucion de los precios de alimentacién
5.1.1. Productos perecederos
5.1.2. Productos no perecederos
- 5.2. Comparacion de precios por niveles _
) 5.3. Indice de tendencia de margenes comerciales en productos frescos de alimentacién
5.3.1. Evolucién del indice de tendencia de margenes en el periodo 2004 - 2008
. 5.4. El Observatorio de Precios del Comercio Minorista
5.4.1. Comparativa entre ciudades
5.4.2. Comparativa entre formatos comerciales
5.4.3. Comparativa entre ensefias de la distribucion

/' Y'l',; DEL 16 AL 31 DE JULIO DE 2009

6.1. La distribucion alimentaria
' 6.1.1. La concentracion en la distribucion alimentaria
6.1.2. Evolucidn de algunos indicadores en la distribucion alimentaria
6.1.3. Las marcas del distribuidor
6.2, Caracteristicas de los principales formatos de la distribucion alimentaria
6.2.1. Hipermercados

6.2.2. Supermercados

- 6.3. La distribucién no alimentaria
6.3.1. Centros comerciales

‘ 6.3.2. La distribucion textil

- 6.4. Modalidades especiales de venta
6.4.1. Ventas a distancia
6.4.2. Comercio electronico
6.4.3. La franquicia

j; CAPITULO 7. LA DISTRIBUCION COMERCIAL EN EL ENTORNO INTERNACIONAL

- 7.1. Principales indicadores del sector en la Unién Europea
: 7.1.1. Comercio minorista
7.1.2. Comercio mayorista
: 7.1.3. Niveles comparativos de precios de alimentacion y bebidas en la Unién Europea
. 7.2, Principales grupos de distribucion europeos

| BOLETIN ECONOMICO DE ICE N° 2969




SUMARIO

139 CAPITULO 8. TARJETAS DE PAGO

9 8.1.  Evolucién del mercado de tarjetas en Espafia

. PARTE SEGUNDA. LINEAS DE APOYO AL COMERCIO

§ CAPITULO 9. PLAN DE MEJORA DE LA CALIDAD EN EL COMERCIO

14 9.1. Introduccion
45 9.2. Ejecucion del Plan en 2008

| 9.3, Informacién y formacion

9.3.1. Premios Nacionales de Comercio Interior
9.4. Resumen de Ejecucion del Plan 2005-2008

* "'_§_ CAPITULO 10. OTRAS LINEAS ESTATALES DE AYUDA AL COMERCIO

55 10.1. Ayudas del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio
10.1.1. Programa InnoEmpresa de apoyo a la innovacion de las pequefias y medianas
empresas 2007-2013.
_ 10.1.2. Programa Avanza Pyme
10.2. Ayudas del Ministerio de Trabajo e Inmigracién
- 10.3. Instituto de Crédito Oficial (ICO)

15 CAPITULO 11. LINEAS DE AYUDA DE LAS COMUNIDADES AUTONOMAS

9 11.1. Programa de ayudas al pequefio comercio
11.1.1.  Andalucia

11.1.2.  Aragén

11.1.3. Asturias

11.1.4. Baleares

11.1.5. Canarias

11.1.6. Cantabria

11.1.7. Castilla-La Mancha

11.1.8. Castilla y Ledn

11.1.9. Catalufia

11.1.10. Ceuta

11.1.11. Extremadura

11.1.12. Galicia

11.1.13. La Rioja

BOLETIN ECONOMICO DE ICE N° 2969
DEL 16 AL 31 DE JULIO DE 2009




SUMARIO

11.1.14. Madrid

11.1.15. Melilla

11.1.16. Murcia

11.1.17. Navarra

11.1.18. Pais Vasco

11.1.19. Comunidad Valenciana
11.2. Dotacion presupuestaria

PARTE TERCERA. MARCO NORMATIVO
CAPITULO 12. NORMATIVA EUROPEA

12.1. Actividades de la Union Europea relativas al comercio
12.2. Directiva de servicios
12.2.1. Objetivos
12.2.2. Contenido
12.2.3. Proceso de transposicion
12.3. Directiva sobre Practicas Comerciales Desleales
12.3.1. Objeto y ambito de aplicacion
12.3.2. Proceso de transposicion
12.4. Directiva sobre contratos de aprovechamiento por turno de bienes de uso turistico, de
adquisicion de productos vacacionales de larga duracion, de reventa y de intercambio
12.4.1. Objeto y ambito de aplicacion :
12.4.2. Contenido
12.5. Propuesta de la Comision al Parlamento europeo y al Consejo de Directiva sobre los
derechos de los consumidores
12.5.1. Objetivo y ambito de aplicacion
12.5.2. Contenido
12.5.3. Comparacion con el actual marco normativo en Espafia
12.6 Libro Verde sobre el recurso colectivo de los consumidores
12.7. Plan de accion europeo sobre consumo y produccion sostenibles
12.7.1. Contenido
12.7.2. Acciones previstas por el Plan
12.7.3. Instrumentos

- CAPITULO 13. LEGISLACION ESTATAL

13.1. Introduccion
13.2. Aprobacion del Texto Refundido de la Ley de Evaluacion de Impacto Ambiental de
Proyectos, a través del Real Decreto Legislativo 1/2008, de 11 de enero

13.3 Aprobacion del Texto Refundido de la Ley del Suelo, mediante Real Decreto Legislativo
2/2008, de 20 de junio

BOLETIN ECONOMICO DE ICE N° 2969
DEL 16 AL 31 DE JULIO DE 2009




SUMARIO

13.5.

13.6.

13.7.
13.8.
13.9.

14.1.
14.2.
14.3.
14.4.
14.5.
14.6.
14.7.

RD 103/2008, de 1 de febrero, modifica el RD 225/2006, que regula determinados aspectos
de las ventas a distancia y la inscripcién en el Registro de ventas a distancia

Aprobacion del Reglamento de Defensa de la Competencia, mediante el Real Decreto
261/2008, de 22 de febrero

RD 2063/2008 de 12 de diciembre, desarrolla la Ley 10/2007, de la Lectura, del Libro y de
las Bibliotecas en lo relativo al ISBN

Otras normas con incidencia en el 4mbito de la distribucién comercial

Transposicion de la Directiva sobre practicas comerciales desleales

Avance de la modificacién de la Ley Concursal y del Procedimiento Monitorio

CAPITULO 14. LEGISLACION AUTONOMICA

Introduccion

La legislacion autonémica en materia de comercio interior: principales contenidos
La licencia comercial especifica en los grandes establecimientos comerciales

La tasa por servicios de reordenacion comercial

Horarios comerciales

Régimen de rebajas y ventas promocionales

El régimen sancionador de las comunidades auténomas

BOLETIN ECONOMICO DE ICE N° 2969 FZ#E
DEL 16 AL 31 DE JULIO DE 2009 | .



