
DENTRO DE C&S

Communication & Society
Marca registrada en la Oficina Española de 
Patentes y Marcas 
M 1228817 
M 2917664 

Bases de Datos
ESCI
SCOPUS
Google Scholar
FECYT
Ebsco
ProQuest
CNKI
DICE
RESH
Latindex
MIAR
CIRC
DADUN
DIALNET

Más Información
Miembro de FELAFACS y Red 
Iberoamericana de Revistas de 
Comunicación y Cultura 

INFORMACIÓN GENERAL

CONSEJO EDITORIAL

ENVÍO DE ORIGINALES

NÚMEROS ANTERIORES

INDEXACIÓN BASES DE DATOS

CREATIVE COMMONS

BÚSQUEDAS

CONTACTO

De alcance internacional y abierta a 
profesores e investigadores de todos los 
países, Communication & Society es una 
revista académica de periodicidad trimestral, 
fundada en 1988. Anteriormente llamada 
Comunicación y Sociedad, desde el número 
de octubre de 2014 se publica en inglés. Los 
cuatro números de cada año se publican, en 
versión digital, en enero, abril, junio y octubre.

Su principal objetivo es recoger destacadas 
investigaciones en el ámbito de la 
comunicación desde variadas perspectivas 
tanto teóricas como empíricas o aplicadas, en 
campos como periodismo, publicidad, 
relaciones públicas, radio, cine y televisión, 
comunicación política, deontología, historia, 
políticas de comunicación, economía política y 
nuevos medios, entre otros. El rigor 
metodológico y la obtención de resultados de 
investigación son requisitos para la revisión y 
publicación de originales.
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