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El fitbol, fenomeno global por excelencia

por Pascal Boniface

El futbol, cuyo imperio auténticamente popular no conoce fronteras
ni limites, es el paradigma de una globalizacion que se ha ido exten-
diendo de manera pacifica y sin imposiciones. Es una pasion colecti-
va que todos entienden y que emerge por encima de regiones y na-
ciones y que comparten generaciones de todo el planeta.

EL IMPERIO DEL FUTBOL

Los clubs, una relacion historica e intima

con las empresas

por Michel Desbordes

ELfutbol ha sido utilizado por algunas empresas con mejor o peor for-
tuna como catalizador de politicas sociales y laborales. La Juventus
de Turin (Fiat), el TSV Leverkusen 04 (Bayer), el Sochaux-Montbéliard
(Peugeat) y el PSV Eindhoven [Philips] son sélo algunos ejemplos de
estas politicas ahora con importantes connotaciones econdmicas.

Derechos televisivos desiguales

y desequilibrio competitivo en Europa

por Wladimir Andreff

La television proporciona casi la mitad de los ingresos de los princi-
pales clubs europeos. La pugna entre algunas cadenasy el cartel de
la oferta organizado por los equipos mas fuertes puede debilitar la
competencia econdmica y perjudicar en consecuencia el equilibrio de-
portivo en las ligas nacionales.

Deporte, popularidad y politica

por Patrick Mignon

La aficién incondicional y las pasiones sociales son algunos de los pre-
cios que el ftbol ha de pagar a cambio de su universalidad. En Europa,
el fenomeno de los hinchas radicales no es solo una cuestion de or-
den publico, sino un asunto de una dimension y calado politico que de-
be abordarse precisamente con instrumentos politicos.

Identidades nacionales y globalizacion

por Raffaele Poli

El fithol ha renovado, entre otras cosas, el concepte de la division del
mundo en estados nacionales. Lo deportivo tiende a sustituir lo béli-
coy convierte a los futbolistas en héroes. Especialmente en Argenti-
nay Brasil el futbol subraya la existencia de un “estilo nacional” que
se convierte en un laboratorio para la construccion de una identidad.

Identidad regional en Furopa: continuidad

y cambio

por H.F. Moorhouse

El nexo que las identidades regionales establecen con el futbol esta
registrando un proceso de cambio. Los medios de comunicacion, el
marketing de los clubs y la intelligentsia futbolistica contribuyen a
crear un “estilo teatral” que afecta a la composicion social de las multi-
tudes y que acabara modificando también las identidades regionales.



57| CAMPOS DE FUTBOL

por Andoni Canela

67| Sudamérica: de la gloria a cantera de Europa

por Ezequiel Fernandez Moores

Elfutbol es el Gnico ambito donde millones de sudamericanos —es-
pecialmente de Brasil y Argentina- miran a Europa con cierta sufi-
ciencia. Pioneros de la mundializacion del flitbol, ahora sus héroes se
debaten en al otro lado del Atlantico entre la patria y el patrén.

73| Como los estadounidenses estan

aprendiendo a apreciar el deporte global

por Stefan Szymanski

Aungue les desagrada no saber exactamente cuando termina un par-
tido, que haya muchos empates, el desabarajuste en el campoy los
aficionados violentos, los estadounidenses estan aprendiendo a apre-
ciar el soccer. Pero, si terminan aceptandolo, ¢sequira siendo el fd-
bol el mismo deporte de siempre?

78| Dos desafios politicos:

los traspasos de jugadores y la descolonizacion
deportiva de Africa

por Paul Dietschy

La circulacion de futbolistas de elite en Europa no puede entenderse
al margen de la historia de las politicas migratorias generales. EL ft-
bol fue también un arma politica que estimulé la movilizacién social
de los nuevos estados surgidos de los imperios briténico y francés.

90| Elementos de geopolitica futbolistica

en Africa

por Jean-Pierre Augustin

En el continente africano el futbol se ha convertido en un recurso que
contribuye a afirmar la identidad politica, econémicay social. Uno de
los desafios estd asociado a su capacidad para enfrentarse a los efec-
tos de la globalizacion y al éxodo de los grandes craks.

97| CRONOLOGIA. LOS CARTELES DEL MUNDIAL

106] Asia: éla emergencia de los tigres de papel?

por Pascal Gillon

Asia sigue siendo atin el gran continente ausente del escenario del fit-
bal, préacticamente monopolizado por los occidentales, Su mapa fut-
bolistico depende mas de la geopolitica que de la geografia -Israel-
y algunos paises, como China e India -por ahora tigres de papel-, son
gigantes dormidos que pueden despertar en cualquier momento.

112| Iran, el balon y el turbante

por Christian Bromberger

Elfutbol en Irén, que compite con el deporte nacional de la lucha, es
unaventana abierta a la sociedad globalizada y también un dmbito de
reivindicacion de las mujeres, que han convertido la prohibicién de po-
der entrar en los estadios en la bandera de sus protestas.
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