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Rebajas al milagro internet

For Eric Klinenberg (péaginas 26 y 27)

Pinochet sin pena ni gloria
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Amenazas a la informacion

a prensa escrita atraviesa la peor crisis de su

historia. En todo el mundo, muchos periddi-

cos, incluido Le Monde diplomatique, se en-
frentan desde hace tres afios a una constante
disminucion de su nimero de lectores. Esta dismi-
nucién fragiliza el equilibrio econémico de las pu-
blicaciones, pone en peligro su supervivencia y
podria, con el tiempo, amenazar la pluralidad de
opinién en nuestras democracias.

En la medida en que se las pueda determinar,
jcudles son las causas principales de esta situacién?

En primer lugar, la irrupcion de los “gratuitos™.
Denominacién que en realidad es una estafa, ya que
algunos lectores creen que la informacion se fabri-
ca sin coste alguno mientras que, en el caso de los
“gratuitos”, ellos mismos pagan esa informacién
bajo la forma de impuesto publicitario incorporado
al precio de cada uno de los productos que com-
pran. En pocos afios, estos periédicos han trepado
a los primeros puestos en la lista de los mds difun-
didos. Con varias consecuencias: muchas personas
han dejado de comprar los diarios de pago, y los
anunciantes han comenzado a desplazarse hacia los
“gratuitos”. Ahora bien, las ventas en kioscos y la
publicidad constituyen dos de los principales recur-
sos de un diario (el tercero son las suscripciones).

Por otra parte internet, que revoluciona todas las
pricticas culturales (musica, edicién de libros, ci-
ne, television) y no perdona el dmbito de la comu-
nicacion. Resulta significativo que el nuevo canal
internacional de noticias, France 24, haya sido lan-
zado en la web y que sélo al dia siguiente se hayan
inaugurado la sefal de cable y la de satélite. El nui-
mero de personas conectadas a internet para con-
sultar noticias crece sin cesar. Algunas de ellas, por esta razon, han dejado de comprar los
diarios. Lo mismo que los lectores de los “gratuitos”, también abandonan los kioscos, lo
que contribuye a la disminucién de su nimero {2) y acentia mecdnicamente la mengua en
la difusion pagada de todos los titulos, cualquiera que sea su periodicidad.

Internet fascina por la enorme cantidad de sitios gratuitos disponibles, por la posibili-
dad de crear alli el medio de expresion propio (el blog) y por la facilidad para intercambiar
opiniones sobre cualquier tema. Por lo menos dos consideraciones debieran matizar seme-
jante avance, innegable, en materia de libertad. Primero la siguiente, muy perturbadora: la
mayoria de los colectivos de internet que, temerariamente y movidos por una inquietud de
democracia participativa, se han lanzado a discusiones y debates internos de gran intensi-
dad, muchas veces terminan atomizados, fraccionados, al borde de la impotencia o de la au-
todestruccion.
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En segundo lugar, esta constatacion del inves-
tigador estadounidense Eric Klinenberg (véase su
articulo en las pdginas 26 y 27): “Durante mucho
tiempo, internet se ha caracterizado por el niimero
infinito de nuevos sitios que expresaban una diver-
sidad de opiniones que iban de un extremo al otro
del espectro politico. Pero actualmente, los sitios
mds populares se encuentran bajo el control de los
grupos medidticos més poderosos”. Esto significa
que, como siempre en la historia de las comunica-
ciones, cuando aparece un nuevo medio —desde las
gacetas del siglo XVIII a las “radios libres” de los
afos setenta y a la internet de hoy— en una prime-
ra instancia da la impresién de ensanchar el peri-
metro de la libertad de expresion, y luego cae en
manos de las potencias econdmicas. Y es normali-
zado. Los perfiles de lectores determinados por el
uso de un motor de bisqueda se venden a
comerciantes deseosos de apuntar mejor a sus con-
sumidores potenciales...

La propiedad de los grandes medios de comu-
nicacion estd concentrada en las manos de unos
pocos grupos industriales financieros. Este dato pre-
ocupante debe conducir a los ciudadanos a movi-
lizarse y apoyar, en respucsta. a la prensa
independiente de la que forma parte Le Monde
diplomatique.

Le Monde diplomatigue se ha convertido en un
referente de la prensa internacional. Y constituye
una garantia de total independencia respecto de to-
dos los poderes, politicos, medidticos o financie-

ros. Hoy en dia contamos con sesenta ediciones
internacionales en mds de treinta idiomas distintos
(2). Otra vez, un caso Unico en la prensa mundial
pero que no impide la disminucién del nimero de
nuestros compradores, nimero del cual depende el equilibrio financiero del periddico.

Para librar esta batalla medidtica, Le Monde diplomatique cuenta ante todo con la soli-
daridad de sus lectores.

Suscribirse, en un momento en que libramos una goerra medidtica desigual frente a los
gigantes de la comunicacidn, es a la vez un acto de resistencia y la mejor manera de mani-
festarnos su apoyo. Es asimismo un compromiso a favor de la prensa libre, de la pluralidad
de ideas y del periodismo realmente independiente. Es, en fin, la respuesta mds eficaz con-
tra la amenaza de la informacidn dnica. L]

-_(_1-) En;);c:)a_aﬁ;s;;uda-n_da_n;nms de venta en Francia cayo de 36 000 a 28 000.
(2) Véase Dominique Vidal, “La Internacional del ‘Dipla™, en Le Monde diplomatique, edicion espafala, noviembre de 2006.
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